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第一章 市场竞争模型简介

 



课件概述课件概述

市场竞争模型是研究市场中各种竞争行为和竞争策略的模型。市场竞争模型是研究市场中各种竞争行为和竞争策略的模型。
学习市场竞争模型有助于了解市场竞争的规律，帮助企业制学习市场竞争模型有助于了解市场竞争的规律，帮助企业制
定有效的市场策略。本章将介绍市场竞争模型的基本概念和定有效的市场策略。本章将介绍市场竞争模型的基本概念和
应用。应用。

 



市场竞争模型概述

市场竞争模型是描

述市场中各方参与

者之间互相竞争的

模型。

定义

市场竞争模型可以

帮助分析市场中的

竞争关系，预测市

场发展趋势，指导

企业战略决策。

作用

常见的市场竞争模

型包括完全竞争模

型、垄断竞争模型、

寡头垄断模型等。

类型

 

 



市场竞争模型应用领域

经济学家通过研究

市场竞争模型来分

析市场结构和竞争

行为。

经济学

管理学借助市场竞

争模型来研究企业

竞争战略和市场定

位。

管理学

政治学家运用市场

竞争模型解读政治

竞选和政治市场的

竞争规律。

政治学

社会学家关注市场

竞争模型对社会发

展和社会关系的影

响。

社会学



研究方法

定性研究方法注重

对市场竞争模型背

后的原因和机制进

行深入探讨。

定性研究方法

定量研究方法通过

数据分析和统计模

型来验证市场竞争

模型的有效性和准

确性。

定量研究方法

实证分析方法通过

实际案例和数据来

验证市场竞争模型

的适用性和实用性。

实证分析方法

 

 



企业之间为争夺市场份额而进行的竞争，通常采取

价格战等竞争策略。

市场份额竞争01

03

企业通过市场竞争模型来制定合理的价格策略，实

现盈利最大化。

价格策略制定

02

企业推出新产品时，通过市场竞争模型分析竞争对

手的反应，优化推广策略。

新产品推广
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第2章 市场需求与供给关系
模型

 



市场需求与供给市场需求与供给
关系模型关系模型

市场需求与供给关系模型是市场经济中的重要概念，它涉及市场需求与供给关系模型是市场经济中的重要概念，它涉及
到供给方和需求方在市场中相互作用的关系。需求方代表消到供给方和需求方在市场中相互作用的关系。需求方代表消
费者，供给方代表生产者，二者之间的平衡是市场经济能够费者，供给方代表生产者，二者之间的平衡是市场经济能够
有效运转的关键。有效运转的关键。

 



需求与供给概念解析

包括正常商品需求、

劣等品需求等

需求的定义和
类型

包括供给曲线、供

给量等

供给的定义和
类型

市场供需关系、需

求量和供给量的平

衡等

需求与供给的
关系

 

 



反映市场上消费者对商品的需求情况

市场需求曲线01

03

需求量等于供给量时的价格和数量

市场均衡点的确定

02

反映市场上生产者愿意供给商品的情况

市场供给曲线



供供需需失失衡衡时时的的数数量量
调整调整
供给过剩导致价格下跌供给过剩导致价格下跌

需求过剩导致价格上涨需求过剩导致价格上涨

市市场场均均衡衡调调整整的的时时间间
因素因素
市场反应速度快慢影响调整速市场反应速度快慢影响调整速

度度

产业结构的复杂程度会影响市产业结构的复杂程度会影响市

场调整的时间长度场调整的时间长度

  

  

市场均衡调整过程

供供需需失失衡衡时时的的价价格格
调整调整
价格上涨导致供给增加价格上涨导致供给增加

价格下跌导致需求增加价格下跌导致需求增加



市场需求与供给弹性

市场需求与供给弹性是衡量市场对价格变动的敏感程度的重

要指标。需求弹性越高，消费者对价格变动的反应越强烈；

供给弹性越高，生产者对价格变动的反应越明显。弹性系数

的计算方法可以帮助我们了解市场的灵活性和稳定性。
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第3章 市场结构与产业竞争
模型

 



市场结构分类

特点

完全竞争市场

特点

垄断市场

特点

寡头垄断市场

特点

垄断竞争市场



完全竞争市场模完全竞争市场模
型型

完全竞争市场是指市场上存在许多卖方和买方，产品是同质完全竞争市场是指市场上存在许多卖方和买方，产品是同质
化的，任何买卖双方都无法单独影响市场价格。这种市场模化的，任何买卖双方都无法单独影响市场价格。这种市场模
型下，企业之间的进出可以自由灵活，不存在任何不完善的型下，企业之间的进出可以自由灵活，不存在任何不完善的
信息。完全竞争市场的效率基于资源的最优配置，确保了社信息。完全竞争市场的效率基于资源的最优配置，确保了社
会总产出和社会福利最大化。各企业只能通过降低成本和提会总产出和社会福利最大化。各企业只能通过降低成本和提
高产品质量来增加市场份额，市场价格完全由市场供求关系高产品质量来增加市场份额，市场价格完全由市场供求关系
决定。决定。

 



垄断市场模型

描述

垄断市场的特
征

因素

垄断市场的产
生原因

影响

垄断市场的效
果

 

 



寡头垄断市场模型

特点

寡头垄断市场
的特征

影响

寡头垄断市场
的效果

战略

寡头垄断市场
的竞争策略

 

 



市场竞争模型概述

市场竞争模型研究了市场中不同市场结构下企业之间的竞争

行为和策略。不同市场结构下的企业会采取不同的竞争方式，

以谋求市场份额和利润的最大化。通过研究市场竞争模型，

可以更好地了解企业的市场行为，指导企业在实际市场中进

行战略决策。
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