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关于市场调查报告模板 3 篇 

 

  下面是本店铺分享的关于市场调查报告模板 3 篇 市场调查报告

模板及范文，供大家品鉴。 

  关于市场调查报告模板 1 

  20xx 年 10 月 23 日，有幸参加我社对新华书店和图书城的调研

活动。通过一天的调研，本人感受到当前我社图书既有传统优势，又

面临激烈的竞争。由于本人对于我社大中专教材及商品类图书种类繁

多，难以一一总结，所以本次的调研有选择性和有针对性地对教辅图

书市场中的部分图书，进行了重点调研与分析，现将相关情况报告如

下： 

  一、教辅图书市场总体状况 

  （一）教辅图书品种繁多、鱼目混杂 

  随着市场经济的发展，教辅图书也逐渐市场化，逐渐改变了过去

以政府行政行为干预为主的局面，逐步转变为以市场竞争为主、政府

监督为。市场经济带来了教辅图书的繁荣，一批优秀重点图书如雨后

春笋般出现在市场化大潮激荡下的图书市场，如薛金星为主编：陕西

人民教育出版社出版的《中学教材全解》、北京教育出版社出版的《集

束学习法》系列；中国青年出版社出版的《教材完全解读》、山东科

技出版社出版的《教材全解》系列；由科学出版社、龙门书局出版的

《三点一测》升级版、《龙门新教案丛书——同步测控》等等。然而

教辅图书也存在过于粗制滥造、鱼目混珠的情况，高质量教辅书还没
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有大范围地占领市场。市场上很多教辅书并非创造性的智慧成果，多

为一些东拼西凑的次品。一些教辅图书一心趋利，为抢占先机并没有

经过严格的“三审三校”就快速投入市场，质量多数不过关。事实上，

很多家长站在五花八门的教辅书店往往会有无所适从之感。 

  （二）教辅图书模仿现象严重 

  在本次调研当中，我们发现有很多图书存在互相模仿、相互抄袭

的情况。它们往往书名相似、封面设计雷同，很多教辅图书的名称也

只是差一两个字，封面设计大同小异，这些山寨版图书常常导致学生

买错书籍，误人子弟；图书内容方面的相互抄袭模仿更为严重，一些

教辅图书无论是图书目录框架，还是试题的选择都存在着“你抄我的，

我抄你的”现象。一本优秀的教辅图书如果市场效益较好，那么就会

有 n 家图书出版商跟风，有 n 种山寨版图书充斥市场。 

  （三）教辅图书“色彩斑斓”更具吸引力 

  本次调研中，发现教辅图书在封面设计方面多追求奢华、时尚和

典雅。少儿类图书多颜色艳丽醒目，也有的封面图片具有深层含义，

比如一把钥匙、一只帆船等。而正文部分绝大部分是双色，质感良好，

比较符合现代学生的需求。 

  （四）教辅图书上市提前 

  在调研中，发现目前市场上很多下学期开课的图书已经开始上

市，比如高中必修 2，九年级下册等。经询问，了解到，现在很多初

三上学期课程大部分已经学完，老师提前讲授下学期课程，但由于目

前下学期教材上市的很少，大多数学生只能购买那些讲授较为全面的
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教辅图书，以解决没有教材的问题。 

  二、几本教辅图书的比较、分析总结 

  （一）比较 

  栏目设置自主探究学习；名师要点解析；课堂基础自测；综合能

力拓展（课）；每单元还有知识要点归纳、高考同步链接、单元综合

测试单元综合解说（单元知识概要、课程重点、难点、单元高考预测、

单元学法指导）； 

  学习目标导航；教材内容详解；典型例题精析（知能综合题、延

伸探究题）；重点难点演练；本课学习总结（知识网络结构）；探究

学习总结（本课测评、学习延伸、重难点答案）；单元学习总结（单

元知识网络、典型分类详解、单元知能综合、创新拓展探究）课标单

元知识；高考命题趋势； 

  知识能力聚点（名师诠释）；方法技能平台；创新思维拓展；能

力提醒设计； 

  单元知识梳理与能力整合、（归纳总结专题、新典型题剖析、） 

  知识能力同步测控 

  特点基础性； 

  选择性； 

  适用性； 

  创新性新：以最新教改精神为依据，以现行最新教材为蓝本编写；

体例新；题型（材料）新； 

  细：是对教材讲解细致人微；重点难点详细讲析，既有解题过程
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又有思路点拨；解题方法细：一题多解，多题一法，变通训练，总结

规律； 

  精：教材内容讲解精；问题设置精，注重典型性，避免随意性，

注重迁移性，避免孤立性，实现由知识到能力的过渡； 

  透：对教纲考纲研究得透；对学生知识储备研究得透；对问题讲

解得透，一题多问，一题多解，培养求异思维和创新思维能力； 

  全：知识分布全面；该书的信息量大；适用对象全面双栏对照，

对教材全解全析，在学科层次上力求讲深讲透讲足；注重典型案例学

习，突出鲜活典型和示范特点。 

  （二）分析总结 

  通过比较，可以发现我社教辅图书既存在较为明显的优势，也存

在一定的问题。 

  1、优势： 

  其一，高质量：我社的《基础训练》的高质量仍然深受师生及家

长青睐，河南省内的学生对我社图书品牌还是比较认可的。 

  其二，权威性：我社教辅图书主要面向河南市场，教辅图书由河

南省基础教育教学研究室编写，具有一定的权威性。优秀教辅图书的

背后必然有一支优秀的作者群体，而由河南省基础教育教学研究室编

写，能够大幅提升图书内在品质并树立较高学术权威性，从而增强了

我社图书的市场竞争力。 

  其三，价格低：我社本着“以科学的理论武装人，以正确的舆论

引导人，以高尚的精神塑造人，以优秀的作品鼓舞人”的基本方针，
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坚持以培养“四有”新人为目标，始终谨记“为人民服务，为社会主

义服务”的基本宗旨，教辅图书与同类教辅图书相比在价格上往往较

低，不求盈利，但求回馈社会。 

  2、我社的教辅图书存在的问题 

  其一，封面设计过于简单、未充分重视图书外在：在调研中，色

彩斑斓的图书封面对读者往往更具有吸引力，而我社的《基础训练》

在此类教辅图书的封面设计方面略显单薄；同时我社一些图书封二、

封三尚未充分利用。 

  其二，正文单色设计不适合现代学生要求：虽然单色设计能够降

低成本，但是现代学生富有个性，追求时尚、前卫，双色设计更适合

追求个性的现代学生的口味。 

  其三，缺少网络营销手段：中国教辅购书中心是通过网络销售教

辅图书的一个较大的网络购书中心，它囊括了近百种品牌教辅图书。

此外，网上销售折扣往往较大，具有较强的竞争力。现在很多图书封

面上都印有网络销售的网址，以方便学生购买，所以网络销售是未来

图书营销的一个重要渠道。结合我社目前的实际情况，我社相关品牌

教辅图书在网络销售层面尚有较大潜力可供挖掘。 

  三、几点思考 

  （一）质量是第一生命线 

  优秀教辅图书能够长期在图书市场上占据较大市场份额，究其根

本便在于其高质量、低成本和重营销。高质量的背后必然有一支优秀

的作者群体和编校人员。我社长期与河南省基础教育教学研究室合
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作，拥有了一支出色的教师队伍，同时编校人员始终严把质量关，因

此我社教辅图书在质量上取得了骄人的成绩，但是其他方面仍然需要

再接再厉、更进一步。 

  （二）创新是重点 

  积极探索新的方向和路子，将教辅图书做“新”，提高教辅图书

的品牌意识、提升教辅图书的经营水平，靠精品主打教辅图书市场。

加强策划创新，从封面、目录设计到正文的体例研发都要不断创新，

设计出更为适合当代学生需求的精品图书。同时可以通过一定手段把

图书特点更加明朗化，把与众不同的特色彰显出来，如侧重训练，就

要强调练透；如侧重讲解，就要讲透讲深，让学生能获取全面、翔实

和精确的信息；如果讲练都有的话，就要选择基础、重点的内容，或

做厚或做薄，把特点凸显出来。 

  在内容方面，出版社应按新的教材和考试模式的变化不断完善教

辅图书的出版；在营销方式上，要更加细化，针对具体图书品种和当

地教材变化等等，来调整营销策略，真正做到具体问题呢具体分析。 

  （三）市场化是必由之路 

  根据市场需求研发市场需要的图书，运用现代网络技术开拓网络

销售渠道。图书市场具有区域性，加强区域品牌经营，维护好当地市

场也是十分重要的。建议注意初三、高三这些特殊阶段学生的备考需

求，编写一些较为丰富和实用的学案教辅书，并通过从实践中了解教

师们讲课的进度，把握好部分图书提前上市的时机。坚持做到“人无

我有、人有我廉、人廉我转”，只有始终处于图书出版研发的尖端，
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只有引领图书出版研发的潮流，才能保持图书出版界常青树的地位。 

  关于市场调查报告模板 2 

  吃水果，不仅可以补充水分，还可补充多种微量元素，让身体更

健康。然而，进入冬季，东北降温下雪，这样的季节，市民们都会吃

哪些水果呢?针对产地不同，果农们的销售情况又如何?昨日，记者兵

分多路走进水果市场进行调查，也请教专家，教大家如何正确吃水果。 

  果农两个月卖掉 70万斤南果梨 

  24 日 9 时，记者来到东岭南街的市场走访，露天市场里卖水果

的摊位很多，但集中起来，主要是销售苹果梨、南果梨、橘子和苹果，

其中梨子最为畅销。在一个小货车摊位上，农户李大哥正在为顾客装

南果梨，大家看着个头匀称、色泽诱人的南果梨，都忍不住要多买上

几斤。 

  据李大哥介绍，他们老家是辽宁省鞍山市海城的，他家里种南果

梨，每年都会收购其他农户家的南果梨，然后统一拉出去销售。今年

一共收集了 70 万斤的南果梨，一共运了 23 车的南果梨，到了 24 日

就是售卖的最后一天了，熬了 2 个多月，终于要全部卖光了。每天，

李大哥和妻子都能卖掉 20xx 斤的南果梨，相比往年，卖得还是比较

慢的，但是能赶在大面积降温前全部卖掉，终于也都完成了今年的销

售任务。 

  李大哥所销售的南果梨价格上有优势，因为他是从原产地带来的

梨子，没有中间商的运营，价格上可以根据自己的实际情况调配，大

个的梨子，他能卖到 2.5 元一斤，个头稍微小一点的梨子，1.66 元
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一斤，总体的销售额达到 100 多万，净利润也得在 10 多万元。每年

秋天，李大哥都会从鞍山拉着梨子到长春来销售，期间就一直住在旅

店里，直到全部卖光了再回家。 

  记者品尝了一下李大哥卖的南果梨，皮子薄，口味酸甜可口，可

谓老少咸宜。对此，李大哥也表示，从原产地运输，也能让大家吃到

最新鲜的梨子，顾客是非常认可的。 

  冬季水果 梨、橘子、苹果最热销 

  进入冬季，屋内供暖干燥，大家就想吃一些水果，走访中，市场

上销售的主要水果有苹果梨、橘子还有苹果。记者看到了我省水果行

业 20xx 年苹果梨价格行情走势，从吉林省价格监测中心发布的价格

来看，苹果梨的价格保持水平。 

  走访中，这三样应季水果是比较畅销的，走访中，果农也表示，

进入冬季，大家还是喜欢吃应季水果，因为对身体有好处，另外反季

节的水果价格还是略贵，偶尔购买一些品尝就可以，因为进入冬季，

吃梨子润肺，吃苹果也具有很多的功效，大家也会吃上应季水果，这

样就觉得才是过冬了。 

  目前从市场上的整合情况来看，多数果农会将水果卖给水果贩

子，这样由他们再出售，也可以从整体上将水果出售，提高销售的速

度，这样居民们就可以买到低廉、品质又好的水果，大量水果都上市

的情况下，水果的价格也都比较低。 

  平时大家爱吃的苹果梨，在这个季节也是格外畅销。产地多为珲

春地区，今年个别地区的苹果梨，遭受了旱灾，在品相上不是太好，
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着低价来吸引人，但因为口感还不错，也依然会招揽不少顾客。 

  橘子品种多 水果店促销热 

  日前，长春市面上的橘子都有哪些呢?记着先后走访了多家市场、

超市和水果店，发现现在市面上销售的橘大部分都是叶橘、砂糖橘、

丑橘、甜橘，橘子的不同相对价钱也就不同。 

  秋季的到来，长春各大水果店、超市、市场街摊的摊位摆满了各

色各样的橘子，橘子属热带作物，又称桔子，主要种植于中国南方，

它的种类繁多包括：砂糖橘、蜜橘、贡橘、长兴岛橘、黄岩橘、栌柑、

脐橙、柑橘、四季橘、金蛋果、代代、甜橙、福桔、叶橘、天台山蜜

桔、贡橘、黄岩蜜橘等，橘子色彩鲜艳、酸甜可口，是秋冬季常见的

美味佳果。吃法简单，不用水洗也不用削皮。 

  24 日 9 时许，记者走访进入了一家位于乐群街的一家水果店，

记者看到，绿皮叶橘摆放在店外，标牌写着特价橘子，价格在 1.9/

斤，店员告诉记者：叶橘是秋季的首选，现在购买叶橘的人比较多，

不仅便宜而且果实肥厚，汁多，记者走店内，看见店内摆有丑橘和甜

橘价格比叶橘高出很多，丑橘 7.99 元/斤、甜橘 2.9 元/斤、砂糖橘

5.99元/斤、贡橘 4.99元/斤、蜜橘 6.99元/斤。因为长春不种植橘

子，都是南方种植，像这种一般的橘子有的从山东进购，或者从辽宁

进购，像我们要进购的叶橘则是从山东那边运来。店员说，往年这个

时候也就是叶橘和砂糖橘比较好卖，像叶橘有酸甜口，砂糖橘则是甜

口，这两种口味大多数的市民都爱吃。 
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 随后，记者来到自由大路市场里的一家水果小摊，记者看到橘子

售卖的价格发生了变化。蜜橘 8元/斤、贡橘 7元/斤、奥橘 8元/斤，

进价不同售卖的价格也就不同，像贡橘过几天还会掉个一两块钱。卖

水果的老板称，像奥橘这种进口的橘子，进价都比普通的橘子贵很多

售卖的价格也相对的比其他橘子贵了几元。 

  10 点，记者再次走访了民丰大街上的一家超市水果区，价格又

与其他两家不同，蜜橘则是 3.9 元/斤、砂糖橘 5.99/斤、叶橘 3.99

元/斤、丑橘 5.99 元/。我们所进购的橘子都不是在同一地方进购的，

叶橘也分别是从山东、唐山等地进购，超市售货员赵女士告诉记者，

现在卖的最好的也就是叶橘了，既便宜又好吃。 

  在周围的水果区记者看到一位大娘在购买水果，秋天就应该吃应

季的水果，橘子是我们家的首选，每年橘子刚在长春售卖的时候，我

们家就开始往家中购买了，每次买个十块钱左右回家，两三天吃完，

然后出来接着买。 69岁的宋大娘告诉记者，自己和老伴特别喜欢吃

橘子，老伴特别喜欢吃叶橘，因为据说橘子肉里含有维生素 C，包裹

橘肉的薄皮含有膳食纤维及果胶，不仅可以促进通便还可以降低胆固

醇。 

  看看咋吃橘子最科学 

  有资料显示，橘子虽好，可是过量的食用也会给人体的健康造成

很大的影响的，因为橘子是温性食物,吃多了易上火，如果食用过量

的话，其热量不能完全被消耗掉，所以不能多吃，易出现口舌生疮、

口干舌燥、咽喉干痛等症状。橘子果肉中含有一定的有机酸，为避免
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