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题     目：江中集团品牌推广与管理研究
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摘 要

“产品是一个企业生产的结晶，它不但代表了企业的性质，更代表了这个企业

信誉、生产能力、管理能力等性质，是企业发展的基石。但是在信息如此发达的今

天，产品并非决定公司是否能够长远发展的唯一因素，很多时候，品牌效益才是决

定一个企业能够走多远的关键点”。也就是说，在各行各业竞争如此激烈的今天，

如果企业想要获得自己发展的一席之地，那么必须学会树立自己的品牌效应，拥有

自己的企业文化，让自己的公司品牌能够深入人心，从而促进公司的进一步发展。

但是，不同的企业，所要树立的品牌印象各不相同，而且产品的品牌也要随着社会

的发展不断做相应的调整，要与时俱进。当今时代，由于网络的高速发展及相关产

业的进步，大众消费者的消费观念和消费习惯产生了不同以前的变化，原有的品牌

内容形式等已经无法满足现在消费者的消费思维了。通过品牌的重要性论述和当前

现状来看，这些总结性的品牌推广和运营理论对江中集团等企业的品牌产略实施计

划有很强的借鉴意义。
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