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第一章 前言

在互联网短视频时代，视频内容天然有很强的吸引力，同时其通过创造诱惑力的特点能更快促 

进转化。

那么制作什么样的视频更容易吸引用户？

下面，我们先从香肠制品行业市场进行分析，然后分析了短视频时代什么样的效果广告好？短 

视频营销相较于传统营销的优势，以及最重要的：怎么做好短视频的效果广告？如何去做高质量短 

视频？

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。 

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力 

的保证。

第二章 2023-2028 年香肠制品市场前景及趋势预测

第一节 2022-2023 年香肠制品行业市场深度调研

一、香肠制品行业市场现状分析

随着中国国民经济快速发展，中国居民消费能力逐渐增强，消费升级趋势促进肉制品企业面临 

产品结构升级，肉制品产品迎来创新时代。从美食圈到现代食品工业，肉制品的呈现形式随着时代 

需求在不断演化、种类大放异彩，以不同的面貌出现在大众视野，“天然健康、清洁标签、高蛋

白、便捷、健康”成为肉制品的新标签。近年来我国香肠产量整体呈上升态势，2014 年国内香肠产 

量为 128.19 万吨，2022 年国内香肠产量增长至 208.95 万吨。
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资料来源：智研咨询整理

二、中国香肠市场供需情况分析

进入 21 世纪，肉制品行业进入新吃肉时代。2001 年中国正式加入世界贸易组织，以及坚持改 

革开放的国家发展政策，中国肉制品企业以及肉制品进出口额在 2001 年之后得到快速增长，肉制  

品的种类及口味愈加丰富，极大扩充了大众消费选择范围。此外，中国资本市场逐渐活跃，资本加 

持使得肉制品企业在生产线扩张、生产基地投产等方面提速较快，使中国“世界最大的肉类生产国” 

的地位得到稳固。2022 年我国香肠产量为 208.95 万吨，同期出口数量为 3.35 万吨，进口数量为

0.05 万吨，2022 年国内香肠需求总量为 205.65 万吨。
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资料来源：中国海关、智研咨询整理

三、香肠制品行业市场规模分析

2022 年，国内需求市场规模约为 849.33 亿元。就渠道而言，商超渠道市场规模为 398.58 亿 

元；便利店渠道市场规模为 180.40 亿元；电商及其他渠道市场规模为 218.18 亿元。
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资料来源：智研咨询整理

四、香肠制品行业市场结构分析

香肠制品行业的市场结构呈现出多元化、层次化的特点。从产品类型来看，市场上既有传统的 

中式香肠，也有结合西式风味的创新产品，满足不同消费群体的口味需求。从价格区间来看，市场 

涵盖了从低端到高端的各个层次，适应了不同消费者的购买能力。

在市场竞争格局方面，大型企业凭借品牌优势、资金实力和市场布局，占据了较大的市场份

额。这些企业通常拥有完整的产业链和较强的研发能力，能够推出具有竞争力的新产品。同时，中 

小型企业通过细分市场、特色产品等方式，也在市场中占据了一席之地。

此外，市场结构的变化还受到政策环境、技术进步、消费者偏好等多种因素的影响。随着国家 

对食品安全监管力度的加强和消费者健康意识的提升，香肠制品行业将更加注重产品质量和营养健 

康。同时，随着新技术的不断应用，如智能化生产、冷链物流等，将进一步提高行业的生产效率和 

市场竞争力。

综上所述，香肠制品行业市场结构复杂多变，既有大型企业的主导，也有中小企业的积极参

与。未来，随着市场竞争的加剧和消费者需求的不断变化，行业市场结构将继续调整优化，呈现出 

更加多元化、差异化的发展趋势。

第二节 2023-2024 年我国香肠制品行业市场竞争格局分析

一、香肠制品行业竞争格局分析

目前，国内香肠行业参与者类型主要分为两种一种是传统的肉制品加工企业，一种是休闲食品 

企业。企查查数据显示：截止 2022 年 11 月底，我国香肠行业相关制造企业数量达到了 7862 家，

其中，2022 年新增企业数量达到了 177 家，近几年我国香肠行业相关企业数量及新增情况如下图 

所示：
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