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中国果蔬洗涤盐行业调查报告

一、行业概述

1.1行业定义及分类

(1)果蔬洗涤盐行业是指专门用于清洗和消毒果蔬产品，

以保障食品安全和延长果蔬保鲜期的一类化工产品行业。该

行业的产品主要包括各种浓度的氯化钠溶液、含有表面活性

剂的混合溶液以及其他生物酶类、抗菌剂等添加剂。果蔬洗

涤盐在农业生产和食品加工领域扮演着重要角色，对于提高

果蔬品质、降低农药残留、保障消费者健康具有重要意义。

(2)根据产品形态，果蔬洗涤盐行业可分为固体型、液

体型和浓缩型三大类。固体型产品以氯化钠为主要成分，通

过溶解于水中使用；液体型产品则直接使用，便于操作；浓

缩型产品在使用前需要稀释，适用于大规模生产。根据应用

领域，可分为家庭用、农业用和工业用三大类。家庭用产品

主要满足家庭日常果蔬清洗需求；农业用产品用于农业生产

中的果蔬清洗和消毒；工业用产品则应用于食品加工、餐饮

服务等领域。
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(3)果蔬洗涤盐行业的分类还包括根据原料来源、生产

工艺、功能特性等多个维度。原料来源方面，有天然矿物盐、

化工合成盐等；生产工艺方面，有物理法、化学法等；功能

特性方面，有除菌消毒、去除农药残留、改善口感等功能。

随着消费者对食品安全和健康日益关注，果蔬洗涤盐行业的

发展趋势是向更高效、环保、安全的方向发展，以满足市场

需求。

1.2行业发展历程

(1)果蔬洗涤盐行业的发展可以追溯到上世纪中叶，当

时随着化学工业的兴起，氯化钠等基础化工原料开始被广泛

应用于农业生产和食品加工领域。初期，该行业的产品主要

以固体氯化钠为主，主要用于家庭日常的果蔬清洗。随着人

们对食品安全和健康关注度的提高，果蔬洗涤盐行业开始逐

步向专业化、多样化发展。

(2)进入 21世纪，我国果蔬洗涤盐行业迎来了快速发展

期。这一时期，随着生物科技和环保理念的普及，市场上出

现了越来越多的液体型、浓缩型等新型洗涤盐产品，这些产

品不仅使用方便，而且对环境友好。同时，行业内涌现出一

批具有较强研发能力和市场影响力的企业，推动了行业整体

水平的提升。

(3)近年来，随着消费者对食品安全和健康的高度重视，

果蔬洗涤盐行业进入了转型升级的关键阶段。行业内部不断

进行技术创新和产品研发，以满足消费者对高品质、绿色环
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保产品的需求。此外，国家政策的支持和市场监管的加强，

也为果蔬洗涤盐行业的健康发展提供了有力保障。当前，我

国果蔬洗涤盐行业正朝着高品质、绿色、安全、高效的方向

发展。
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1.3行业政策法规分析

(1)我国果蔬洗涤盐行业的发展受到国家政策法规的严

格规范。近年来，国家出台了一系列政策法规，旨在保障食

品安全、促进产业健康发展。例如，《食品安全法》明确了

食品生产企业的责任，对食品添加剂的使用提出了严格的要

求；《农药管理条例》则对农药残留进行了严格的管理，要

求果蔬洗涤盐产品不得含有禁用农药成分。

(2)在行业监管方面，国家相关部门对果蔬洗涤盐的生

产、销售和使用环节进行了全面监管。例如，国家质量监督

检验检疫总局对果蔬洗涤盐产品的质量进行了严格检测，确

保产品符合国家标准；商务部对市场流通环节进行了规范，

禁止不合格产品流入市场。此外，环保部门对生产企业的废

水、废气排放进行了严格监管，要求企业采取有效措施减少

污染。

(3)针对果蔬洗涤盐行业的发展，国家还出台了一系列

扶持政策。如《关于加快发展现代农业的意见》中提到，要

加大对农业投入品的研发和生产支持力度，鼓励企业开发绿

色、环保的果蔬洗涤盐产品；《关于推进农业供给侧结构性

改革加快培育农业农村发展新动能的若干意见》中也明确提

出，要提升农产品质量安全水平，推动农业绿色发展。这些

政策法规为果蔬洗涤盐行业的健康发展提供了有力保障。

二、市场分析

2.1市场规模及增长趋势
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(1)近年来，我国果蔬洗涤盐市场规模持续扩大，年复

合增长率保持在 10%以上。随着消费者对食品安全和健康的

关注不断提升，果蔬洗涤盐在家庭、农业、食品加工等领域

的需求不断增长。据统计，2019年我国果蔬洗涤盐市场规模

已突破百亿元，预计未来几年将继续保持稳定增长态势。

(2)在市场规模方面，我国果蔬洗涤盐市场呈现出区域

差异明显的特点。东部沿海地区和经济发达地区市场规模较

大，消费水平较高，对高品质果蔬洗涤盐的需求较为旺盛。

而中西部地区市场规模相对较小，但随着消费升级和食品安

全意识的提高，市场需求也在逐渐扩大。

(3)从增长趋势来看，果蔬洗涤盐市场增长动力主要来

自于以下几个方面：一是消费者对食品安全和健康意识的提

升，促使消费者更加倾向于选择高品质的果蔬洗涤盐产品；

二是农业现代化和食品加工业的快速发展，为果蔬洗涤盐提

供了广阔的市场空间；三是国家政策的支持和市场监管的加

强，为行业健康发展提供了有力保障。综合来看，我国果蔬

洗涤盐市场在未来几年仍将保持较快增长态势。

2.2市场竞争格局
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(1)我国果蔬洗涤盐市场竞争格局呈现出多元化、竞争

激烈的特点。目前，市场上既有国有企业，也有民营企业，

还有外资企业，形成了较为复杂的竞争局面。其中，国有企

业在市场份额和品牌影响力方面具有一定的优势，而民营企

业和外资企业则凭借灵活的经营机制和较强的市场适应能

力，在市场上占据了一定的份额。

(2)在市场竞争中，企业之间主要围绕产品质量、价格、

品牌、渠道等方面展开竞争。产品质量方面，企业通过提高

研发投入，不断推出新型环保、高效的果蔬洗涤盐产品，以

满足消费者日益增长的需求。价格竞争方面，企业通过优化

成本控制，实施差异化定价策略，以适应不同消费者的购买

力。品牌竞争方面，企业通过加大广告宣传和品牌推广力度，

提升品牌知名度和美誉度。渠道竞争方面，企业积极拓展线

上线下销售渠道，提高市场覆盖率。

(3)随着市场竞争的加剧，果蔬洗涤盐行业逐步形成了

以品牌为主导的市场竞争格局。一线品牌凭借强大的品牌影

响力和市场占有率，占据着较高的市场份额。同时，二线品

牌和新兴品牌通过差异化竞争，逐步在市场中占据一席之地。

此外，随着行业集中度的提高，企业间的并购重组活动也日

益频繁，市场竞争格局正在发生深刻变化。

2.3消费者需求分析

(1)消费者对果蔬洗涤盐的需求主要体现在对食品安全

和健康的关注上。随着生活水平的提高和健康意识的增强，
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消费者越来越重视果蔬产品的清洁度和安全性。他们倾向于

选择能够有效去除农药残留、杀灭细菌的果蔬洗涤盐，以降

低食品中毒风险，保障家庭成员的健康。
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(2)消费者在选择果蔬洗涤盐时，除了关注产品的清洁

和消毒效果外，还对产品的环保性、便捷性和价格等因素有

所考虑。环保性方面，消费者更倾向于选择不含磷、重金属

等有害物质的环保型洗涤盐，以减少对环境的影响。便捷性

方面，液体型或浓缩型洗涤盐因其使用方便、携带方便而受

到欢迎。价格方面，消费者会根据自身经济状况和产品性价

比进行选择，寻求物有所值的产品。

(3)不同消费者群体对果蔬洗涤盐的需求存在差异。家

庭消费者通常关注产品的性价比和日常使用便利性；农业消

费者则更注重产品的清洁效果和成本效益；而食品加工企业

则对产品的稳定性、保质期和批量供应能力有更高的要求。

此外，随着电子商务的普及，线上消费者对产品的品牌、口

碑和售后服务也提出了更高的要求。这些需求的变化促使果

蔬洗涤盐行业不断进行产品创新和市场营销策略的调整。

三、产业链分析

3.1上游原材料市场分析

(1)果蔬洗涤盐的主要上游原材料包括氯化钠、表面活

性剂、生物酶类和抗菌剂等。其中，氯化钠作为基础原料，

其市场供应稳定，价格相对较低。我国是全球最大的氯化钠

生产国和出口国，具有丰富的矿产资源，能够满足国内市场

需求。
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(2)表面活性剂在果蔬洗涤盐中起到降低表面张力、增

强去污能力的作用。目前，国内市场上常用的表面活性剂包

括烷基苯磺酸钠、十二烷基硫酸钠等。随着环保要求的提高，

生物基表面活性剂的应用逐渐增多，其市场需求也在不断扩

大。

(3)生物酶类和抗菌剂作为果蔬洗涤盐的辅助成分，具

有分解农药残留、杀灭细菌等作用。近年来，随着生物技术

的发展，新型生物酶和抗菌剂不断涌现，为果蔬洗涤盐行业

提供了更多选择。然而，生物酶类和抗菌剂的成本相对较高，

且技术壁垒较高，对企业的研发能力和技术实力提出了挑战。

3.2中游生产加工分析

(1)中游生产加工环节是果蔬洗涤盐行业的关键环节，

涉及原料的预处理、混合、反应、过滤、浓缩、包装等多个

步骤。在这一过程中，企业需要严格控制生产流程，确保产

品质量稳定。目前，我国果蔬洗涤盐的生产加工技术已较为

成熟，多数企业采用自动化生产线，提高了生产效率和产品

质量。

(2)在生产加工过程中，企业会根据市场需求和产品特

性，选择合适的配方和生产工艺。例如，针对家庭用户，产

品可能更注重使用便捷性和性价比；而针对农业用户，产品

可能更强调清洁效果和环保性。此外，企业还会针对不同地

区消费者的习惯和偏好，调整产品配方，以满足多样化需求。



研究报告

- 8 -

(3)随着环保意识的提升，果蔬洗涤盐生产加工企业越

来越重视节能减排和资源循环利用。在原料采购、生产过程

和产品包装等方面，企业采取了一系列措施，如采用环保包

装材料、优化生产流程减少废水废气排放等。这些举措不仅

降低了企业的生产成本，也提升了产品的市场竞争力。同时，

环保型生产加工技术的推广，也为行业可持续发展奠定了基

础。

3.3下游销售渠道分析

(1)果蔬洗涤盐的下游销售渠道主要包括直销、经销商、

代理商、电商平台和超市等。直销模式主要针对大型企业和

食品加工企业，企业直接将产品销售给终端用户，减少了中

间环节，有利于保证产品的新鲜度和品质。经销商和代理商

模式则是通过建立销售网络，将产品分销到全国各地，覆盖

更广泛的消费市场。

(2)电商平台作为新兴的销售渠道，近年来发展迅速，

成为果蔬洗涤盐企业拓展市场的重要途径。通过电商平台，

企业能够直接触达消费者，降低了销售成本，提高了市场反

应速度。同时，电商平台还提供了丰富的营销工具和数据分

析，帮助企业更好地了解消费者需求，优化产品结构和营销

策略。

(3)超市作为传统的销售渠道，仍然占据着重要的市场

份额。消费者在超市购买果蔬洗涤盐时，可以直观地看到产

品，便于比较和选择。为了提升产品在超市的竞争力，企业
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通常会与超市合作，进行产品陈列、促销活动等方面的支持。

此外，随着社区超市和便利店的发展，这些小型零售业态也

逐渐成为果蔬洗涤盐销售的重要渠道。

四、主要企业分析

4.1企业规模及市场份额
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(1)在我国果蔬洗涤盐行业中，企业规模差异较大，既

有大型国有企业，也有中小型民营企业。大型企业通常拥有

较强的研发实力、生产能力和市场影响力，市场份额较大。

例如，某知名国有企业在国内市场占有率达到 20%以上，成

为行业领军企业。而中小型企业则凭借灵活的经营策略和区

域市场优势，在局部市场占据一定份额。

(2)从市场份额来看，我国果蔬洗涤盐市场呈现出一定

程度的集中度。前几家企业占据了市场的主导地位，市场份

额相对稳定。然而，随着新进入者和创新产品的涌现，市场

竞争日益激烈，市场份额的分布也在不断变化。一些新兴企

业通过技术创新和品牌建设，逐渐在市场上获得一席之地。

(3)在地域分布上，企业规模和市场份额也存在差异。

东部沿海地区和经济发达地区的企业规模较大，市场份额较

高，因为这些地区消费者对产品质量和品牌认知度较高。而

中西部地区的企业规模相对较小，市场份额较低，但近年来

随着消费升级和市场竞争的加剧，这些地区的市场份额也在

逐步提升。整体来看，我国果蔬洗涤盐行业的市场结构和规

模分布正逐渐向合理化、多元化方向发展。

4.2企业产品及技术创新
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(1)果蔬洗涤盐企业的产品种类丰富，包括家用型、农

业用型和工业用型等不同类型。家用型产品以安全、环保、

易用为特点，适合家庭日常清洗果蔬；农业用型产品则强调

清洁效果和成本效益，适用于农业生产；工业用型产品则针

对食品加工、餐饮服务等行业，要求更高的稳定性和耐久性。

企业通过不断研发新产品，满足不同用户群体的需求。

(2)技术创新是推动果蔬洗涤盐行业发展的重要动力。

企业通过引进国外先进技术和自主研发，不断改进产品配方

和生产工艺。例如，开发新型生物酶类和抗菌剂，提高产品

的清洁和消毒效果；采用环保型原料和包装材料，降低产品

对环境的影响。此外，企业还注重提高生产自动化程度，降

低生产成本，提升产品竞争力。

(3)在技术创新方面，一些领先企业已经取得显著成果。

例如，某知名企业研发了一种新型环保型果蔬洗涤盐，该产

品在去除农药残留和杀灭细菌方面表现出色，且对环境友好。

此外，该企业还推出了智能包装产品，通过二维码等技术，

实现产品信息的实时查询和溯源，提高了消费者的信任度。

这些技术创新不仅提升了企业的市场竞争力，也为整个行业

的发展树立了榜样。

4.3企业竞争力分析

(1)企业在果蔬洗涤盐行业的竞争力主要体现在产品质

量、品牌影响力、研发能力和市场渠道等方面。优质的产品

质量是企业赢得市场的基石，众多企业通过严格的质量控制
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和工艺改进，确保产品符合国家标准，满足消费者对安全、

环保的需求。
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