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第一章 前言

在互联网短视频时代，视频内容天然有很强的吸引力，同时其通过创造诱惑力的特点能更快促 

进转化。

那么制作什么样的视频更容易吸引用户？

下面，我们先从鸡蛋行业市场进行分析，然后分析了短视频时代什么样的效果广告好？短视频 

营销相较于传统营销的优势，以及最重要的：怎么做好短视频的效果广告？如何去做高质量短视

频？

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。 

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力 

的保证。

第二章 2023-2028 年鸡蛋市场前景及趋势预测

第一节 全球鸡蛋行业发展现状分析

一、全球鸡蛋行业发展现状分析
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全球鸡蛋行业作为畜牧业的重要组成部分，近年来呈现出稳定增长的态势。首先，从生产规模 

来看，随着人口增长和生活水平提升，全球鸡蛋需求量持续增加，推动鸡蛋生产规模不断扩大。特 

别是发展中国家，随着城市化进程加速，居民对高蛋白、低脂肪的食品需求上升，进一步拉动了鸡 

蛋行业的发展。

3



其次，在产业结构方面，全球鸡蛋行业逐渐走向集中化和规模化。大型养殖企业凭借资金、技 

术和市场优势，逐步扩大市场份额，提高生产效率。同时，一些地区也形成了鸡蛋产业集群，通过 

产业链整合和资源共享，实现了产业的协同发展。

此外，从技术水平来看，全球鸡蛋行业在养殖技术、疫病防控、产品加工等方面取得了显著进 

步。新型养殖设备的应用、智能化管理系统的推广以及生物技术的研发，都提高了鸡蛋生产的效率 

和品质。同时，环保理念的普及也促使鸡蛋行业在养殖废弃物处理、资源循环利用等方面积极探

索，实现绿色发展。

然而，全球鸡蛋行业在发展过程中也面临一些挑战。一方面，国际贸易摩擦和关税壁垒可能影 

响鸡蛋的出口市场，给行业带来不确定性。另一方面，环保政策的收紧和消费者对食品安全的关注 

也对鸡蛋行业提出了更高的要求。因此，全球鸡蛋行业需要不断创新，提高产品质量和附加值，以 

适应市场需求和应对各种挑战。

二、全球鸡蛋行业发展最新动态分析

近年来，全球鸡蛋行业发展呈现出一系列新的动态。在养殖模式方面，随着人们对环保和可持 

续发展的重视程度加深，越来越多的养殖场开始采用生态养殖、循环农业等模式，旨在减少环境污 

染并提高资源利用效率。例如，一些先进的养殖场通过引入生物发酵技术处理养殖废弃物，将其转 

化为有机肥料，实现了废弃物的资源化利用。

在技术创新方面，智能化、自动化的养殖设备逐渐成为行业发展的新趋势。这些设备不仅能够 

提高养殖效率，降低人力成本，还能通过精准的数据监测和分析，帮助养殖户更好地掌握鸡只的生 

长状况，及时预防和处理疾病。此外，基因编辑、疫苗研发等生物技术的不断进步也为鸡蛋行业的 

健康发展提供了有力支持。

在市场需求方面，随着消费者对健康饮食的关注度不断提高，对高品质、高营养价值的鸡蛋需 

求也在增加。一些企业开始注重产品的差异化竞争，通过开发有机鸡蛋、富硒鸡蛋等特色产品来满 

足消费者的个性化需求。同时，跨境电商和国际贸易的快速发展也为鸡蛋行业的国际化经营提供了 

更多机会。

然而，全球鸡蛋行业的发展也面临着一些挑战。例如，国际贸易环境的变化可能导致出口市场 

的不稳定；环保政策的收紧可能增加企业的运营成本；以及消费者对食品安全的日益关注也对企业 
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的生产和管理提出了更高的要求。因此，全球鸡蛋行业需要密切关注市场动态和政策变化，加

强技 术创新和品牌建设，以提高自身的竞争力和抗风险能力。
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三、全球鸡蛋行业发展趋势分析

从当前的发展态势来看，全球鸡蛋行业呈现出以下几个明显的发展趋势。

首先，绿色可持续发展将成为行业的重要方向。随着全球环保意识的提升，鸡蛋行业将更加注 

重生态环保和可持续发展。通过推广绿色养殖技术、加强废弃物处理和资源循环利用等措施，降低 

行业对环境的负面影响，实现经济效益和环境效益的双赢。

其次，技术创新将成为推动行业发展的重要动力。未来，全球鸡蛋行业将继续加大在养殖技 

术、加工技术、质量控制等方面的研发投入，通过智能化、自动化的手段提高生产效率和产品质 

量。同时，基因工程、生物技术等新兴科技的应用也将为鸡蛋行业的创新发展提供有力支持。

此外，个性化、差异化产品将成为市场的新宠。随着消费者对食品品质和口感的追求不断提

高，个性化、差异化的鸡蛋产品将更受市场欢迎。企业可以通过开发特色品种、提供定制化服务等 

方式满足消费者的多样化需求，提高产品的附加值和市场竞争力。

同时，国际合作与交流也将成为行业发展的重要趋势。随着全球化的深入发展，国际间的贸易 

往来和技术交流将更加频繁。全球鸡蛋行业可以通过加强国际合作，共同应对市场挑战和风险，推 

动行业的健康发展。

最后，食品安全和质量控制将成为行业发展的永恒主题。随着消费者对食品安全的关注度不断 

提高，全球鸡蛋行业将更加注重产品质量和食品安全。通过加强质量监管、完善检测体系、推广标 

准化生产等措施，确保产品的安全、卫生和营养，赢得消费者的信任和认可。

综上所述，全球鸡蛋行业在保持稳步增长的同时，正面临着新的发展机遇和挑战。通过把握绿 

色可持续发展、技术创新、个性化产品、国际合作以及食品安全等关键趋势，行业有望实现更加健 

康、可持续的发展。

第二节 2023-2024 年鸡蛋行业市场深度调研
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一、鸡蛋行业市场现状分析

当前，鸡蛋行业市场呈现稳定增长的态势。随着国民生活水平的提高和饮食结构的改善，鸡蛋 
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作为重要的营养食品，其需求量逐年上升。特别是在新冠疫情得到有效控制后，消费者对于健康饮 

食的重视程度不断提升，进一步推动了鸡蛋市场的发展。

从供应端来看，我国鸡蛋产业已经形成了较为完整的产业链，包括饲料生产、蛋鸡养殖、鸡蛋 

加工和销售等环节。随着养殖技术的不断进步和养殖规模的扩大，鸡蛋的产量和质量都得到了显著 

提升。同时，国家对于农业产业的支持力度也在加大，为鸡蛋行业的稳定发展提供了有力保障。

然而，鸡蛋行业市场也面临着一些挑战。一方面，市场竞争日益激烈，企业之间为了争夺市场 

份额，纷纷加大营销力度和投入，导致营销成本上升。另一方面，消费者对于鸡蛋的品质和安全要 

求越来越高，企业需要不断提升产品质量和安全管理水平，以满足市场需求。

二、鸡蛋行业市场特点分析

2023 年鸡蛋价格同比下滑

2023 年全国主产区鸡蛋年均价为 4.59 元/斤，同比跌幅 3.77%，主要受供略大于求影响。年内  

鸡蛋价格先降后涨再降，上半年鸡蛋价格高开低走，一季度蛋价高位调整，蛋价处于近十年同期高 

位，二季度高位下滑，7 月初蛋价降至年内最低值 3.82 元/斤。三季度进入需求旺季，蛋价持续走  

高，9 月 13 日鸡蛋日均价涨至 5.54 元/斤，为年内最高值。9 月中旬及四季度蛋价涨跌调整，价格  

同比跌幅较为明显。

存栏增加 鸡蛋供应充足

鸡苗销量增加。2022 年鸡蛋价格同比增幅 10.67%，蛋鸡养殖盈利可观，单斤鸡蛋盈利 0.82

元。由于 2022 年蛋鸡养殖盈利良好，2023 年养殖单位补栏积极性明显提升，2023 年代表企业鸡苗 

销量 50872 万羽，同比增幅 9.58%，全年来看，月度鸡苗销量处于近几年高位。4 月份天气转暖，

进入补栏旺季，代表企业鸡苗销量达到 4597 万羽的年内最高值。随着温度上升，加上南方进入梅 

雨季，育雏难度大，养殖单位补栏谨慎，6 月份代表企业鸡苗销量降至 3814 万羽的年内最低值，

较高点减幅 17.03%。

淘汰鸡出栏量减少。根据养殖周期推算，2023 年淘汰的蛋鸡是 2021 年 7 月-2022 年 6 月补栏 

的鸡苗。受高饲料、高成本影响，养殖单位上苗积极性不高，导致 2023 年适龄待淘蛋鸡数量有  
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限。另外，2023 年养殖盈利可观，淘鸡积极性不高，惜售延淘现象普遍，从淘汰日龄来看，

2023 年平均淘汰日龄大多在 520 天以上。2023 年样本地区淘汰鸡出栏量 2713.48 万只，同比减幅

1.10%。
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