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2025年中国双排溜冰鞋行业发展潜力分析

及投资方向研究报告

一、行业背景与概述

1.1行业发展历程

(1)中国双排溜冰鞋行业起源于 20 世纪 80 年代，随着

人们生活水平的提高和体育运动的普及，双排溜冰鞋逐渐成

为了一种时尚的休闲运动装备。初期，双排溜冰鞋市场以简

易款为主，主要满足基本运动需求。进入 90 年代，随着设

计理念的更新和技术的进步，双排溜冰鞋款式和功能日益丰

富，市场需求不断扩大。

(2)21世纪初，中国双排溜冰鞋行业迎来了快速发展期。

国内外品牌纷纷进入中国市场，市场竞争日益激烈。这一时

期，溜冰鞋材质和设计更加注重轻便、舒适和时尚，产品线

也不断拓展，包括儿童款、成人款、专业运动款等。同时，

随着网络购物平台的兴起，双排溜冰鞋的销售渠道也发生了

变革，线上销售占比逐年上升。
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(3)近年来，中国双排溜冰鞋行业在技术创新、产品升

级、市场拓展等方面取得了显著成果。智能化、环保化、个

性化成为行业发展新趋势。溜冰鞋功能逐渐从单一的运动装

备转变为集休闲、健身、社交于一体的综合性产品。同时，

行业内部竞争愈发激烈，品牌间差异化竞争成为主流。在新

的发展环境下，中国双排溜冰鞋行业有望实现更高水平的飞

跃。

1.2行业现状分析

(1)目前，中国双排溜冰鞋行业已形成较为完整的产业

链，包括原材料供应、产品制造、销售渠道、售后服务等多

个环节。随着市场的不断扩大，行业内部竞争日益激烈，品

牌众多，产品种类丰富，从入门级到专业级，满足不同消费

者的需求。然而，市场竞争也导致了一些问题，如产品同质

化严重、价格战频繁等。

(2)在市场结构方面，中国双排溜冰鞋行业呈现出地域

差异明显的特点。一线城市和发达地区的市场相对成熟，消

费者对产品的要求较高，追求时尚和品质。而二三线城市及

农村市场则对价格较为敏感，对产品的要求相对较低。此外，

线上销售渠道的快速发展，使得市场规模持续扩大，线上销

售额占比逐年提高。

(3)技术创新和产品升级是中国双排溜冰鞋行业发展的

关键。近年来，行业内涌现出了一批具有自主研发能力的品

牌，不断推出具有创新性和功能性的新产品。同时，智能化、
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环保化、个性化成为产品发展的新趋势。在政策支持、市场

需求和消费者偏好等多重因素推动下，中国双排溜冰鞋行业

正朝着高质量、高效率的方向发展。

1.3行业政策环境
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(1)近年来，中国政府高度重视体育产业的发展，出台

了一系列政策来推动体育用品行业的繁荣。对于双排溜冰鞋

行业，相关政策主要体现在鼓励体育消费、促进体育产业创

新、优化产业布局等方面。例如，《全民健身计划》明确提

出要推动体育消费升级，鼓励人民群众参与体育活动，这为

双排溜冰鞋行业的发展提供了良好的外部环境。

(2)在行业监管方面，政府部门对双排溜冰鞋生产、销

售环节实施了严格的监管政策。这包括产品质量标准、安全

认证、商标保护等多个方面。例如，国家体育总局、国家质

检总局等部门联合发布的《体育用品产品质量监督抽查管理

办法》等政策，旨在保障消费者权益，提高行业整体水平。

(3)此外，政府在税收优惠、资金支持等方面也给予双

排溜冰鞋行业一定的扶持。例如，对符合条件的企业给予税

收减免、财政补贴等政策，以鼓励企业加大研发投入，提升

产品竞争力。同时，政府还通过举办各类体育赛事、推广全

民健身活动等方式，提高双排溜冰鞋等体育用品的知名度和

市场占有率。这些政策为双排溜冰鞋行业的发展提供了有力

保障。

二、市场需求分析

2.1市场规模及增长趋势
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(1)近年来，中国双排溜冰鞋市场规模持续扩大，根据

市场调研数据显示，2019年市场规模已突破百亿元，预计到

2025 年将达到约 200 亿元。这一增长趋势得益于消费升级、

体育健身理念的普及以及冬季运动热的兴起。随着人们生活

水平的提高，对休闲娱乐和健康生活的追求日益增强，双排

溜冰鞋作为一项时尚且健康的运动方式，受到越来越多消费

者的喜爱。

(2)在市场规模的增长趋势中，线上渠道的崛起起到了

关键作用。电商平台为双排溜冰鞋品牌提供了广阔的销售平

台，线上销售额逐年攀升。同时，随着物流体系的完善和消

费者购物习惯的改变，线上市场逐渐成为推动行业增长的重

要引擎。预计未来几年，线上渠道将继续保持高速增长，对

整体市场规模的增长贡献显著。

(3)从地域分布来看，中国双排溜冰鞋市场规模呈现东

强西弱的特点。一线城市和沿海地区市场较为成熟，消费者

购买力强，市场规模较大。而二三线城市及农村市场则逐渐

成为新的增长点，随着消费水平的提升和生活方式的改变，

这些地区的市场规模有望在未来几年实现快速增长。整体来

看，中国双排溜冰鞋市场规模的增长趋势将持续，行业前景

广阔。

2.2消费者需求分析

(1)消费者对双排溜冰鞋的需求呈现出多样化的趋势。

年轻一代消费者更注重产品的时尚度和个性化设计，追求潮
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流元素和品牌效应。而中年及老年消费者则更看重产品的舒

适性和安全性，对价格敏感度相对较低。不同年龄段的消费

者在购买动机、购买渠道和购买决策上存在显著差异。
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(2)随着健康意识的提升，越来越多的消费者将双排溜

冰鞋作为健身锻炼的工具。这类消费者在选择产品时，不仅

关注产品的耐用性和舒适性，还关注产品的功能性和适用性。

例如，具有减震、护膝功能的专业溜冰鞋受到健身爱好者的

青睐。此外，双排溜冰鞋的健身功能也吸引了一部分对运动

感兴趣但尚未形成固定运动习惯的消费者。

(3)在购物行为上，消费者对双排溜冰鞋的购买渠道选

择呈现出多元化趋势。线上购物平台、实体店、专卖店等渠

道均能满足消费者的需求。其中，线上购物平台凭借便捷、

价格透明等优势，吸引了大量消费者。然而，实体店和专卖

店在提供专业试穿、售后服务等方面仍具有不可替代的优势。

消费者在购买双排溜冰鞋时，会根据个人需求和购物习惯选

择合适的购买渠道。

2.3区域市场差异分析

(1)中国双排溜冰鞋的区域市场差异显著，主要表现在

消费者购买力、消费习惯和市场需求上。一线城市和沿海地

区由于经济发展水平较高，消费者购买力较强，对产品的品

质、设计和功能要求较高，市场对高端产品接受度较高。而

在中西部地区，由于经济发展相对滞后，消费者对价格更为

敏感，更倾向于选择性价比高的产品。
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(2)在消费习惯方面，一线城市和沿海地区的消费者对

双排溜冰鞋的购买行为更加理性，他们倾向于通过线上渠道

进行购买，注重产品的评价和口碑。而在中西部地区，消费

者更习惯于实体店购物，偏好现场试穿和体验，对线下销售

渠道的依赖度较高。

(3)从市场需求来看，一线城市的双排溜冰鞋市场以时

尚、专业运动产品为主，消费者对产品的个性化需求较强。

而二三线城市及农村市场则对基础款溜冰鞋的需求较大，市

场对入门级产品的需求更为旺盛。此外，不同地区的气候条

件也会对市场需求产生一定影响，例如北方地区冬季较长，

对冬季运动产品的需求相对较高。

三、竞争格局分析

3.1主要竞争对手分析

(1)在中国双排溜冰鞋行业中，主要竞争对手包括国内

外知名品牌和本土新兴品牌。国内外知名品牌如滑板鞋品牌

VANS、滑冰鞋品牌 rollerblade等，凭借其品牌影响力和产

品品质，占据了一定的市场份额。这些品牌通常拥有较高的

定价策略，产品线丰富，涵盖不同消费层次。

(2)本土品牌如李宁、安踏等，凭借对中国市场的深入

了解和本土化营销策略，也在市场上占据一席之地。这些品

牌在产品设计上注重时尚与运动相结合，同时注重性价比，

吸引了大量中低端消费者。此外，一些新兴品牌如暴走鞋、

乐途等，通过创新产品和互联网营销迅速崛起，成为市场的
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新势力。
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(3)在竞争格局中，国内外品牌在产品研发、品牌推广、

渠道建设等方面各有优势。国内外品牌在产品设计、技术创

新和品牌影响力方面具有优势，而本土品牌则更擅长市场调

研和本土化营销。随着市场竞争的加剧，各品牌之间在产品

线、价格策略、渠道拓展等方面展开激烈竞争，不断优化自

身产品和服务，以满足消费者的多样化需求。

3.2竞争策略分析

(1)主要竞争对手在竞争策略上采取了多元化的策略。

品牌如 VANS、rollerblade等国际品牌，通过全球化的品牌

战略，强调产品的国际化和高端定位，同时在产品设计上注

重创新和时尚元素，以吸引年轻消费者。这些品牌还通过赞

助体育赛事和明星代言等方式，提升品牌知名度和影响力。

(2)本土品牌如李宁、安踏等，则更侧重于市场细分和

本土化策略。它们通过深入了解中国市场和消费者需求，推

出符合本土消费者口味的产品，同时在价格上保持竞争力。

此外，这些品牌还积极拓展线上线下渠道，通过电商平台和

实体店相结合的方式，扩大市场覆盖面。

(3)新兴品牌如暴走鞋、乐途等，则利用互联网营销和

社交媒体平台，以较低的成本快速建立品牌形象。它们通过

创新的营销手段，如网红推广、跨界合作等，吸引年轻消费

者的关注。同时，这些品牌在产品设计上追求个性化和差异

化，以满足不同消费者的独特需求。在竞争策略上，这些新

兴品牌不断寻求与消费者的互动，以建立忠实的用户群体。
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3.3竞争优势与劣势分析
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(1)国际品牌在竞争优势方面主要体现在品牌知名度和

国际影响力上。如 VANS 和 rollerblade 等，其品牌在全球

范围内具有较高的知名度，能够吸引追求时尚和潮流的消费

者。此外，这些品牌通常拥有较强的研发能力和技术优势，

能够推出具有创新性和高科技含量的产品。

(2)然而，国际品牌在劣势方面也较为明显，主要体现

在价格和渠道方面。由于品牌定位高端，产品价格相对较高，

可能限制了部分中低端市场的消费者。同时，国际品牌在进

入中国市场时，面临着渠道建设、本土化营销等方面的挑战，

需要投入大量资源进行市场推广和品牌建设。

(3)本土品牌在竞争优势上，能够更好地把握中国市场

和消费者需求，产品定位更贴近消费者。同时，本土品牌在

渠道建设、售后服务等方面具有较强的优势，能够为消费者

提供更加便捷和贴心的购物体验。但在劣势方面，本土品牌

在国际知名度和品牌影响力上相对较弱，且在产品设计和技

术创新上与国际品牌存在一定差距。此外，本土品牌在全球

化战略和品牌国际化方面也需要进一步提升。

四、产品与技术发展趋势

4.1产品创新趋势

(1)产品创新趋势之一是智能化和科技化。随着物联网

和智能穿戴技术的发展，双排溜冰鞋开始融入智能芯片，具

备运动数据监测、自动调节硬度等功能。这类智能化产品不

仅能够提升用户体验，还能为消费者提供更加科学、健康的
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运动方式。
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(2)环保和可持续性成为产品创新的另一个趋势。制造

商开始使用环保材料，如生物降解材料、可回收材料等，以

减少对环境的影响。同时，产品设计中注重减少浪费，提高

产品的耐用性和可维修性，以响应全球对可持续发展的关注。

(3)个性化定制也成为产品创新的重要方向。消费者可

以根据自己的喜好和需求，选择不同的颜色、图案、材质等，

打造独一无二的溜冰鞋。这种定制化服务不仅满足了消费者

对个性化的追求，也推动了行业向更加细分化的市场发展。

4.2技术创新趋势

(1)技术创新趋势之一是材料科学的发展。新型轻质、

耐磨、抗冲击的材料被广泛应用于溜冰鞋制造，如碳纤维、

铝合金等。这些材料不仅减轻了鞋体的重量，提高了穿着舒

适度，还增强了产品的耐用性和安全性。

(2)电子技术的进步推动了溜冰鞋的智能化升级。传感

器、蓝牙、GPS 等技术的应用使得溜冰鞋能够实时监测运动

数据，如速度、距离、卡路里消耗等，为用户提供个性化的

运动指导。同时，智能手机与溜冰鞋的互联互通，让用户可

以通过手机 APP进行数据分析和分享。

(3)智能制造技术的发展为溜冰鞋行业带来了新的变革。

3D打印、自动化生产线等技术的应用，提高了生产效率，降

低了生产成本。同时，定制化生产成为可能，消费者可以根

据自己的脚型和需求，定制专属的溜冰鞋。这些技术的融合

和创新，将推动溜冰鞋行业向更加高效、个性化的方向发展。
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4.3产品与技术融合趋势
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(1)产品与技术融合趋势之一是智能穿戴设备的集成。

双排溜冰鞋与智能手表、运动手环等设备的结合，使得用户

在运动过程中能够实时监测心率、步数、卡路里消耗等健康

数据。这种融合不仅提升了产品的功能性，也为用户提供了

更加全面的运动健康管理方案。

(2)虚拟现实（VR）技术的应用是产品与技术融合的另

一个趋势。通过 VR 技术，用户可以在家中或虚拟环境中体

验真实的溜冰运动，这种沉浸式体验吸引了大量对溜冰运动

感兴趣但受限于场地和天气条件的消费者。产品与技术的融

合为溜冰运动提供了新的娱乐和锻炼方式。

(3)社交媒体与溜冰鞋产品的结合，使得用户可以通过

社交媒体平台分享自己的溜冰体验和技巧，形成一种社交化

的运动文化。溜冰鞋制造商通过与社交媒体平台的合作，推

出限量版产品、举办线上活动等方式，增加了产品的互动性

和话题性，进一步推动了产品与技术的融合。这种融合不仅

提升了产品的市场竞争力，也为行业带来了新的发展机遇。

五、产业链分析

5.1产业链上下游分析

(1)中国双排溜冰鞋产业链上游主要包括原材料供应商，

如橡胶、塑料、皮革、金属等。这些原材料经过加工处理后，

成为制造溜冰鞋的半成品。上游供应商的品质和供应稳定性

直接影响到溜冰鞋的生产成本和产品质量。
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