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在当前的市场环境下，资本运作已然成为了企业重点的管理工作。
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近年来，随着我国资本市场的愈加成熟，企业的经营模式与经营结构较之以往也发生了诸多改

变。但在我国部分企业中，其开展资本运作活动的时间较短，在资本运作的过程中存在诸多仍待改

善的地方。

对此，企业要在实际经营与发展过程中，不断探索与寻求资本运作的科学方法与措施，强化企

业自身的资金运用效率，并通过融资等手段及时解决企业自身的资金问题，通过资本运作来保障企

业的稳定发展。

下面，我们先从口腔清洁护理用品行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年口腔清洁护理用品市场前景及趋势预测

第一节 口腔清洁护理用品行业监管情况及主要政策法规

牙膏系列产品，根据《国民经济行业分类》(GB/T4754-2017)，所属行业为“C制造业”，所属子

行业为“26化学原料和化学制品制造业”之“268日用化学产品制造”之“2683口腔清洁用品制造”。

牙刷系列产品，根据《国家国民经济行业分类》(GB/T4754-2017)，所属行业为“C制造业”，所

属子行业为“41其他制造业”之“411日用杂品制造”之“4111鬃毛加工、制刷及清扫工具制造”。

按照产品功能及特点划分，产品牙膏、牙刷均属于口腔清洁护理用品行业。

一、行业主管部门及监管体制

根据国务院 2020年 6月 29日发布并于 2021年 1月 1日起施行的《化妆品监督管理条例》规

定:

(1)国务院药品监督管理部门负责全国化妆品监督管理工作。国务院有关部门在各自职责范围

内负责与化妆品有关的监督管理工作。县级以上地方人民政府负责药品监督管理的部门负责本行政

区域的化妆品监督管理工作。县级以上地方人民政府有关部门在各自职责范围内负责与化妆品有关

的监督管理工作。

(2)化妆品分为特殊化妆品及普通化妆品两类。对特殊化妆品实行注册管理，而对普通化妆品
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实行备案管理。牙膏参照普通化妆品的规定进行管理。牙膏备案人按照国家标准、行业标准进行功

效评价后，可以宣称牙膏具有防龋、抑牙菌斑、抗牙本质敏感、减轻牙龈问题等功效。牙膏的具体

管理办法由国务院药品监督管理部门拟订，报国务院市场监督管理部门审核、发布。

国家药监局于 2020年 12月 28日发布的《关于贯彻实施〈化妆品监督管理条例〉有关事项的

公告》规定：在《化妆品监督管理条例》配套的牙膏监督管理相关规定发布实施前，药品监督管理

部门按照现行有关规定对牙膏实施监督管理。国家药监局于 2021年 10月 8日发布并于 2022年 1

月 1日起施行的《儿童化妆品监督管理规定》规定：儿童化妆品应当在销售包装展示面标注国家药

品监督管理局规定的儿童化妆品标志；儿童化妆品应当通过安全评估和必要的毒理学试验进行产品

安全性评价；儿童牙膏参照本规定进行管理。截至本招股说明书签署日，主管部门制定的《牙膏监

督管理办法》《牙膏备案资料规范》《已使用牙膏原料目录》等法规尚未正式实施。

根据上述法规政策和规范性文件的规定，国务院药品监督管理部门是公司牙膏产品的主要监督

管理部门。同时，公司从事的口腔清洁护理用品生产和销售还受到国家发改委、国家工信部、国家

应急管理部、国家生态环境部及相关部门下属机构的监督管理，相关主管部门及职能情况如下：

二、行业自律组织

口腔清洁护理用品所在行业的全国性行业自律组织为中国口腔清洁护理用品工业协会，该组织

为口腔清洁护理用品行业全国唯一的国家级社团组织。中国口腔清洁护理用品工业协会的主要职能

包括：组织行业自律，制定行约行规，并组织实施；受政府委托起草行业发展规划，对行业发展进
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行指导；了解掌握行业情况，向政府部门提出有关行业政策和法规建议；制修订本行业的有关标

准，并组织贯彻实施等。

三、行业主要法律法规

口腔清洁护理用品归属于日用化学产品制造行业，需严格遵守日用化学产品制造行业的相关法

律法规，主要的法律法规、规章和规范性文件如下：

四、行业主要产业政策

为促进口腔清洁护理用品行业健康有序发展，近年来，国务院与相关部门出台了一系列规范和

促进行业发展的政策文件。目前，主管部门对《牙膏监督管理办法》《牙膏备案资料规范》《已使

用牙膏原料目录》等还在征求意见和修订完善中。已发布的主要法规政策和文件包括：
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第二节 我国口腔清洁护理用品行业主要发展特征
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一、行业的主要壁垒

(1)品牌壁垒

品牌知名度和影响力是企业品牌定位、营销推广、研发技术、产品质量、市场网络和口碑等多

方面因素的综合体现，品牌已经成为消费者选择口腔清洁护理用品的重要依据。建立品牌知名度、

忠诚度和美誉度需要大量的资源投入、持续的品牌营销和长时间的品牌塑造，消费者很难在短时间

内对一个新品牌建立起充分的信任，新进企业在短时间内较难与已具有品牌优势的企业开展竞争。

(2)渠道壁垒

销售渠道网络是口腔清洁护理企业抢占市场先机、扩大市场份额、获取竞争优势的核心与关

键。行业头部优秀企业通过全域全渠布局，构建和完善覆盖经销商、大型商超、电商平台和社区团

购等渠道的全国性营销网络，建立起了渠道的护城河。优质的渠道资源属于市场的稀缺资源，企业

与下游渠道客户合作关系一旦形成，往往会持续巩固和协同发展，形成深度的战略合作关系，为更

多新产品的推广、老产品的升级创造有利条件。因此，对于行业新进入者而言，要想抢占渠道资

源，建立有效的销售渠道体系，需要巨大的资金投入和充沛的管理人才，这将对新进入者形成较大

的挑战，进而形成较高的行业渠道壁垒。

(3)技术与研发壁垒

随着消费升级，口腔清洁护理用品企业在产品研发领域面临诸多挑战。一方面，口腔清洁护理

用品配方成分复杂、产品品类跨度大，涉及口腔医学、药学、化学、生物、电子与信息等跨学科的

综合应用，研发准入门槛较高，需要多层次、多领域技术研发团队支持；另一方面，消费者的产品

需求呈现多样化、个性化的发展趋势，产品更新迭代快，企业需拥有自主研发创新能力，从而实现

产品差异化和品类多样化。拥有持续满足符合市场趋势的技术与研发能力，逐渐成为口腔清洁护理

用品行业的主要壁垒之一。

(4)人才壁垒

口腔清洁护理用品行业涵盖消费者洞察与运营、市场品牌策划、技术及产品研发、品牌定位、

品牌策略、品牌整合传播、全域全渠销售、智能制造、产品全生命周期管理等领域，需要多专业、

跨领域的专业技术和复合型管理人才，这类人才需要经过严格的选拔、专业的培养及长期的实践经

验积累，才能满足企业持续经营与发展的需要，因此新进入者一般难以在短时间达到行业对专业技

术和复合型管理人才的要求。以上构成了进入本行业的人才壁垒。

(5)资金壁垒

进入口腔清洁护理用品行业一般需要强大的资金实力支持，主要体现在：品牌整合营销推广、

消费者的培育与转化、营销网络的建立与维护、技术及产品研发的投入、先进设备的购置和高素质
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人才队伍的配备均需要大量的资金持续投入。新进入者想要实现规模化并在全国范围内进行业务布

局，必须具备充足的资金支持。

二、行业的周期性、区域性和季节性

（1）行业的周期性

口腔清洁护理用品作为保持口腔清洁、预防口腔疾病、维护口腔健康、提升口腔美观度的产

品，是人们日常生活中的必需消费品，具有刚性消费的特征，因此，口腔清洁护理用品受经济周期

波动影响较小，行业无特别明显的周期性特征。

（2）行业的区域性

口腔清洁护理用品属于基本的日用消费品，不存在明显的地域性特征；人口分布、区域经济发

展状况及居民可支配收入会一定程度上影响销售规模，在经济发展情况较好和人口较为集中的地

区，口腔清洁护理用品的市场销售规模相对更大。在生产方面，口腔清洁护理用品行业区域集中度

较高，我国口腔清洁护理用品生产企业主要集中在东南沿海地区和西南地区。

（3）行业的季节性

口腔清洁护理用品行业整体无明显季节性特征，但在每年“618”“双 11”等电商购物节的促销活

动带动下，以及终端渠道在春节等重要节假日期间的促销活动带动下，相关月份的出库量、销量以

及销售额会比其他月份有所增长。

三、口腔清洁护理用品行业产业链

从事牙膏、牙刷、漱口水等口腔清洁护理用品的研发、生产与销售，产业链上游主要为二氧化

硅、山梨（糖）醇、香精香料、刷丝等原料供应商，牙膏管、包装盒、纸箱等包装材料供应商；产

业链下游主要为各地经销商、大型超市、卖场以及 B2B的电商平台商家及 B2C终端消费者等。



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/29711106510

2006112

https://d.book118.com/297111065102006112
https://d.book118.com/297111065102006112

