
 薄膜电容器制造设备企业跨界营销策略研究报告

1

内容目录

第一章 前言 ....................................................................................................................................................3
第二章 2023-2028 年薄膜电容器制造设备市场前景及趋势预测 .............................................................4

第一节 电容器及薄膜电容器概述 ........................................................................................................4
一、电容器简介 ..............................................................................................................................4
二、薄膜电容器简介 ......................................................................................................................5

第二节 薄膜电容器制造设备行业监管情况及主要政策法规 ............................................................6
一、行业主管部门及监管体制 ......................................................................................................6
二、行业主要法律法规政策 ..........................................................................................................7

第三节 2022-2023 年中国薄膜电容器制造设备行业发展情况分析..................................................9
一、薄膜电容器市场规模 ..............................................................................................................9
二、薄膜电容器的主要应用领域 ................................................................................................10
（1）新能源汽车领域 ..................................................................................................................10
（2）新能源发电领域 ..................................................................................................................11
（3）储能领域 ..............................................................................................................................11
（4）输变电行业 ..........................................................................................................................11
（5）家电及工业控制领域 ..........................................................................................................12
三、薄膜电容器制造设备发展前景 ............................................................................................12
（1）下游行业的增长推动薄膜电容制造设备行业高速发展 ..................................................12
（2）产业链集约化发展，构建多环节协同优势 ......................................................................12
（3）国产化为我国薄膜电容设备制造商提供良好契机 ..........................................................13

第四节 2022-2023 年我国薄膜电容器制造设备行业竞争格局分析................................................13
一、行业内主要企业 ....................................................................................................................13
（1）日本皆藤（KaidoManufacturingCo.,Ltd） ........................................................................13
（2）韩国高丽机电(KOEM)........................................................................................................13
（3）瑞士麦塔(MetarMachines) ..................................................................................................13
（4）美国希尔顿(HiltonInternationalIndustries) .........................................................................13
（5）台湾罗得电子机械(RoderElectronicsMachinery) ..............................................................14
（6）先导智能(300450.SZ)..........................................................................................................14
二、同行业可比公司的比较情况 ................................................................................................14

第五节 企业案例分析：常州晟威机电股份有限公司 ......................................................................15
一、公司产品或服务的市场地位 ................................................................................................15
二、公司技术水平及特点 ............................................................................................................16
三、公司竞争优势 ........................................................................................................................16
三、公司竞争劣势 ........................................................................................................................18
五、公司自身的创新和新旧产业融合情况 ................................................................................18

第六节 2023-2028 年我国薄膜电容器制造设备行业面临的机遇与挑战........................................20
一、面临的机遇 ............................................................................................................................20
（1）国家政策支持是行业发展基本保障 ..................................................................................20
（2）碳中和背景下新能源行业持续深度受益 ..........................................................................20
（3）下游行业不断发展带动市场需求 ......................................................................................21



 薄膜电容器制造设备企业跨界营销策略研究报告

2

二、面临的挑战 ............................................................................................................................21
（1）研发创新投入整体不足 ......................................................................................................21
（2）行业优秀人才缺乏 ..............................................................................................................21

第三章 薄膜电容器制造设备企业跨界营销策略研究报告......................................................................21
第一节 品牌执着跨界联名、IP 营销的原因......................................................................................22
第二节 跨界营销：两个品牌谈恋爱 ..................................................................................................22

一、如何选择跨界对象 ................................................................................................................23
二、主要跨界方式 ........................................................................................................................23
（一）产品跨界 ............................................................................................................................23
（二）渠道跨界 ............................................................................................................................24
（三）文化跨界 ............................................................................................................................24
（四）促销跨界 ............................................................................................................................24
（五）交叉跨界 ............................................................................................................................24
三、跨界需要注意的问题 ............................................................................................................25
（一）跨界跨得要高，行业重要性越高，越受关注 ................................................................25
（二）跨界跨得要深，品牌之问渗透要深，不要表面化 ........................................................25
（三）跨界要把握恰到好处的引爆点 ........................................................................................25

第三节 1+1>2 跨界营销的一箭三雕..................................................................................................25
一、资源互补 跨界制胜 ..............................................................................................................25
二、跨界营销五大原则 ................................................................................................................27
（一）资源共享的原则 ................................................................................................................27
（二）1+1>2 的原则.....................................................................................................................28
（三）主体非竞争性原则 ............................................................................................................28
（四）目标群体一致的原则 ........................................................................................................28
（五）用户体验性原则 ................................................................................................................29
三、如何用好跨界营销 ................................................................................................................29

第四节 跨界合作伙伴选择策略 ..........................................................................................................29
一、品牌价值契合 ........................................................................................................................30
二、互动潜力巨大 ........................................................................................................................31
三、体验能力充分 ........................................................................................................................31
四、文化影响深远 ........................................................................................................................32
五、目标受众吻合 ........................................................................................................................32
六、营销资源互补 ........................................................................................................................33

第五节 跨界营销策略案例 ..................................................................................................................33
一、与银行捆绑合作 ....................................................................................................................33
二、与商场(超市)合作促销 .........................................................................................................34
三、与电影院合作 ........................................................................................................................34
四、与饮料企业合作 ....................................................................................................................34
五、与互动游戏企业合作 ............................................................................................................34
六、与电器卖场合作促销 ............................................................................................................34

第六节 案例：肯德基跨界营销 ..........................................................................................................34
一、巧借明星势能,让品牌赢得流量之战 ...................................................................................35
二、玩转跨界营销,获得上亿粉丝青睐 .......................................................................................36
三、肯德基+热门影视剧,销量和口碑得到双提升 .....................................................................36



 薄膜电容器制造设备企业跨界营销策略研究报告

3

第四章 薄膜电容器制造设备企业《跨界营销策略》制定手册..............................................................36
第一节 动员与组织 ..............................................................................................................................37

一、动员 ........................................................................................................................................37
二、组织 ........................................................................................................................................37

第二节 学习与研究 ..............................................................................................................................38
一、学习方案 ................................................................................................................................38
二、研究方案 ................................................................................................................................39

第三节 制定前准备 ..............................................................................................................................39
一、制定原则 ................................................................................................................................39
二、注意事项 ................................................................................................................................41
三、有效战略的关键点 ................................................................................................................41

第四节 战略组成与制定流程 ..............................................................................................................44
一、战略结构组成 ........................................................................................................................44
二、战略制定流程 ........................................................................................................................44

第五节 具体方案制定 ..........................................................................................................................45
一、具体方案制定 ........................................................................................................................46
二、配套方案制定 ........................................................................................................................48

第五章 薄膜电容器制造设备企业《跨界营销策略》实施手册..............................................................48
第一节 培训与实施准备 ......................................................................................................................48
第二节 试运行与正式实施 ..................................................................................................................49

一、试运行与正式实施 ................................................................................................................49
二、实施方案 ................................................................................................................................49

第三节 构建执行与推进体系 ..............................................................................................................50
第四节 增强实施保障能力 ..................................................................................................................51
第五节 动态管理与完善 ......................................................................................................................52
第六节 战略评估、考核与审计 ..........................................................................................................52

第六章 总结：商业自是有胜算 ..................................................................................................................53

第一章 前言

市场上品牌与联名产品之间的营销宣传，一定程度上可以突破大众消费者对品牌的旧有认知，

达到破圈的效果。

那么，品牌执着跨界联名、IP营销的原因是什么？

跨界营销的策略有哪些？

跨界营销为什么成功？有什么可以借鉴的？

……

下面，我们先从薄膜电容器制造设备行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。
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这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年薄膜电容器制造设备市场前景及趋势预测

第一节 电容器及薄膜电容器概述

一、电容器简介

电容器是三大被动电子元器件之一，是电子线路中必不可少的基础元件。电容器通过静电的形

式储存和释放电能，在两极导电物质间以介质隔离，并将电能储存其间。电容器的主要作用为电荷

储存、交流滤波或者旁路、切断或阻止直流电压、提供调谐及振荡等，广泛应用于电路中的隔直通

交、耦合、旁路、滤波、调谐回路、能量转换、控制等方面。

电容器根据电介质的不同主要分为陶瓷电容器、铝电解电容器、钽电解电容器、薄膜电容器四

大类，各种电容器的对比情况如下：
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目前，薄膜电容器市场规模约占整个电容器市场的 8%〜10%。2020年各类电容器在全球市场的

规模如下图所示：

相较于陶瓷电容和电解电容，薄膜电容器在高性能、安全性、自愈性等方面具有优势，具体如

下：

1、高性能方面：更低的频率损耗，介质吸收效应更小，更高的电容精度,无直流偏压损耗，无

压电效应；

2、安全性能方面：受外加电压、频率及环境温度变化的影响较小、稳定性较高、耐机械应力

冲击，不易被外部热和机械应力而损坏；

3、自愈性方面：金属化薄膜电容器由于其真空金属镀层是通过真空蒸发的方法将金属沉积在

薄膜上，在高压环境下发生电击穿时，电容器电器性能可瞬间局部开路并恢复电路正常，而其他电

容等则会发生短路。

上述优势使得薄膜电容器得以广泛应用于高频率、高电压的转换电路中，例如：整流器、逆变

器、变频器，在新能源车、光伏、储能等新兴领域广泛应用并逐步替代电解电容器。

二、薄膜电容器简介

①薄膜电容器分类

薄膜电容器是以金属箔或金属化薄膜当电极，以塑料薄膜为电介质，通过卷绕工艺制成的电容

器。
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根据电极形成方式的不同，薄膜电容器可以分为箔式薄膜电容器和金属化薄膜电容器。箔式薄

膜电容器以金属箔作为电极，而金属化薄膜电容器是在聚酯薄膜的表面蒸镀一层金属膜代替金属箔

作为电极。由于金属化膜层的厚度远小于金属箔的厚度，新能源汽车和风/光发电、储能逆变器的

电容器薄膜厚度一般在 3微米左右，约为头发丝直径的二十分之一，因此卷绕后体积也比金属箔式

电容体积小很多。

根据塑料薄膜材质的不同，薄膜电容器可分为聚乙酯（PET）、聚丙烯（PP）、聚苯硫醚

（PPS）和聚萘二甲酸乙二醇酯（PEN）。以前通常使用小型、廉价的聚乙酯（PET）作为通用材

料，但聚丙烯（PP）电介质具有高频特性（低 ESR）、高安全性和耐高温高湿的特点，随着薄膜电

容小型化技术的发展，聚丙烯（PP）越来越被广泛使用。

第二节 薄膜电容器制造设备行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类（GB/T4754-2017）》，薄膜电容器制造设备所处行业属于“C35专用

设备制造业”大类下的“C3563电子元器件与机电组件设备制造”小类（指生产电容、电阻、电感、印

制线路板、电声原件、锂离子电池等电子元器件与机电组件的设备的制造）。

一、行业主管部门及监管体制

薄膜电容器制造设备所处行业为专有设备制造业，该行业监管体制为政府行政部门的行业宏观

管理与行业自律组织的行业自律性管理相结合。

（1）行政主管部门

行政主管部门主要包括工业和信息化部、科学技术部等部门。

工业和信息化部的主要职责为：研究提出工业发展战略，拟订工业行业规划和产业政策并组织

实施；指导工业行业技术法规和行业标准的拟订，按国务院规定权限，审批、核准国家规划内和年

度计划规模内工业、通信业和信息化固定资产投资项目；组织领导和协调振兴装备制造业，组织编

制国家重大技术装备规划,协调相关政策；工业日常运行监测；工业、通信业的节能、资源综合利

用和清洁生产促进工作；对中小企业的指导和扶持;推动重大技术装备发展和自主创新等。

科学技术部的主要职责为：研究提出科技发展的宏观战略和科技促进经济社会发展的方针、政

策、法规；研究科技促进经济社会发展的重大问题；研究确定科技发展的重大布局和优先领域；推

动国家科技创新体系建设，提高国家科技创新能力。研究提出科技体制改革的方针、政策和措施；

推动建立适应社会主义市场经济和科技自身发展规律的科技创新体制和科技创新机制；指导部门、

地方科技体制改革。

（2）行业自律组织
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专有设备制造业的自律管理职能主要由中国自动化学会、中国电子专用设备工业协会等承担。

行业自律性组织的职能是承担行业引导和服务职能，主要负责产业与市场研究，对会员企业的公共

服务，行业自律管理以及代表会员企业向政府提出产业发展建议和意见等。

中国自动化学会的主要职能为：组织开展自动化科技及相关领域的学术交流及研究活动；促进

自动化科学技术的创新开发和应用；编辑出版自动化及相关领域的学术刊物；开展技术培训工作；

举办各类自动化科技相关的展览会；参与制定科技成果的评定标准；表彰为发展自动化科技做出重

要贡献的工作者等。

中国电子专用设备工业协会成立于 1987年，是由从事电子专用设备科研生产经营的企业公

司、科研单位和大专院校自愿结合成的全国性、行业性社会团体,是非营利性社会组织，协会宗旨

为遵守我国宪法、法律和国家政策、遵守国家社会道德风尚，在政府和企业单位之间起到桥梁和纽

带作用，协助政府部门完善电子专用设备工业管理，促进企事业的横向联系，增强其活力，为加速

发展中国电子工业，维护本行业和会员单位的合法权益提供服务。

二、行业主要法律法规政策

（1）行业主要法律法规
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上述国家产业政策和相关法律法规为薄膜电容器设备制造企业提供了制度支持与保障，极大推

动了行业市场规模的不断扩大，有利于行业朝着智能化、自动化、信息化的方向持续发展，给公司

的经营发展带来积极影响。

第三节 2022-2023年中国薄膜电容器制造设备行业发展情况分析

一、薄膜电容器市场规模

近年来，随着电力电子技术的不断发展，薄膜电容器的应用领域逐渐从工控、照明和家电等领
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域，向新能源汽车、风/光发电、储能等新能源应用领域扩展。随着光伏发电和新能源汽车产业的

持续壮大，预计未来新能源应用领域将成为薄膜电容器需求的主要推动因素，也将带动上游薄膜电

容器设备需求继续增加。

根据 ResearchandMarkets及西南证券研究数据，全球薄膜电容器 2020年市场规模为 146.37

亿元,预计到 2025年可达 263亿元，复合年均增长率为 12.43%。

二、薄膜电容器的主要应用领域

（1）新能源汽车领域

薄膜电容器广泛应用于新能源车电驱系统和电源系统（DC/DC、OBC、电源总成）中。

电驱系统是新能源汽车行驶中的主要执行机构，其驱动特性决定了汽车行驶的主要性能指标，

是新能源汽车的核心部件，薄膜电容器在电驱系统中最主要的应用是驱动用逆变器。

薄膜电容器是驱动逆变器首选。逆变器将电池的直流电通过转换器转换成变动较小的电压，再

通过 IGBT开关元件转换成近似于交流电的矩形波，由此产生的浪涌电压很大，需要采用平滑电容

器消除。由于薄膜电容相比铝电解电容器在安全性、耐压能力、使用寿命等特点上明显优于铝电解

电容器，同时超薄膜的技术应用以及安全膜蒸镀技术、高速卷绕技术的出现，使得薄膜电容器的体

积越来越小，安全性能逐步提升，成本也越来越低，从而使得薄膜电容成为新能源汽车驱动电路中

电容的首选。

DC/DC变换器是将动力电池输出的高压直流电转化成 12V、24V、48V等低压直流电，为车灯、

空调、音响等车载低压用电设备和各类控制器提供电能。

OBC车载充电机是安装在新能源汽车上的充电机，将交流电转化为动力电池可以使用的直流电

压，对新能源汽车的动力电池进行充电，或者将新能源汽车的电池对外供电。

近年来，随着相关技术日臻成熟、各国政策大力支持以及配套设施的不断完善，全球新能源车

市场持续增长。根据 EVVOLUMES数据，2021年全球新能源车销量为 675万辆，2015年到 2021年年

均复合增长率为 52.03%。 

新能源汽车产业作为国家战略性新兴产业，我国政府一直大力推动其发展,2015年以来，我国

新能源汽车产销量、保有量一直居于世界前列。根据中国汽车工业协会统计，2022年我国新能源

汽车销量为 688.7万辆，2015年到 2022年年均复合增长率为 54.28%。全球新能源汽车产业正迎来

新一轮的技术革命和产业变革，未来新能源汽车需求预计将持续增长。

据国信证券预测，到 2025年，中国新能源汽车销量将达到约 1,300万辆，2020-2025年复合

增长率将达 56.90%。薄膜电容器作为新能源汽车电驱系统中的重要组成部分，将依托新能源汽车
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