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第一章 前言

如今市场同质化非常的严重，从而引发市场的混乱，大量的抄袭模仿，让更多的企业进入了同

质化的时代，那怎么创造与竞争对手不同的差异化特色呢？这已成为摆在老板面前的一个重要问

题。

特别是在品牌化的趋势下，如何进行品牌差异化策略？

品牌差异化又有哪些维度？

前端策略包括哪些？差异化运营怎么做？

在传播上怎么打造差异化？

又如何进行差异化创新？

……

下面，我们先从碘化物行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。
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这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年碘化物市场前景及趋势预测

第一节 碘化物行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类（GB/T4754-2017）》，碘化物属于“制造业（C）一化学原料和化学

制品制造业（C26）”。

一、行业主管部门及监管体制

精细化工行业的宏观管理职能由发改委承担，主要负责产业政策和产业发展规划的制订、推动

产业结构战略性调整等，工信部主要负责拟定实施行业规划、产业政策和标准、检测行业日常运行

等。

行业自律管理职能主要由中国石油和化学工业联合会、全国精细化工原料及中间体行业协作组

承担。中国石油和化学工业联合会主要负责行业统计调查工作,参与制定行业规划，加强行业自

律，规范行业行为，维护市场公平竞争等。全国精细化工原料及中间体行业协作组主要负责贯彻国

家产业政策，为国家制定本行业的有关标准、方针政策、法令提供服务；为维护行业利益和会员的

合法权益提供服务。

二、行业主要法律法规

碘化物生产经营涉及的主要法律法规如下：
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三、行业政策

碘化物经营涉及的主要行业政策如下:
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四、主要法律法规和行业政策的具体影响

近年来，国家支持精细化工行业、促进绿色低碳循环发展的政策纷纷出台。2016年 9月，工

信部发布了《石化和化学工业发展规划（2016-2020）》，提出在化工新材料、精细化工品等重点

领域建成国家和行业创新平台。2017年 4月，发改委会同有关部门制定了《循环发展引领行

动》，明确了“十三五”期间循环经济发展的工作部署。2019年 10月，发改委发布了《产业结构调

整指导目录（2019年本）》，提出要鼓励建设环境保护与资源节约综合利用中再生资源回收利用

产业化项目。2021年 3月，第十三届全国人民代表大会第四次会议通过《“十四五”规划》，提出壮

大生物技术、新材料、绿色环保等产业，推动先进制造业集群发展，加快推动绿色低碳循环发展，

全面提高资源利用效率。上述政策有效促进精细化工行业及循环经济的健康、快速发展。

（1）经营资质和准入门槛方面

长期以来，国家对危险化学品生产经营实行许可制度，根据《安全生产许可证条例》，对于危

险化学品企业，企业未取得安全生产许可证的，不得从事生产活动。在我国境内从事危险废物收

集、贮存、处置经营活动的单位，均应当按照《危险废物经营许可证管理办法》领取《危险废物许

可证》。

目前，山东博苑医药化学股份有限公司已取得的主要经营资质包括《安全生产许可证》及《危

险废物许可证》等。

（2）运营模式方面

经过多年发展，山东博苑医药化学股份有限公司根据相关法律法规和行业政策，已经形成了独

立、完整、合法合规的采购、生产、销售等经营模式，为公司持续发展奠定了良好基础。行业主要

法律法规和行业政策有利于公司不断提升运营效率，优化自身运营模式。

（3）行业竞争格局方面

在行业竞争格局方面，已出台的法律法规及行业政策对于山东博苑医药化学股份有限公司所属

行业内企业提出了安全生产、节能环保、技术创新等新要求、新标准。安全、环保领域政策趋严，

会增加企业的运营成本和违规成本，行业内规模较小、环保治理水平差且无法负担整个成本的企业
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将逐渐退出市场，有利于行业整体向规范化方向发展。山东博苑医药化学股份有限公司在安全、环

保等方面投入较大，且在细分领域具有规模经济的优势。

综上所述，已出台的和预计将要出台的法律法规和行业政策对山东博苑医药化学股份有限公司

经营资质、准入门槛、运营模式、行业竞争格局等方面不存在重大不利影响。

第二节 我国碘化物行业主要发展特征

一、碘化物所处行业基本情况

根据《国民经济行业分类（GB/T4754—2017）》，碘化物属于“制造业（C）一化学原料和化学

制品制造业（C26）”。碘化物属专注于精细化工行业，精细化工产品覆盖了社会经济生活的各方各

面，其产品种类多、附加值高、用途广、产业关联度大，直接服务于国民经济的诸多行业和高新技

术产业的各个领域，从医药、电子材料、染料、感光材料、食品添加剂、化妆品等，到航空航天、

汽车、机械、建筑新材料、新能源等高新技术领域都有广泛应用。随着国民经济的发展，精细化学

品的开发和应用领域将不断开拓。

精细化学品的品种繁多，各国对精细化学品都有不同的分类。在我国，为加速发展精细化工产

品，统一精细化工产品的分类口径，原国家化学工业部于 1986年发布《关于精细化工产品分类的

暂行规定》，将精细化工产品分为 11个类别：农药、染料、涂料、颜料、试剂和高纯物、信息用

化学品、食品和饲料添加剂、胶粘剂、催化剂和各种助剂、化学药品和日用化学品、高分子聚合物

中的功能高分子。

全球各个国家特别是工业发达国家都把发展精细化工产品作为传统化工产业结构升级调整的重

点发展战略之一，其化工产业均向着“多元化”及“精细化”的方向发展。我国十分重视精细化工行业

的发展，目前精细化工行业已经成为化工产业的重要发展方向之一，根据国家统计局统计显示，我

国精细化工行业工业总产值由 2008年的 12,674.21亿元增长至 2017年的 43,990.50亿元，年均复

合增长率达 14.83%。根据公开资料，我国精细化工产业 2021年总产值突破 5.5万亿元，预计 2027

年有望超过 11万亿元。美国、欧盟及日本精细化工率接近或超过 60%，我国计划到 2025年将精细

化工率提高到 55%。
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随着社会经济的进一步发展，国家宏观层面碳中和、碳达峰的规划与执行,人们对电子、汽

车、医药、机械工业、建筑新材料、新能源及新型环保材料的需求将进一步上升，电子与信息化学

品、表面工程化学品、医药化学品等将得到进一步的发展，全球范围内精细化学品市场规模将保持

快速增长。

二、行业特点

（1）技术含量高

精细化工行业对技术、工艺、生产、安全、环保等要求很高，技术水平决定工艺水平，同时决

定产品质量、生产成本与安全环保达标；行业对企业的整体技术要求较高，不同的工艺水平及设备

对产品的质量和成本产生巨大差别，需要长期的技术投入与生产经验积累，并要求企业不断技术创

新、工艺优化以达到下游客户的需求，同时需满足安全生产与环境保护的监管要求，形成了较高的

技术壁垒。

（2）种类繁多、应用广泛

不同化学元素具备不同特性，组合后具有不同的优势特点，因此，精细化工产品具有产品种类

繁多、应用领域广泛、工艺技术复杂、产品附加值较高、产品对下游客户粘度较高等特点，近年

来，精细化工与医学、新材料等高新技术产业的发展相辅相成，互相促进。

（3）相对集中的竞争市场

精细化工领域细分产品、用途较多，技术含量高，一般单一产品市场规模较小，因此，在经历
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激烈市场竞争后，一种产品在单一细分领域生产厂家较少，个别企业市场占有率高，既存在激烈竞

争又具备相对集中的市场占有率。

第三节 2022-2023年中国碘化物行业发展情况分析

一、全球市场发展情况分析

碘和碘化物广泛用于医疗、农业和工业应用以及人类和动物营养产品。碘和碘化物用作产品配

方中的原料或催化剂，例如 X射线造影剂，杀菌剂，防腐剂和消毒剂，医药中间体，LCD和 LED屏

幕的偏光膜，化学品，有机化合物和颜料。碘也以碘酸钾或碘化钾的形式添加到食用盐中，以防止

缺碘症。

在碘的下游用途中，X射线造影剂、医药制造、液晶面板制造是主要应用,合计约占 50%，2021

年全球碘的用途及占比具体情况如下：
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