
中国互联网 2022 产业调查报告之一
中国数字科技品牌调查报告

第一部份   本次调查的大体情况
一、调查方式与样本情况

为了给消费者提供靠得住的选择依据，为了准确认知中国互联网产业发展现 状和市场格局，测度各个服务品牌的知名度和影响力，由2022 中国互联网大会 组委会发起，新浪网、 天极网和中国消费者报承办，组织并实施了中国数字科技 品牌调查。调查时间是 2004 年 5 月 18 日——2004 年 8 月 20 日。通过在新 浪  网  页  发  布  调  查  问  卷  来  进  行  调  查   ，   具  体  网  址  为   ： /pc/2004-05-18/95/416.html。回收方式是通过网页、  email 和邮寄等多种 方式回收答案。
本次调查共收到 1546 份有效样本答卷。样本特点是：扩散广，包括了  我国内地的 31 个省、 直辖市、  自治区,其中又以北京和沿海地域的比例较高；学 历高，本科以上的占了七成；扩散的行业宽，覆盖了有三十多个行业的人群，一 半的被调查者专业与 IT 业无关。具体的样本扩散情况如下：
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二、调查的框架设计



国内部份舆论从来错误地把互联网狭义的等同于  “ICP 网站”、“网站 电子商务”、“接入服务”等，或者把互联网产业等同于互联网的全数。而历届 中国互联网大会，向来坚持从更为宽广的以下三个维度起身，推动互联网领域 的交流合作：网络信息基础设施建设、互联网产业技术服务创新、互联网在各 行各业信息化领域的应用。

由此，本次数码科技品牌的调查从四个方面切入来设计调查的范围。


一是从互联网产业为基点切入，调查门户网站、专业网站、电子商务、 数字娱乐、即时信息、网络游戏等方面品牌的情况；

二是从以计算机产业为基点切入，调查有关的电脑、笔记本等方面品牌 的情况；

三是从电子产业为基点切入，调查数码相机、 MD 等品牌的情况；


四是从电信产业为基点切入，调查宽带等方面品牌的情况。



























第二部份  调查结果




一、互联网产业品牌的利用情况





	(一)最常登岸的门户网站：新浪、搜狐、网易挨次是网民最常登陆的门户网  站，占了九成的份额。其中，有近三分之二的调查网民最常登陆的网站是新浪， 遥遥率先于其他网站。
调查数据显示，对于最常登岸的门户网站，有近三分之二的调查网民是最 常登岸新浪，比第二名的搜狐多了四十个百分点，遥遥率先于其他网站。搜狐 以 15.58%的比例居于第二位。网易以 9.79%居于第三位。这三大门户网站占领 了前三位，占了九成的份额。
位居第四、五位的别离是 TOM、  Yahoo，它们的当选率别离是 2.92%和 2.57%。与前面的三大门户网站相较，有必然的差距。中华网居于第六位，当选 率为 1.67% 。(具体参见下图)
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	(二)网民最常登岸的专业网站： PConline 是网民最常登陆的专业网站， 其后，天极、中关村在线、硅谷动力、赛迪和小熊在线挨次位居网民最常登陆的 专业网站的二到六位。

调查结果表明， Pconline 是网民最常登岸的专业网站， 有 27.51%的当选率， 比第二名高了近十一个百分点。 天极以 16.24%的比例处于第二位。 中关村在线、 硅谷动力、赛迪、小熊在线挨次别离居于三到六位，它们的当选率别离是：    13.31%、11.1%、7.92%、7.27%。Pchome 的当选率最低，在调查的网民中没有人 选择。 (具体参见下图)
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	(三)最常访问的电子商务网站：易趣和卓越是网民最常访问的电子商务网 站的前两位。

调查数据显示，有近三成的调查网民最常访问的电子商务网站是易趣， 是电子商务网站中访问网民最多的。其次是卓越，有近两成的网民最常访问。
其他类别的网站有 13.7%,居于第三位，这一类别无法肯定具体的网站， 所以，不考虑这一类别的话，八百伴和当当就居于第三、四位，别离有10.61%、 9.4%的较高当选率。搜狐商城和贝塔斯曼以 4.57% 和 3.02%别离位居第五、六 位。在 2——3 个百分点之间的网站从高到低挨次是： 884 八、掏宝网和搜易患。
相较较而言，亿唐、新 D 时尚超市和 e 国的网民中选率较低，只在两个百分点








之内，特殊是 e 国惟独 0.07 个百分点。 (具体参见下图)
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	(四)网民最常利用的搜索引擎：有一半的网民最常使用的搜索引擎是

Google ，是最多网民使用的搜索引擎；其次是百度。  Google 和百度占领了近九  成的搜索引擎网民使用份额。相较较而言，新浪和搜狐两大门户网站的搜索引擎， 网民最常使用的当选率为零。


调查结果发现，有一半的网民最常利用的搜索引擎是 Google，占领了搜索 引擎的半壁河山。其次是百度，有 37.81%的网民最常利用。这二者在搜索引擎 上的网民市场中占了绝对的份额，有近九成的比例。








居于第三位的是 3721，有 8.22%的比例。而新浪和搜狐两大门户网站的搜 索引擎利用情况却很低，相较较而言，在调查的网民中没有取得一个最常利用 的当选率。 (具体参见下图)
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	(五)网民最常运行(或者关注)的网络游戏：联众是网民最常运行(或者关注) 的网络游戏，其后位居二、三位的是传奇和第九城市。

调查数据显示，联众是网民最常运行或者(关注的)网络游戏，有28.41%网 民选择。比第二位的高了近十三个百分点。传奇和第九城市位居二三位，当选 率别离是 15.64%和 10.14%。








其他类别有 7.66%的当选率，由于不肯定具体的网络游戏名称，暂不作分 析。这样，可以按照当选率的高低，划分为从高到低的六个方阵，有利于更清 楚的分析：


第一方阵：联众；
第二方阵：传奇、第九城市；
第三方阵：浩方网游平台、魔兽争霸；
第四方阵：魔力宝贝、大话西游、可乐吧；
第五方阵：石器时期、神迹、天堂 II；
第六方阵： A3、雅典娜、开天、英雄年代、辉煌、巨商
(具体参见下页图)
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	(六)网民最往往利用的即时信息服务： QQ 独占鳌头， MSN 紧随其后， 这二者是即时信息服务的两大绝对品牌。

调查结果显示， 有三分之二的网民最常利用的即时信息服务是 QQ，是目前 网民最普遍利用的即时信息工具。 MSN 有 22.06%的网民最常利用，是仅次于 QQ 的第二大即时信息服务工具。这二者加起来的当选比例近九十个百分点，占领 了即时信息服务绝对市场份额


网易泡泡和 ICQ 别离以 4.21%和 3.05%居于三、四位，但与处在前两位的QQ 和MSN 还有较大的差离。 (具体参见下图)
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	(七)网民往往利用的短信平台：对于网民时常使用的短信平台，新浪的网 民使用人数最多；其次是腾讯；此外的两大门户网站网易和搜狐别离位列三、  四 位。


对于网民往往利用的短信平台，有 36.02%的网民选择是新浪，位居第一位，比第二位 多了十个百分点。处于第二位的是腾讯， 取得了 26.44%的网民当选率。
相较较于新浪， 传统三大门户网站中此外两家的短信平台的网民往往利用比 例显得偏低。网易以 14.97%的当选率居于第三位，搜狐以 10.33%的当选率居于 第四位。
在调查列项中，空中网和上行下行居于最后，别离惟独 0.76%和 0.23%的 网民当选率。 (具体参见下图)
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/307100060042006053

image4.png




image5.png




image6.png
L




image7.png




image8.png




image9.png




image10.png




image1.png




image2.png




image3.png




