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01 病毒式广告的基本概念与特点



病毒式广告是一种通过用户自发传播的方式，迅速
扩大影响力和覆盖范围的广告策略。

• 利用人际关系网络和社交媒体平台，
实现广告内容的快速传播。
• 通常以有趣、创意的内容为吸引点，
激发用户的分享欲望。

病毒式广告的原理

• 创造有价值、有趣或易传播的广告内
容。
• 利用社交网络的传播机制，实现广告
的快速传播。
• 通过持续优化和迭代，提高广告的传
播效果和转化率。

病毒式广告的定义与原理



• 都强调用户自发传播的重要性。
• 都需要创造有价值、有趣或易传播的内容。

病毒式广告与口碑营销的共同点

• 病毒式广告更注重创意和设计，通过吸引用户的注意力，激发其分享欲望。
• 口碑营销更注重真实和可信度，通过用户的自然口碑，实现产品或服务的传播。
• 病毒式广告可以在较短的时间内实现较大的传播范围，而口碑营销可能需要较长的时间积
累。

病毒式广告与口碑营销的区别

病毒式广告与口碑营销的区别
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01 创意与吸
引力

• 广告内容需要具有独特、有趣或
引人注目的特点，以激发用户的兴趣
和分享欲望。

• 广告内容需要简单明了，便于用
户在社交网络中进行分享和讨论。

易于传播

传播机制• 需要充分利用社交媒体平台的传
播优势，制定合理的传播策略和渠道
选择。

• 通过优化广告内容和传播策略，
提高广告的触达率和转化率。

转化率

病毒式广告的核心要素



02 病毒式广告的传播机制与传播效果



传播途径
• 社交媒体平台：包括微博、微信、抖音等，用户可以在这些平台上分享和讨论广告内容。
• 人际关系网络：通过朋友、家人、同事等关系网络，实现广告内容的快速传播。

影响因素
• 广告内容：具有独特、有趣或引人注目的特点，能够激发用户的兴趣和分享欲望。
• 社交网络：选择合适的传播渠道和目标受众，提高广告的传播效果。
• 时机与话题：把握时事热点和社交话题，提高广告的关注度和传播效果。

病毒式广告的传播途径与影响因素



病毒式广告的传播效
果评估指标触达率

• 广告内容被多少人看到，
反映广告的传播范围和广度。

转发量
• 用户将广告内容分享给
其他人，反映广告的传播潜
力和影响力。

评论量
• 用户对广告内容的讨论
和互动情况，反映广告的关
注度和吸引力。

⌛️
转化率

• 广告内容最终带来的实
际效果，如产品销量、网站
访问量等。

⚙️



案例1：某品牌通过创意短视频形式，
展示产品的独特卖点，在社交平台上
引发广泛关注和讨论，实现广告内容

的快速传播。

案例2：某游戏公司通
过社交媒体平台发布小
游戏，用户可以邀请好
友参与，实现游戏的快
速传播和用户增长。

案例3：某餐饮品牌通
过创意海报形式，展示
产品的美味和环境，在
社交媒体上引发广泛关
注和讨论，提高品牌知
名度和美誉度。

病毒式广告的传播案例分析



03 病毒式广告的设计与制作



找准目标受众

• 明确广告的目标受众，了解他们的需求、兴趣和行为
习惯。

挖掘价值点

• 在产品或服务中找到独特、有趣或引人注目的价值点，
作为广告内容的创作灵感。

• 结合目标受众的喜好和需求，创作创意十足、视觉吸
引的广告内容。

注重创意与设计

如何创作具有传播潜力的病毒式广告内容
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视觉设计技巧
• 使用鲜明的色彩、简洁的图形和
有趣的元素，提高广告的吸引力和识
别度。
• 创意排版和构图，引导用户关注
广告的主要内容。

文案设计技巧
• 使用简洁明了、富有感染力的语
言，传达广告的价值点和卖点。
• 创造话题梗和互动点，激发用户
的参与和分享欲望。

病毒式广告的视觉与文案设计技巧



制作工具
• 视频制作工具：如Adobe Premiere、Final Cut Pro等，用于制作高质量的广告视频。
• 图像制作工具：如Adobe Photoshop、GIMP等，用于制作广告海报和图像。
• 动画制作工具：如Adobe After Effects、Toon Boom Harmony等，用于制作有趣的动画效果。

发布平台
• 社交媒体平台：如微博、微信、抖音等，用于发布和传播广告内容。
• 广告投放平台：如百度、腾讯广告、Facebook等，用于投放广告并进行优化。

病毒式广告的制作工具与平台推荐
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