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广告策划方案 篇 1 

  一、宣传目的：为进一步推动公司的业界宣传，提升公司在

行业中的影响力，提高公司的知名度和美誉度，加快合作，彰显

实力，着眼未来，把握机遇，在服务行业先声夺人并立稳脚跟。

让社会更好的了解知道我们秘书服务公司的积极向上的友好态

度和认真服务的宗旨。同时也打开市场，让我们秘书服务有限公

司可以服务更多的有需要的企业。 

  因此，本次在公司广告宣传工作上的广度和深度上都要形成

浪潮之势，要达到以下几个方面： 

  1、 完善和树立热情服务的品牌形象。 

  2、 适时地宣传公司的服务态度和主要工作。 

  3、 提升公司形象宣传的主题及社会形象和影响力。 

  二、 宣传策略： 

  A、预热阶段：10 月 15，16 两天属于宣传的预热期，提高

公司知名度，利用媒介，可在报刊杂志上、电视络上介绍公司的

性质等。 



  B、初期阶段：（品牌形象树立及概念渗透期）17 号，(1)

对公司整体形象进行宣传，挑选出公司形象代言人，重点报道,(2)

邀请相关业界企业领导参加公司文化服务的座谈会。 

  C、高潮阶段：18 日上午，在人群相对集中的地方搭台展示

公司文化，下发给路人有关公司资料，现场免费服务有需要要的

人，包括写一些通知，启示，宣传标语等等。下午，对公司工作

环境进行现场报道与解说。 

  D：结尾阶段：利用 19 日一天，分析评估广告投放效果，挖

掘潜在客户，整理宣传资料，以及做好备份，记录工作  

  1、空间上进行辐射式宣传，形成冲击波效应 :行业-全区，

主要在媒体选择上，地方媒体，县市媒体，互联媒体相结合。  

  2、立体上方位宣传：报纸、电台、互联、户外广告等全方

位冲击 

  3、在进行时空交叉，立体宣传的同时，注意突出重点，深

入报道。 

  三、宣传要点：（新闻点） 

  1、以“我办事，你放心”为主题，进行前期的渲染工作，

打出我们真诚服务的宗旨 



  2、通过报纸，络、电视等媒介的宣传，初步在人们心中留

有印象，提高了公司的知名度 

  3、利用对形象代言人的重点报道，以一个热点新闻来炒作，

进行攻势。稳固公司形象。 

  4、免费的现场服务可以提增人们对公司的好感，也凸显我

们公司的实力。营造良好的品牌效应和服务形象。 

  5、公司环境的报道拍摄又处于深入了解我们公司内部，把

活动推向高潮，让更多的人参与进来。 

  6、通过宣传，挖掘潜在客户，吸纳更多的有识之士加入，

创立更多的合作方案。 

  7、着重的宣传，体现我们公司的服务意识强，社会爱心，

为公司夺得社会效益的最大回报 

  四、新闻发布会： 

  时间 10 月 16日 

  内容：对公司性质进行整体介绍，宣布后期会有活动目的：

主要通过新闻界向社会传递信息，形成一个公众期待的焦点 

  五、宣传与媒介形式： 

  1、报纸： 



  可以选择《处州晚报》、《丽水日报》等报纸宣传。开辟专

栏、专版，对丽水市食点秘书服务有限公司进行深入报道。广告

形式以软广告为主，配合少量的新闻炒作，投放收费低廉的通栏

广告 

  2、电视台 

  制作专栏广告片。选择在黄金档播出。电视台可选择丽水综

合频道、丽水生活频道、丽水新闻频道。 

  3、广告小礼品 

  设计精美的适合送给不用身份宾客的有宣传性质的小礼品

（比如记事本、明信片、签字笔等）在相关活动中赠送。  

  4、络广告： 

  络广告作为一种现代化的手段，可以进行广泛的宣传、报道。

在《丽水人才》、《丽水信息港》、《丽水人事信息》等  

  六、资金预算 

  1. 电视台：10000元 （中期阶段以后开始逐步投入） 

  2. 报纸： 8000元 （中期阶段以后开始逐步投入） 

  3.户外广告费 35000元（高潮阶段开始投入） 

  4.广告小礼品 1000元（中期阶段开始购买） 



  5.搭台，音响租用 4000 元 

  6.其他 10000 元（不可预见费用） 

  总计：65000 元 

  一个成功的宣传，应整合运用广告，公关，实践等手段全方

位立体传播。一个好的品牌敢于在实践中开拓自己的市场。本次

的形象宣传策划，公关部将是公司形象的一个重点代表。  创立

名牌企业，实行优质服务，是企业良好信誉和形象的表现，也是

企业开展正当竞争的主要手段。为了在社会中站稳脚跟，必须树

立名牌意识，用优势的服务树立企业的信息和形象，才能使企业

在竞争中立于不败之地。 

广告策划方案 篇 2 

  《北京青年报》形象电视广告 

  主题： 今天的我 

  画面： 

  1、镜头逐渐推向一部打开显示屏的电脑。 

  2、(特技)镜头进入电脑里。 

  3、在推进的过程中，快速、变化无穷的新闻照片、图片、

标题、纷纷闪过。伴随着各种语言的新闻播音声。 



  4、(特技)镜头继续快速推进。出现一个电子和中子围绕一

个圆球快速旋转的画面。 

  5、(特技)圆球变成了小小的地球，(象征着科学的)电子和

中子仍然围绕着地球在快速旋转，小小地球不时出现一些爆炸，

升起一些小小的蘑菇云来。 

  6、镜头移开，我们发现这个小小的地球，被一个一身西装

的年轻人托在手里，他在观察和注视着这个地球。 

  7、年轻人抬起头来注视镜头。 

  8、镜头变黑(象有人关掉荧光屏一样)推出字幕，主题语“今

天的我”， 

  9、再次推出字幕(黑底红字)“北京青年报”。 

  公益广告创意之“学习篇” 

  创意思路： 

  第一部分： 

  画面表现内涵：当今是一个知识爆炸的时代。 

  画外音(旁白)：当今是知识和信息爆炸的时代。知识每天都

在更新，我们如果不注意学习就会落在时代的后面。 

  第二部分： 



  记实采访形式。 

  采访对象：夜大学、职工大学的已经工作后，又来参加学习

学生。年龄大的学生更好，以他们的现身说法为主。  

  采用随机采访形式。 

  采访题目： 

  既然已经工作了，为什么还要花业务时间来参加学习 ? 

  希望得到的答案或大概意思： 

  主要是为了提高自己，不然跟不上时代的脚步，后落后于时

代的。 

  采访时，同步在屏幕上打出被采访者的年龄、职业、正在参

加什么课的学习。 

  采访时最好不出记者镜头，不直接问出问题，由被采访者直

接回答。 

  第三部分： 

  采方完后，随着被采访者离去。画面变虚。推出字幕并伴有

相同的画外音： 

  好好学习，天天向上。 



  本片主题固定，但采访对象可以反复变换，所以片子随时都

可以有新东西播。给人的感觉可以是很新的。 

  将采访时被采访者的画面固定，就能单独做为平面广告。 

  公益广告创意之“美容篇” 

  一副大的少女素描画占据并铺满整个画面; 

  画上的少女十分清秀，紧闭着嘴; 

  但形象很难看;光头;没有头发; 

  蒙着一只眼睛;脸上满脸黑点; 

  有大小疙瘩;也有伤疤; 

  还贴着胶布;鼻子上有脓包。 

  一只手伸入画面;拿着橡皮和笔; 

  不停的在修改这个画面;擦掉难看的部分; 

  加上飘逸的头发，使少女的轮廓更加突出， 

  形象更加完美;画面上少女也开始露出笑容了; 

  最后，画面上的少女变的十分漂亮， 

  由动画人物，变成了真实人物; 

  镜头拉开。 



  这是在某个漂亮、干净的街道上，一个人正在为一个少女画

素描。 

  镜头继续拉开， 

  我们看 

  到少女的身后不远的地方： 

  一个环卫工人正在清扫地面; 

  在她旁边的草坪上，一个绿化工人正在整理草坪; 

  镜头掠过少女; 

  渐渐的推向正在工作的绿化工人和环卫工人; 

  这时旁边传来少女清脆的笑声; 

  少女举着画好的素描画跑开了; 

  画像随着追去; 

  两人跑出画面; 

  正在扫地的环卫工人和绿化工人; 

  看着跑开的少女露出笑容; 

  二人继续低头工作; 

  镜头变虚： 



 推出字幕，同时伴有画外音： 

  感谢你，城市的美容师。 

 篇 3 

  一、市场状况分析 

  1. 市场现状: 

  相对于欧美竞争激烈的糖果市场来讲，中国糖果市场行业竞

争程度较低、竞争产品较少、发展潜力巨大，这样的一个市场无

疑是一个巨大的蛋糕，自然使西方糖果巨头们垂涎三尺。目前，

世界排名前二十位的重量级糖果企业已经全部进入中国，在成都

超市中可见的进口或合资糖果品牌已多达 100 多个，进口巧克力

品牌的不断加入加速了中国糖果市场向国际化竞争演变的进程

竞争企业相当激烈，奶糖市场：大白兔高居销量首位，第二品牌

的争夺异常激烈主要竞争品牌有雅克，阿尔卑斯，优哈，金丝猴，

喔喔，金冠等企业。奶糖未来发展趋势是高端，营养绿色高科技，

估计占糖果市场容量的 24%。目前，糖果的全球年人均消费量为

3 公斤左右，而我国只有 0.7 公斤，因此我国糖果市场具有巨大

的发展潜力。我国糖果企业有 20__多家，其中年销售额 500 万

元以上的企业有 230 家，可以说竞争相当激烈。20__年，国际原

料价格上涨，国内的大部分糖果企业在日趋激烈的市场竞争下，

营销成本大幅度提高，企业盈利能力普遍下降。一部分企业为了



率先开始从价格营销向品牌营销转变。品牌力

决定利润率，企业品牌力的高低对销售量的影响日趋明显，要想

在激烈的竞争中脱颖而出，树立品牌影响力，推出差异化的产品

十分关键。 

  2、产品特点： 

  （1）采用天然纯正的原料比如牛奶，水果，咖啡，草本薄

荷等，味道醇正。 

  （2）产品种类和口味很多，在原有口味基础上不断开发新

口味产品满足不同消费者的需求。（3）产品口味醇正独特给人

的是甜蜜幸福的意境美。 

  3、产品定位 

  给人快乐享受的糖果。品质：绿色/健康品牌口号：阿尔卑

斯, 忍不住的快乐诱惑好者的心 

  3.产品市场定位 

  （1）市场定位：大众糖果类（2）目标顾客定位：儿童和青

少年。 

  二、市场定位 

  1、市场选择：中国大众消费市场 



 2、消费者定位： 

  8—28 岁，家庭收入为中等以上收入水平，8-18 岁部分初中，

高中生喜食糖果。但主要是 18—28 岁这部分大学生和年轻白领。

这部分人中，女性虽然怕胖，但还是消费的主力军。多数是自身

消费，买小盒装糖果较多。礼盒装的糖果在情人节等节日购买较

多。 

  3、包装定位： 

  阿尔卑斯同一产品，可适应不同的市场需求，赋予不同的市

场定位。阿尔卑斯草莓棒棒糖就是这一特点的典型例子。一颗红

白交织的棒棒糖，在不同的包装下，可进入不同的市场，吸引不

同的消费者。 

  三、阿尔卑斯纸盒包装设计 

  1、主打系列：推出以“七彩情人节、浪漫情侣”打造情人

节超惊喜浪漫礼物，甜甜蜜蜜约会过节! 

  2、广告语：“快乐至纯时,甜蜜如拥抱”、“浓浓奶香情,

甜蜜如拥抱”。“阿尔卑斯,见证幸福每一刻 ” 

  3、包装特点： 

  意大利不凡帝公司是全球第三大巧克力制造商， 拥有一系

列优质创新的产品， 阿尔卑斯（阿尔卑斯（ ）更是享誉全球的



最著名的要数阿尔卑斯草莓棒棒糖：开创多层式用料，

草莓与牛奶相互交织，带来多重口感的享受。不论从包装到价格

都“红”光闪烁，每颗 ALPENLIEBE都选用金箔纸独立包装，陈

放在纸质或胶制内，意念新颖独特，装潢普通单纯。夹着水果口

味,牛奶口味与水果口味相互交织,甜而不腻入口即化。包装采

用：纸质包装盒，胶制口袋，包装既简约又大方在原有基础上在

塑重新包装。 

  4、包装色彩特点： 

  以“阿尔卑斯,见证幸福每一刻”打造恋爱超惊喜浪漫礼物

为主，色彩采用咖啡色、红色、粉色、蓝色，绿色系列为主，体

现“幸福每一刻” 纯洁、清纯、灵性之美。阿尔卑斯棒棒糖数

量与口味的独特含义，加之美妙口味那丝丝缕缕的回味沁入人心

脾、余韵久久不断绝，让每一个另一半都惊喜倍感。  

 篇 4 

  一 会议主题：关于电视广告创意的讨论 

  二 小组成员：张月月 张丹蕾 王晶雅 杨万里 杨柳 余家艳 

谢云云 

  三 会议主持：王晶雅 

  四 会议记录： 



 经过头脑风暴，互相交流，讨论了各种方案，第一个方案是

大宋醉仙鸭，但因为表演难度过大，最后放弃。第二个方案是关

于桶面的广告创意，但最终策划部成熟，也放弃。第三个方案是

关于博士伦隐形眼镜的创意，经过大家协商，一致通过此创意，

最后敲定博士伦隐形眼镜广告的创意方案。 

  五 会议结果： 

  方案以一段暗恋开始。一个眼睛近视，戴着厚重眼镜的女孩

一直喜欢着一个男孩。一次路过眼镜店时，看到博士伦隐形眼镜

的广告牌，她驻足观看犹豫再三，还是没有进去。因为厚重的眼

镜，女孩一直很自卑，她总是低着头，匆匆的走过。走到小湖边

时，看到自己喜欢的男孩坐在湖边看书，她怯怯的看了一眼，走

了过去，走到路口，她停下了，犹豫了一会儿，整了整被风吹乱

的衣服和头发，鼓足勇气走了过去，可是她不敢跟男孩打招呼，

只敢在离他不远的地方坐下来，偷偷的看看男孩，过了一会，她

看到有个女孩走过来，和她喜欢的男孩开心的交谈，她很失落，

低下了头。画面切换，画面出现“如果……”字样，画面回到眼

镜店前，女孩走进眼镜店，配了博士伦的隐形眼镜，戴上隐形眼

镜的女孩，变得自信了，场景切换，她回到当初那个时候，看到

她喜欢的男孩坐在湖边，她自信的走过去，对他微笑，并给他一

个字条，上面写着“我能和你做朋友吗”  

 篇 5 



 前言： 

  随着市场经济体制的不断深化，城市的开放程度越来越高。

城市必须要以大开放的观念，放眼世界，以适应市场经济形势，

迎接市场挑战。城市在走向世界的过程中，必须要有良好的自身

形象，良好的城市形象是城市进入国际市场的通行证。而且，伴

随着我国城市化进程和缄市间日益激烈的竞争,塑造城市品牌和

城市形象已成为我国各城市提升城市竞争力和实现可持续发展

的关键。 

  城市形象是城市内外公众对城市总体的、抽象的、概念的认

识和评价，它是城市现实的一种理性再现，也是城市同公众进行

信息交流、思想联络的工具，代表了一种由个人或集体的意向所

支持的现实。 

  良好的城市形象是一个城市综合实力的反映。它是物质文明

和精神文明的有效载体，城市形象的塑造为两个文明建设一起抓

寻找到一个新的结合点，特别是为推进城市精神文明建设提供了

一种新思路和新方法。城市形象塑造注重城市精神的培育和树

立，力图用一种精神标识，统领人的思想，树立人们的形象意识，

使其在行动中自觉维护城市的名声和信誉，从而增强人们的团结

精神，有利于整体能动性的释放和发挥。城市形象的好坏，将会

使市民个体产生荣辱感。 



  良好的城市形象，使市民个体产生极大的自豪感和使命感，

有力地激励了市民个体自身的能动性，使其从思想上、行动上自

觉为城市着想。 

  一个城市在国际上的知名度非常重要，知名度是宣传出来

的，是靠自身的特色（如风光名胜、拳头产品、历史文化、风土

人情等）传播起来的。城市形象对营造良好的城市硬、软环境具

有极大的促进作用，从而为激发人的社会潜力创造了条件。  

  城市形象是一个城市的无形资产。良好的城市形象，对内，

可以增强城市的凝聚力、向心力，可以提高市民对城市的归属感，

自豪感，使市内干部群众以主人翁态度工作，产生同舟共济，荣

辱与共的思想，人人关注城市的发展；对外，可以提高城市的社

会知名度、美誉度，有利于提高本城市的国际竞争力。成都作为

西部地区的中心城市，城市的物质文明建设与精神文明建设的得

到迅猛发展，但是成都的城市品牌定位较模糊，成为阻碍成都城

市形象宣传建设的 

  障碍。四川享有“天府之国”的美誉，成都作为四川的中心

省会，拥有丰富的自然资源和历史人文资源，将成都的资源进行

整合规划，改变成都城市的现有形象，起到城市品牌的宣传。  

  在这个广告策划中，主要是从成都城市品牌和城市形象的塑

造两个方面来为成都做一个城市定位，达到宣传成都的目的。  



  一、环境分析 

  1、相关的宏观环境分析 

  （1）经济： 

  成都是中西部重要的中心城市，自古以来就是中国西南地区

的政治、经济、文化、军事中心，改革开放以来成都成为了中国

西南地区的物流和商贸中心、金融中心、科技中心及交通枢纽、

通信枢纽。 

  在《中国城市发展报告（20__~20__）》中，成都综合实力

大陆排第四位。成都市 GDP和三产业总产值居全国省会城市第四

位，仅次于杭州、广州、南京。第一产业、第三产业规模西部第

一，第二产业西部第二。成都是中国西部吸引外资最多的城市，

众多跨国公司包括 175 家世界 500 强公司（20__年 7月，包含国

内）在成都设有分公司或办事处，是外资公司投资西部的首选之

地。20__年，成都实现国民生产总值 8,138.94 亿元人民币。经

济总量名列省会城市第二位，中国大陆城市第八位。20__《第一

财经周刊》中,成都被列为新一城市的榜首城市。 

  作为中西部“总部经济”基地，成都构建以总部经济为核心、

高新技术产业为先导、现代制造业为基础的现代工业产业体系，

为区域发展带来多种经济效应，提高区域知名度、信誉度，促进

区域政府提高服务质量，优化商务环境，完善城市基础设施和人
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