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2月电商热度趋势： ｀飞瓜应王，

多节点带动线上消费热度攀升， 大盘保持双位数以上增长

2024年2月抖音电商销售热度趋势

．销售热度 ·成交热度
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2月份， 吞节情人节 、 元宵节、 开学季等各大营销节点接踵而

至 ， 带动食品饮料 、 礼品文创 、 学习用品等具有强节点属性的品

类销售增长， 让本月的线上消费热度持续火热。

结合销售趋势图可以看到， 本月销售热度梨中在月初和中下旬 ．

2.9日前后则受春节影晌， 销售热度出现回落现象 。 整体来看，

本月销售热度同比2023年2月增长13% ， 平均客单价增长21%.

前景依旧广阔 。

2024年2月抖音电商销售热度
（ 合 同比2023年2月）

． 1 

.a.13% ..21% 

画 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 统计2024年2月抖音销至大千0的商品数据 ， 非平台全茧数据 ， 部分数据己做脱敏化处理 飞瓜数据



2月品类销售概览： ｀飞瓜应王，

礼品消费热度持续高涨， 游戏充值引领假期销售增长

2024年2月各品类销售热度

．销售热度 ·环比增幅
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虚拟充值 珠宝文玩 滋补保健

画 2024年2月短视频及直播电商营销月报
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番侈品 本堪生活

数据说明 统计2024年2月抖音平台销呈大于0的商品数据 非平台全呈数据 ， 部分数据己做脱敏化处理 飞瓜数据
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2月重点品类分析： ｀飞瓜应王，

换季产品抢先登场， 多品类已开始布局防晒市场

芒石GMV惠常长品类TOP1Ol ［服饰内衣GMV高增长品类TOP10,

防晒 132% 轻食简餐 58% 
活洁泡泡

4”% 防晒护具 215% 
哀斯

美容身体
131% 忌端茗茶 , 18% 驱虫用品 一 76% 抹胸 136% 

护理

体验装 -48% 
速溶咖啡

15% 
男士芙发

- 61% 内衣配件 88% 
切啡豆几分 护发

面部美容
二 贡茶 一己3

卫生巾
西装

工具 私处护理

彩妆套装 勹 冰淇淋 1 消盂用品 背心吊带

眼部保健
代用I花草

身体清洁 J 少女文腹 ． 
水果杀

T区护理 普泪
隐形眼镜

吊带／背心
护理液

眼部护理 食补粉
旅行护理

手帕
用品

面部护理
方便速食

洗发护发 领带夹
冷藏食品

男士护肤
藕粉／麦片 男士身体

连体衣／桔
冲饮品 护理

cm, 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 统计2024年2月在抖音销茧大千0的商品数据 ， 部分数据己做脱敏化处理 飞瓜数据



2月热卖品类：运动健身

节后运动健身市场迎来旺季， 自律和健康成热门内容关键词

｀飞瓜国王，

常言道“每逢佳节胖三斤＂

， 尤其春节期间电影《热辣滚烫》的热映， 更是让不少人把健身运动提上了日程 ， 带动抖音上相关内容的搜索热度瓬升 。 据

算数指数 ， 春节后运动健身相关内容的日均搜索指数接近600w, 较去年春节同期增长2.2倍 ， 为相关品类商家带来增长良机。

春节前后关键词
“

健身
”

和
“

运动
”

的搜索指数趋势 ”运动健身
”

的热门内容关键词

• 2024年 · 2023年

除夕

气
，

(m> 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 灶身运动搜索指数趋势及热门内容关键词寀自抖音痒数指数 ． 部分数据己做脱敏化处理 飞瓜数据



运动健身类目分析： ｀》飞瓜应五

健身需求带动多品类销售增长， 踏步机备受消费者欢迎

在人们旺盛的健身需求的推动下 ， 踏步机 、 健身服装 、 蛋白粉等等来自运动户外 、 服饰内衣 、 滋补保健等不同品类的商品迎来热销。 其中 ， 踏步机／小

中型健身器材相关商品备受用户青睬 ， 在2月运动健身相关热卖商品TOP100中 ， 占据28个席位 ， 产生的销售额逼近亿元大关。

2月份
”

运动健身
”

相关热卖商品类目分布TOP10 2月份
”

运动健身
”

相关热卖商品举例

［

—

项粉／麦片／冲饮品 3% 、

4 

忌
．言叩

汗马律动机懒人运动健身男女家用抖抖机大肚脯小蛮腰

好身材神器

价格： 399-699元

月销售额 1 ooow-2soow 

，艺，一 了 谷本日记高端蛋白棒健身代餐独立包装宠粉膳食纤维抗饿
·

一,.. 
价格 79-198元

｀压 ， 月销侄骸 1 ooow-2soow 

日
CPTKING/赛霸乳清蛋白粉 5磅／2270g 健身三重乳涓分

离蛋白质粉

价格： 259-299元

月销售获 500w-750w

画 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 统计2024年2月抖音平台标题中含关讥词”运动灶身”且诮至大千0的商品数据 ． 案例图片来自抖音app, 部分数据己做脱敏化处理 飞瓜数据



运动健身相关品牌分析：

基于不同产品搭建直播矩阵，

谷本日记

谷本日记 主要受众女 ， 24-30, 江苏

品牌2月份销售额对比

增长

，518% 

2023 02 2024 02 

2月份的品牌销售额中 ，

68％来自品牌自播

｀飞瓜应王，

多账号齐发力助力品牌实现流量裂变

品牌自播矩阵布局策略：

谷本日记
谷本日记官方旗舰店

粉丝数： 70.9w

谷本日记超模瓶 谷本日记代餐蛋臼棒
谷本日记

粉丝数13.8w
谷本日记

粉丝数7.8w
- .... 

I 
雪界It.I)羹

-上且＿�“'．
l

．儿且U

晕一 ~一·b.' 雪氓

谷本日记爆料燕麦 谷本日记蛋白谷物棒
谷本日记

粉丝数 26w 
谷本日记

粉丝数 6683 

俨-r

卢卫蹋仁一志
．i书拓谥示．

cm) 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 统计2023年2月和2024年2月品牌『谷本日记」在抖音平台的推广数据 案例图片来自抖音app 部分数据己做脱敏化处理 ， 飞瓜数据



2月热卖品类：学习用品 ｀飞瓜应王，

开学季带动学习用品赛道爆发， 用户货架场景消费心智成熟

2月份学习用品类目关键数据及销售日趋势

3 
·销g额

销售热度增幅

+36.3S

111111111111 

芍
成交指数增幅

+37.0S

(“8铝!f比上月）

2月份学习用品各渠道销售占比变化

．直播 ·视频 ·商品卡

内圈202302
外圈202402

商品卡渠道销售额＋ 132% 销售占比＋ 11%

硒1日 2月58 2月？日 社13日 2月17日 2月218 井J25日 泪万日

<m) 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 统计2024年2月抖音平台销至大千0的学习用品品类相关数据 部分数据己做脱敏化处理 ， 飞瓜数据



学习用品类目分析：

文具赛道增速亮眼，

｀飞瓜应王，

小学生文具成品牌商家营销发力点

2024年2月学习用品销售额TOP10细分类目销售趋势 2月份学习用品热卖商品举例

书皮

学生书包
，

 
.11和1

笔袋

销
售
额
环
比
增
幅

． 

视力保护器／坐姿矫正器

剑桥树儿童写

字坐姿矫正器

KIMICOOL学生

护脊减负书包

大风琴包试卷

袋文件夹

小学生包书皮磨

砂透明自粘式

． 

． 水彩笔 2月份文具品类销售热度TOP15卖点词
． 

毛笔

笔类／书写工具

．

 

．

 

本册／便签

． 

练字帖／练字板

文具在装／礼盒

．

 

低 销售额 高

画 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 统计2024年2月抖音平台销茧大千0的学习用品品类相关数据 ， 图片来自抖音app 部分数据己做脱敏化处理 ， 飞瓜数据



文具品牌分析：

主推大单品贡献超7成销售额， 场景精细营销助力直播间转化

｀飞瓜应王，

品牌学习用品类目热卖商品 品牌自播号直播推广壳点

。
c•,_帽}（嚷
＿

剑桥树
主要受众女 ， 31-40, 江苏

品牌2月份细分品类销售占比

尸
l 学生书包 12.82%-l

尸五五�6l;

＿ 

商品卡

6% 

带货达人

1% 

剑桥树剑桥树儿茧写字坐姿矫正器

可涸节离度宽度拉伸舒适纠正器

¥79-149 

2月销佳额 t 500w-2000w 

品牌热卖商品带货方式

品牌自播号
广

－

93%

剑桥栩 佥计乔树学习用品旗舰店
－ T~ 粉丝数: 16.5w 

．强沺7天免贫使用

增强用户决策信心

·产品使用场景轮播

唤腥用户消费慈识

—·产品适用桌面演示

打消用户购买疑虑

如句桥树勿桥树儿重写字

．，于人枷·

． 重仆＇平1.

，．工凛

·单一商品讲解

聚焦产品力价忙

。 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 统计2024年2月品牌「剑桥树」在抖音平台的推广数据 案例图片来自抖音app 部分数据己做脱敏化处理 ， 飞瓜数据



裤型卫生巾分析 ｀飞瓜应王，

裤型卫生巾销售热度持续高涨， 天然材质更受消费者青睬

社会对生理期护理的认知和态度转变 ， 促使裤型卫生巾逐渐受到更多关注。 2024年2月 ， 裤型卫生巾销售额达卫生巾总销售额的3成。 与此同时 ， 消

费者对卫生巾材质的关注度也在上升 ， 其中 ， 蚕丝 、 棉 、 氧棉等天然材质因其良好的透气性 、 吸湿性和柔软度 ， 成为消费者的首选。

卫生巾／私处护理细分品类销售额分布

．裤形卫生巾 其他

2023年2月

裤型卫生巾

销售额占比提升至 3成

销售额同比增长 172.3%

2024年2月

0% 20% 40% 60% 

雹参 2024年2月短视频及直播电商营销月报

80% 

裤型卫生巾标题卖点热度TOP3

＿ 
安睡 99 蚕丝 82 

防温 77 棉 25

夜用 75 氧棉 18 

裤型卫生巾热卖商品举例

臻爱朵朵安心裤经期安睡裤超薄透

气夜用防漏卫生巾

¥19.90

推广渠迫 厅潘沿货 带货达人

透气 59 

抗菌 18 

芯片 16 

＿ 
新品 53 

赠品 39 

工厂直发20

五月私语安心裤安睡裤经期防侧漏超薄

透气日夜用卫生巾

¥9.9-27.9

推广渠迫 气骨；；；货 品揉宙福

数据说明 选取2024-1平2月抖音销里大于0的卫生巾／私处护理品类商品 ， 本页图片来自抖音APP 部分数据己做脱敏化处理 ， 飞瓜数据



裤型卫生巾分析 ｀飞瓜国王，

消费者价格敏感度高， 百元以上围货装销售增幅明显

从裤型卫生巾的用户评价来看 ， 消费者对于价格的敏感度较高 ， 不仅会对比超市价格 ， 还会关注活动价格。 此外 ， 从裤型卫生巾的价格分布来看 ， 10-

49元的裤型卫生巾占比最高 ， 达65%。 而随着人们对产品认知度的提高 ， 多片装和围货装的产品热销 ， 百元以上产品的销售额增长显著。

裤型卫生巾用户评价

面料 3.70% -

舒适度 4.30%

物流 8.70%
－咖

使用效果 8.70%
／ 

性价比

厂13.50%
细分评价词占比

比价超市 1.4% 

活动价 0.6% 

裤型卫生巾价格带分布

·销且官员 ．销售额同比

65.33% 

6.87% 

<10 10-49 

- 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 选取202吽2月抖音诮至大千0的裤型卫生巾品类商品 ． 用户评价数据夹自飞瓜品策(pc.feigua.cn)

． 

18.61% 

9.19% 

（元）

50-99 >100 

部分数据己做脱敏化处理 ， 飞瓜数据



品牌案例： Misecr／五月私语 ｀飞瓜应王，

联盟推广＋自播矩阵， 实现品牌曝光与销售转化双增长

为快速打开电商声蛋 ， 「五月私语」将几款主推商品均上架精选联盟 ， 借助达人推广提升品牌曝光度和知名度 ， 2月品牌超9成曝光量来自达人推广 。

此外 ， 该品牌还搭建自播矩阵 ， 通过拆包试用 、 敏感包退和运费险等方式降低用户的使用成本 ， 从而提高销售转化率。

M1secr· 
五月私语

Mjsecr／五月私语

主要受众 个护家湛 母婴宠物

2月品牌『五月私语」曝光量及销售额分布

．品牌自播 ·达人推广

曝光噩

销售额

视频／直播口播卖点关键词 品牌直播间的推广技巧

＿ 
·多尺码

．单包装＆围货装

邕i1心血
·拆包试用

·敏感包退

·运费险

。 2024年2月短视频及直播电商营销月报 数据说明 选取2024年2月『Mjsecr／五月私语」在抖音销至大千0的商品数据 ， 本页图片来自抖音APP, 部分数据己做脱敏化处理 ， 飞瓜数据
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