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商店布局与空间规划



    

入口区域设计

吸引力强
入口区域是顾客对商店的第一印象，

应设计得具有吸引力，如使用醒目的

标志、明亮的灯光和具有品牌特色的

装饰。

宽敞通透

入口区域应保持宽敞，避免拥挤感，

同时确保视线通透，方便顾客快速了

解店内布局。

导购功能

可设置导购台或信息展示板，提供商

店概览、新品推荐和促销信息等，引

导顾客进入店内。



通道宽度应考虑到顾客流
量、购物车通行和紧急疏
散等因素，保持适中宽度，
避免拥挤。

宽度适中 走向清晰 引导性强

通道走向应简洁明了，避
免出现过多的弯曲和交叉，
方便顾客快速找到所需商
品。

可通过地面标识、天花板
导向和墙面指示等方式，
引导顾客按照设定的路线
浏览商品。
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通道宽度与走向



间距适宜
货架间距应根据商品类型和展示需求进行调整，保持适宜的间距，
方便顾客挑选和比较商品。

灵活多变
货架布局应具有一定的灵活性，可根据季节变化、促销活动和顾客
需求进行适时调整。

高度合理
货架高度应考虑到顾客的视线和取货便捷性，一般不超过1.8米。
同时，可根据商品大小和重量适当调整。

货架高度及间距调整



充分利用空间高度，采用
吊挂、堆叠和壁挂等立体
陈列方式，提高空间利用
率。

立体陈列

合理规划多功能区域，如
休息区、体验区和促销区
等，提高空间使用效率。

多功能区域

采用可移动式货架和展示
架，根据实际需求灵活调
整布局，提高空间适应性。

灵活布局

空间利用率提升方法
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