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第一章 促销营销策略简介

 



什么是促销营销
策略

促销营销策略是企业为了

提高销售额而制定的一系

列促销活动和营销手段的

总称。这些策略可以帮助

企业在竞争激烈的市场中

脱颖而出，吸引更多客户

并提升品牌价值。

 



促销与营销的关系

是实现销售目标的

具体手段之一

促销活动

包含促销活动在内，

是整体营销计划的

一部分

营销策略

促销是为了实现销

售目标而进行的活

动

销售目标

促销活动有助于提

高品牌知名度

品牌推广



提升品牌知名度

通过广告宣传、促销活动等手

段提高品牌曝光度

促进销售增长

通过促销策略刺激消费者购买

欲望，增加销售额

市场竞争

在激烈的市场竞争中，有效的

促销策略可以使企业脱颖而出

促销营销策略的重要性

吸引客户

通过各种促销活动，吸引新客

户并留住老客户



促销策略的分类

通过降低商品价格

来促进销售

折扣促销

满足一定条件即可

享受优惠

满减优惠

购买商品即可获得

赠送的产品

赠品促销

消费积累一定积分

可兑换商品或服务

积分兑换



促销营销策略实例分
析

降低商品价格，促进销售增长

折扣促销
01

03 激励消费者购买，提高满意度

赠品促销

02
提高购买门槛，增加订单金额

满减优惠



● 02

第2章 促销策略分类

 



价格促销

降低产品价格，吸

引消费者购买

打折

消费者达到一定金

额后可享受减免优

惠

满减

购买产品时额外赠

送礼品，增加购买

欲望

赠品

 

 



渠道促销

渠道促销是通过各种渠道

参与的营销活动，如线上

线下商家合作、分销商推

广等手段，提高产品知名

度和销售额。

 



限量版促销

推出限量版产品，制造稀缺感，

推动销售。

产品包装促销

通过产品包装设计吸引消费者

眼球，提升销售额。

 

 

产品促销

新品上市促销

推出新产品时采取的促销活动，

吸引消费者尝试新品。



促销策略总结

根据不同市场情况

和产品特点调整促

销策略

策略灵活性

设定清晰的促销目

标，达成预期效果

目标明确

在促销活动中控制

成本，确保利润率

成本控制

及时评估促销活动

效果，优化策略

效果评估



促销活动步骤

设定明确的促销目标和预期效果

确定目标
01

03 按照制定的策略和计划执行促销活动

执行计划

02
根据目标制定相应的促销策略和方案

制定策略
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第3章 促销策略的制定

 



目标设定

在制定促销策略之前，首先要明确促销的目标。这些目标可

以包括提高销量、清理库存、吸引新客户等。明确的促销目

标能够指导整个促销过程，让促销活动更加有针对性和有效

性。



选定促销手段

通过降低产品价格

来吸引消费者购买

促销价

提供免费礼品，增

加购买欲望

礼品赠送

给予折扣优惠，刺

激消费者消费

折扣

 

 



制定促销时间表

在周末举行促销活动，吸引周末消费者

周末特惠
01

03 根据不同季节推出促销活动，符合消费者需求

季节性促销

02
利用节假日促销产品，增加销量

节假日促销



促销策略执行

定期检查促销活动

的效果，及时调整

策略

监控效果

与供应商合作推出

促销产品，降低成

本

与供应商合作

收集客户反馈，改

进促销策略，增强

客户满意度

客户反馈

 

 



成功案例分享

通过一个成功的促销案例

来展示制定促销策略的重

要性和实际效果。例如，

某品牌通过优惠券促销活

动成功地吸引了大量新客

户，提升了品牌知名度和

销售额。这个案例可以启

发我们在制定促销策略时

的思考和策略选择。
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