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市场推广策略是企业为实现营销目标

而采取的一系列有计划、有针对性的

市场活动组合。

在竞争激烈的市场环境中，有效的市

场推广策略能够帮助家具和家居用品

零售商提高品牌知名度，吸引潜在客

户，促进销售增长。

定义与重要性

重要性

定义



家具和家居用品市场规模
庞大，消费者需求多样化，
市场潜力巨大。

市场规模 竞争格局 消费者需求变化

市场上存在众多家具和家
居用品品牌，竞争激烈，
但各品牌间的市场份额差
异较大。

消费者对家具和家居用品
的需求日益个性化、品质
化，注重环保、设计等元
素。
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家具和家居用品市场现状



影响因素

消费者的购买决策受到个人因素
（如年龄、职业、收入等）、社
会因素（如家庭、参照群体等）
和心理因素（如动机、感知、态

度等）的影响。

购买决策过程

消费者在购买家具和家居用品时
，通常会经历需求识别、信息搜
索、评估选择、购买决策和购后

行为等阶段。

市场细分

针对不同消费者群体，家具和家
居用品零售商需要进行市场细分
，以便更好地满足不同消费者的

需求。

消费者行为分析
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