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自媒体概述
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01

定义

自媒体是指个人或小团队通过

互联网平台发布和分享内容的

媒体形式。
02

特点

自主性、互动性、去中心化、

个性化。 03

自主性

自媒体人拥有高度的自主权，

可以选择自己感兴趣的主题进

行创作。

04

互动性

自媒体平台上的内容可以与读

者进行互动，如评论、点赞、

转发等。
05

去中心化

自媒体打破了传统媒体的中心

化格局，使得每个人都有发声

的机会。
06

个性化

自媒体的内容形式多样，可以

根据个人兴趣和特点进行个性

化创作。

自媒体的定义与特点



随着互联网的普及和发展，
自媒体逐渐成为人们获取
信息和表达观点的重要渠
道。

自媒体的兴起 自媒体的蓬勃发展 自媒体的商业化

移动互联网的兴起，使得
自媒体更加便捷，内容创
作和传播更加丰富多样。

自媒体逐渐与电商、广告
等商业形态结合，形成自
媒体商业化模式。

030201

自媒体的发展历程



自媒体可以根据内容形式、主题、

受众等进行分类，如文字、图片、

视频等。

分类

微信公众号、今日头条、抖音、

快手等。

代表平台

自媒体的分类与代表平台
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电商平台概述
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电商平台是指提供在线交易和销售服

务的第三方平台，商家可以在平台上

展示商品、进行交易，消费者可以在

平台上浏览商品、下订单。

电商平台具有便捷性、多样性、个性

化等特点，能够满足消费者的不同需

求，提供更加丰富的商品选择和购物

体验。

电商平台的定义与特点

特点

定义



起步阶段

电商平台起源于20世纪90年代，

最初以B2B模式为主，主要服务

于企业之间的交易。

发展阶段

随着互联网的普及和消费者需求

的多样化，电商平台开始向B2C

模式转型，服务于个人消费者和

企业与消费者之间的交易。

成熟阶段

电商平台逐渐发展成为综合性服

务平台，不仅提供商品交易服务，

还扩展到物流、金融、客服等领

域，形成完整的生态系统。

电商平台的发展历程



电商平台可以根据商品类型、服务对象、交易方式等进行分

类，如综合类电商平台、垂直类电商平台、社交类电商平台

等。

分类

国内外的电商平台众多，其中淘宝、天猫、京东、亚马逊、

eBay等是全球范围内具有影响力的代表平台。

代表平台

电商平台的分类与代表平台
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自媒体与电商平台的联动与合作模式
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