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摘要

中国肉制品加工行业在2024-2030



年将迎来显著增长。预计2024年市场规模将达到XXX亿元，到2030年将跃升

至XXX亿元，复合年增长率约为XXX%。这一增长的主要动力来自于人口红利、城

镇化进程加速以及消费者对便捷、高品质肉制品的需求不断提升。未来，肉制品加

工行业的发展方向将更加注重产品结构升级，例如低脂、高蛋白、营养功能化的肉

制品将获得更广泛的市场认可。同时，数字化转型也将成为行业发展的新趋势，包

括智能生产、电商平台推广以及精准营销等方式将会被更多企业所采用。为了应对

市场竞争加剧和消费需求的变化，行业需要加强技术创新、产品研发以及供应链管

理，并积极探索新的商业模式，以实现可持续发展。未来五年，中国肉制品加工行

业将迎来黄金发展期，机遇与挑战并存，谁能抓住机遇，率先突破瓶颈，就能在激

烈的竞争中脱颖而出，获得更大的市场份额。 

指标 2024年预计 2030年预计

产能 (万吨) 15.8 22.5

产量 (万吨) 14.5 20.3

产能利用率 (%) 91.6 89.8

需求量 (万吨) 15.0 21.0

占全球比重 (%) 13.2 14.7



一、中国肉制品加工行业现状分析

1.  行业规模及发展趋势

产销量及市场规模数据预测



中国肉制品加工行业经历了从传统手工到现代化机械化的发展历程，近年来随

着消费升级和生活方式的变化，消费者对肉制品的品质要求不断提高，行业也逐渐

向高端化、精细化方向发展。根据相关机构的数据，2023年中国肉制品市场规模

预计将达到约1.5万亿元人民币。展望未来五年，中国肉制品加工行业产销量及市

场规模有望保持稳步增长。

一、产销量预测:

在政策支持、技术进步和消费需求等多重因素的推动下，中国肉制品加工行业

的产销量预计将持续增长。根据农业农村部的数据，2023年全国猪肉产量预计为4

600万吨，牛肉产量约为900万吨，羊肉产量约为350万吨。结合行业发展趋势和

市场需求预测，未来五年中国主要肉制品产销量可概括如下：

猪肉:  预计每年保持稳定增长，2030年总产量将达到5500万吨左右。

消费升级推动对高品质猪肉的需求增加，高端生鲜、有机猪肉等产品市场空间

扩大。

肉制品加工企业积极探索多元化发展，利用互联网平台进行线上销售，拓展市

场范围。

牛肉: 预计每年增长幅度相对缓慢，2030年总产量将达到1200万吨左右。

牛肉养殖成本较高，供给量受限，价格波动较大，影响市场发展。

消费者对牛肉品质要求不断提高，鼓励高品质牛肉的生产和加工。

羊肉: 预计每年保持稳定增长，2030年总产量将达到450万吨左右。

羊肉在部分地区仍占有重要地位，节日消费需求旺盛。

羊养殖技术不断进步，提升羊品质和产能，为市场发展提供支持。



二、市场规模预测:



根据相关机构的研究报告，中国肉制品加工行业的市场规模未来五年将保持稳

步增长，预计到2030年将达到约2.5万亿元人民币。

高端肉制品市场持续扩大:  

消费者对品质要求提高，对精细化、特色化的肉制品产品需求不断增长，推动高端

肉制品市场快速发展。

高档冷鲜肉、有机肉制品、定制肉制品等产品将成为未来市场增长点。

品牌化、连锁化趋势加速:  

大型肉制品加工企业逐渐形成规模效应，品牌影响力不断增强，并积极拓展连锁经

营模式，提升市场占有率。

以“特色”、“品质”为卖点的品牌肉制品将更受欢迎，消费者更加注重产品

来源和品质保障。

线上销售渠道快速发展:  

电商平台、外卖平台等线上销售渠道的兴起，为肉制品行业提供新的销售模式，促

进市场规模扩张。

线下门店与线上渠道相结合，实现多元化销售，是未来肉制品行业发展趋势。

三、数据来源:

以上数据主要来源于以下公开资料：

中国国家统计局发布的《中国统计年鉴》及相关数据报告

农业农村部发布的《全国畜牧业发展统计公报》及相关数据报告

市场调研机构如艾瑞咨询、Frost & 

Sullivan发布的《中国肉制品市场报告》及相关数据分析



四、预测性规划:

在未来的五年，中国肉制品加工行业将继续受益于消费升级趋势和政策扶持，

但同时也面临着生产成本上升、竞争加剧等挑战。为了应对未来发展环境变化，企

业需要加强创新驱动，提升产品品质，拓展销售渠道，实现可持续发展：

技术创新: 

积极应用自动化、智能化生产技术，提高生产效率，降低生产成本，同时注重产品

品质的提升。

产品结构调整:  

开发更多高品质、特色化的肉制品产品，满足消费者多元化需求，拓展市场空间。

品牌建设:  打造具有知名度的品牌形象，增强企业竞争力，提升市场份额。

供应链优化: 

建立完善的供应链体系，确保原材料质量和稳定供给，降低生产成本风险。

通过以上措施，中国肉制品加工行业必将迎来新的发展机遇，实现可持续健康

发展。

不同细分领域的市场增长情况分析

一、猪肉产品市场：稳步增长，品质升级引领发展

中国猪肉市场规模巨大且具有显著的消费基础，占据了全球肉类消费市场的重

要份额。根据农业农村部数据，2022年全国猪肉产量达4157万吨，预计在未来几

年内将保持稳步增长。  

尽管受疫情影响，猪价波动较大，但长期来看，中国猪肉市场需求仍呈上升趋势。



 

随着居民生活水平提高和消费观念转变，对高品质猪肉产品的需求不断增加。预判

未来，生鲜优质猪肉、特色地域猪肉以及低脂、高蛋白的健康猪肉产品将迎来快速

增长。  

同时，冷链物流设施建设完善，将会进一步提升新鲜猪肉产品运输及保存能力，为

市场拓展创造有利条件。

二、牛肉产品市场：高端化发展，创新驱动增长

近年来，中国牛肉消费呈现显著增长的态势。根据国家统计局数据，2022年

全国牛肉产量达916万吨，同比增长1.4%。未来几年内，牛肉市场将继续保持稳

健增长，尤其是在高端市场领域。  

随着消费者对生活品质的追求不断提高，对高品质、健康牛肉产品的需求日益增长

。预判未来，进口原肉、特色牛肉品牌以及采用先进技术生产的高级牛肉产品将成

为市场发展重点。同时，牛肉加工技术的革新，例如研发新的牛肉制品，如牛肉干

等，也将为市场注入活力。

三、鸡肉产品市场：大众化消费，功能性提升引领未来

鸡肉作为中国最常见的蛋白质来源之一，拥有广泛的消费群体。根据农业农村

部数据，2022年全国鸡肉产量达1845万吨，预计未来几年将继续保持较高增长率

。  

鸡肉产品市场呈现多元化发展趋势，从传统的整只鸡、鸡腿等基础产品到预制菜、

鸡肉制品等，满足不同消费群体的需求。 



预判未来，功能性鸡肉产品，如富含蛋白质、低脂肪的健康鸡肉以及富含特定营养

成分的保健鸡肉，将成为市场发展趋势。

四、水产制品市场：多元化发展，科技赋能推动增长



中国水产养殖业规模庞大且产量不断提高。根据国家统计局数据，2022年全

国水产品产量达6491万吨，其中海水鱼类产量535万吨，淡水鱼类产量874万吨。

未来几年内，随着养殖技术进步和市场需求变化，水产制品市场将朝着多元化发展

方向前进。 

预判未来，高品质、低碳的养殖方式将受到重视，同时，深加工水产品，如预制菜

、休闲食品等，也将成为市场增长点。此外，利用科技手段提高水产养殖效率和质

量，例如智能养殖系统，将会助力水产制品市场持续发展。

五、肉制品电商市场：线上线下融合，新零售模式驱动增长

随着电商平台的发展，肉制品线上销售渠道逐渐普及，并取得了显著的增长。

根据 Statista 

数据，2023年中国线上肉类销售额将达到456亿元人民币，预计未来几年将保持

高速增长。  

线上线下融合发展成为趋势，线下门店提供产品展示、体验服务，线上平台则负责

订单处理、物流配送等环节。 

预判未来，新零售模式将会进一步推动中国肉制品电商市场发展，消费者能够通过

更便捷的方式购买到高品质的肉制品产品。

主要生产企业分布及市场占有率



中国肉制品加工行业呈现出高度集中态势，少数大型企业占据着主导地位。根

据公开数据，2023年，中国前五大肉制品加工企业市占率已超过50%，其中，中

粮集团、万家乐、康师傅、正大农业和百利源食品等巨头企业在市场上占据着强势

地位。这些企业的规模庞大，生产能力雄厚，产品线丰富，拥有广泛的销售渠道和

品牌影响力，使其在市场竞争中处于领先地位。

从地域分布来看，肉制品加工企业主要集中在东部沿海地区，例如山东、江苏

、浙江等省份。这些地区的经济发展水平较高，劳动力资源充足，交通运输便利，

为肉制品加工行业的发展提供了有利条件。此外，中部地区如河南、湖北也逐渐成

为重要的肉制品生产基地，其拥有丰富的畜牧资源和相对较低的成本优势，吸引着

越来越多的企业在此设立生产设施。西部地区由于基础设施建设较为落后，依然面

临着发展瓶颈，但随着国家“西气东输”等政策的推进，西部地区肉制品加工行业

的潜力也逐渐释放。

具体来看，中粮集团以其强大的资源整合能力和供应链优势，在肉制品领域拥

有广泛的产品线，涵盖生鲜肉类、熟食、休闲食品等多个细分市场。万家乐则以其

领先的冷冻食品技术和完善的物流网络，专注于预制菜和速食产品的研发和生产，

在消费者群体中拥有较高的品牌认知度和忠诚度。康师傅凭借其强大的餐饮品牌影

响力和丰富的产品经验，不断拓展肉制品领域，尤其在方便面、即食米饭等方面取

得了不错的市场表现。正大农业作为畜牧业巨头，整合上下游产业链，从原肉生产

到肉制品加工实现全流程控制，拥有稳定可靠的原料供应保障。百利源食品以其独

特的品牌定位和产品差异化策略，在休闲肉制品领域占据一定份额，例如火腿肠、

香肠等产品深受消费者喜爱。
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