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调查背景

随着社交媒体的普及，美妆博主

和网红的影响力逐渐增强，对大

学生的化妆品选择和使用产生了

影响。

当前社会中，化妆品已经成为许

多大学生的日常用品，但关于大

学生使用化妆品的情况和影响，

仍缺乏深入的了解和研究。



02

03

04

01

调查目的

了解大学生使用化妆品的频率、种类和品

牌选择。

分析大学生使用化妆品的原因和动机。

探讨化妆品对大学生心理和社交的影响。

为相关企业和学校提供参考，引导大学生

合理使用化妆品。
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数据分析

对收集到的数据进行整理、分类、统计和分析，以了解大学生

化妆品市场的现状和趋势。
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问卷调查

通过发放问卷的形式，收集大学生对于化妆品的消费习惯、品

牌选择、使用频率等方面的信息。
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网络调查

利用网络平台，发布调查问卷，广泛收集大学生对于化妆品的

看法和需求。

调查方法



全国范围内的大学

生
为了保证调查结果的普遍性和代

表性，本次调查覆盖了全国不同

地区、不同类型的高校，涉及多

个学科和专业的学生。

男女比例均衡

在调查样本的选择上，我们注重

男女比例的均衡，以便更全面地

了解大学生化妆品市场的需求和

特点。

调查问卷的有效性

为了保证调查结果的真实性和可

靠性，我们对回收的调查问卷进

行了筛选，确保有效问卷的比例

较高。

调查样本



调查结果概述
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使用种类
大学生常用的化妆品主要包括粉底、口红、眼影、睫毛膏等，其中
粉底和口红是使用最广泛的品类。

使用目的
大学生使用化妆品主要是为了提升个人形象和自信，同时也有部分
学生是为了应对求职和社交场合的需要。

使用频率
大部分大学生每周使用化妆品的频率在2-3次左右，主要用于日常
妆容和特殊场合妆容。

大学生化妆品使用情况
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