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新产品开发部工作流程
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部门概述与职责



01 02 03 04

新产品创意与概念生成 新产品研究与开发 新产品市场分析与定位 新产品推广与销售支持

新产品开发部职能

进行市场调查与分析，确定新

产品的目标市场和定位。

组织团队进行新产品技术的研

究与开发，包括产品设计、原

型制作、测试等。

负责收集市场、技术、行业等

各方面的信息，提出新产品创

意和概念。

协助销售团队进行新产品的推

广和销售支持工作，包括产品

宣传、培训、展会等。
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产品经理

设计师

工程师

市场专员

销售支持人员

负责新产品整体规划和设计，协调各方资源推动产品开发。

负责新产品的外观设计、用户体验设计等。

负责新产品的技术研发和实现，解决技术难题。

负责新产品市场调查与分析，制定营销策略和推广计划。

协助销售团队进行新产品推广和销售支持工作。

团队成员及分工



与市场部协作 与销售部协作

与生产部协作 与采购部协作

与其他部门协作关系

与市场部紧密合作，了解市场动态和客户需求，

为新产品开发提供市场依据。

协助销售部进行新产品的推广和销售支持工作，

提供必要的产品培训和技术支持。

与生产部沟通协作，确保新产品生产的顺利进行，

及时解决生产过程中的问题。

与采购部合作，进行新产品所需原材料和零部件

的采购工作，确保产品质量和成本控制。
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市场需求分析与产品规划
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