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全球战略的特定目标
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全球市场布局与拓展
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风险评估与应对

识别目标市场的政治、经济、社会等风险，并制定相应的风险

应对策略。

01

市场潜力评估

分析目标市场的经济、人口、社会和科技等因素，评估市场增

长潜力和吸引力。
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竞争态势分析

研究目标市场的竞争格局，包括竞争对手、市场份额、消费者

需求等，以制定有效的市场进入策略。

目标市场选择



与当地企业建立合资企业或合作关系，利用当地
资源和网络优势快速进入市场。

合资与合作

通过收购或兼并当地企业，获得现成的市场份额、
品牌知名度和销售渠道。

收购与兼并

在当地建立全新的企业或生产线，以实现对目标
市场的深入渗透和长期发展。

绿地投资

进入策略与模式



不断研发新产品或改进现有产品，以
满足目标市场的消费者需求和偏好。

产品创新 品牌建设

营销策略 合作与联盟

加强品牌宣传和推广，提高品牌知名
度和美誉度，增强消费者对品牌的认
同感和忠诚度。

制定有针对性的营销策略，包括定价、
促销、渠道拓展等，以提高市场份额
和销售额。

与当地企业或其他国际企业建立合作
关系或联盟，共同开拓市场、分享资
源和技术，提升整体竞争力。

市场份额提升
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资源配置与整合
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