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	周次
	第1周第1次课	教学	2

	章节
	第一章广告概述〔第一节广告的概念、第二节广告的分类〕

	教学目的及要求
	1、了解广告定义的多样性；
2、掌握广告的根底概念。

	教学重点与难点
	重点：有关广告定义的界定。 难点：广告概念的流变。

	教学手段
	多媒体辅助手段

	教学方法
	讲授法、讨论法

	作 业
	



	参考资料
	1、《广告学教程》，倪宁主编，中国人民大学出版社； 2、《现代广告学》，苗杰主编，中国人民大学出版社；
3、《广告学通论》，丁俊杰主编，中国物价出版社。

	教学内容提要
	时间分配
	备注



	第一章广告概述 根本要求：
1、了解广告定义的多样性和广 告的分类。
2、了解广告学的研究对象、性 质。
3、掌握广告的根底概念。
引导案例：
点子公司
第一节广告的概念
一、对广告的体认
〔一〕广告的含义
1、广告是什么
2、一般的理解
广告的定义是一种动态存在 二、广告概念的流变
〔一〕作为静止意义的广告
〔二〕带有活动色彩的广告 三、一个简洁的定义 四、广告的特征
第二节广告的分类
按不同标准对广告进行分类 一、按广告的诉求方式分类 二、按广告媒介的使用分类 三、按广告的目的分类 四、按广告传播区域分类 五、按广告的传播对象分类
	1
1
	讨论：广告就是点子吗？
明确：广告固然是点子，但点子不等于广 告。广告等同于点子是广告业不成熟的表 现。
由案例：侯宝林《改行》引出广告简洁的 定义。
讨论：制造新闻制造广告是否是广告宣 传？
要求：参与网络课堂讨论
图片材料：
1、欧美获奖广告
2、中国广告节优秀作品
视频材料：
中外经典广告

	周次
	第2周第2次课
	教学 时数
	4



	章节
	第一章 广告概述〔第三节 广告学的研究对象、性质和研究方法、第四节 广告学与 其他相关学科〕
第二章 广告开展简史〔第一节中外广告的开展和演变、第二节 中外广告开展趋 势〕

	教学目的及要求
	1、了解广告学形成的经过；
2、掌握广告学的根底概念。

	教学重点与难点
	重点：广告学的性质、研究对象。 难点：广告学的性质、研究对象。

	教学手段
	多媒体辅助手段

	教学方法
	讲授法、讨论法

	作 业
	

	参考资料
	1、《广告学教程》，倪宁主编，中国人民大学出版社； 2、《现代广告学》，苗杰主编，中国人民大学出版社；
3、《广告学通论》，丁俊杰主编，中国物价出版社。

	教学内容提要
	时间分配
	备注



	第一章广告概述
第三节广告学的研究对象、性质和研 究方法
一、广告学的研究对象
广告学是研究人类广告现象及其 规律的科学理论。它的研究对象是广 告活动的特殊矛盾
及其运动规律。
二、广告学的研究方法
〔一〕、社会科学研究方法
〔二〕、学科研究方法
第四节广告学与其他相关学科
一、广告学与市场营销学
二、广告学与心理学
三、广告学与社会学
四、广告学与传播学
五、广告学与公共关系学
第二章广告开展简史
根本要求
1、了解广告的产生
2、了解中国广告开展演变情况
3、了解国外广告开展演变情况
引导案例：
中国始于石器的考古文物图案
第一节中外广告的开展和演变、
一、广告的起源
〔一〕众说纷纭的广告源头
〔二〕广告起源和开展的动因
二、世界广告的开展
〔一〕、原始广告时期
〔二〕、印刷广告时期
〔三〕、现代工业革命时期
〔四〕现代广告时期
三、中国广告的开展
〔一〕古代中国的广告
〔二〕近代中国的广告
〔三〕现代中国的广告
	1
1
	讨论视频：重庆圣旨搬上广告牌如此广告 惹争议
讨论：始于石器时代的器物上的装饰图案
及铭文可否视为广告？
明确：是最早的社会广告，广告有悠久的 历史。
图片材料：
1、欧洲不同时期的平面广告
2、《清明上河图》中的广告
3、清朝户外广告
4、月份牌广告
视频材料：
1、北京举办世界广告大会新闻视频
2、中国广告转型时期燕舞录音机等广告

	周次
	第3周第3次课	教学	2



	章节
	第二章广告开展简史〔第二节中外广告开展趋势〕
第三章 现代广告业〔第一节现代广告业的性质与任务、第二节广告的功能与作用〕

	教学目的及要求
	1、了解现代广告业的性质；
2、理解广告的功能；

	教学重点与难点
	重点：广告的功能、广告与文化环境。
难点：广告的功能

	教学手段
	多媒体辅助手段

	教学方法
	讲授法、讨论法

	作 业
	现代广告产生的条件

	参考资料
	1、《广告学教程》，倪宁主编，中国人民大学出版社； 2、《现代广告学》，苗杰主编，中国人民大学出版社；
3、《广告学通论》，丁俊杰主编，中国物价出版社。

	教学内容提要
	时间分配
	备注



	第二章广告开展简史
第二节中外广告开展趋势
一、中国广告开展趋势
〔一〕广告市场几个特点
〔二〕中国广告市场的影响因素
结论
二、世界广告开展趋势
〔一〕美国广告业：自由竞争背 景下强势垄断的全球扩张模式
〔二〕、日韩广告业：国家政策 与行业标准双重维护下的媒介、企 业共生型开展模式
〔三〕台港广告业：由开放背景 下外资全面控局的产业开展模式。
第三章现代广告业
根本要求
1、了解现代广告业的性质。
2、理解广告的功能。
3、掌握现代广告对社会的影响。
引导案例：
广告风波
第一节现代广告业的性质与任务
一、现代广告业的性质
〔一〕现代广告业属于第三产业中 的效劳业
〔二〕现代广告业是三密集型产业。
二、现代广告业的任务
〔一〕有效地促进销售
〔二〕引领社会消费
第二节广告的功能与作用
一、广告的功能
二、广告的作用
〔一〕对经济而言
〔二〕对消费者而言
〔三〕对企业而言
〔四〕对社会文化而言
	0. 5
1. 5
	中国十大广告人物广告事例介绍
讨论：广告行业混乱的广告局面是如何造
成的？
明确：广告行业不标准。
课堂讨论：告知与劝服两种功能中，谁是
最主要的？
视频材料：
央视黄金时间广告



二、广告环境的分类 〔一〕、广告市场环境 〔二〕、广告传播环境
[bookmark: bookmark2]周次
[bookmark: bookmark4]第 4 周 第 4 次课
	章节
	第三章 现代广告业〔第三节 广告行业结构与组织、第四节 广告环境〕
第四章 广告理论〔第一节 广告学说的开展〕

	教学目的及要求
	1、了解广告行业结构与组织；
2、，掌握现代广告环境；
3、了解广告学说的形成过程。

	教学重点与难点
	重点：广告行业结构。
难点：广告环境。

	教学手段
	多媒体辅助手段

	教学方法
	讲授法、讨论法

	作 业
	现代广告产生的条件

	参考资料
	1、《广告学教程》，倪宁主编，中国人民大学出版社； 2、《现代广告学》，苗杰主编，中国人民大学出版社；
3、《广告学通论》，丁俊杰主编，中国物价出版社。

	教学内容提要
	时间分配
	备注



	第三章现代广告业
第三节广告行业结构与组织
一、广告市场
〔一〕广告市场的界定
〔二〕广告市场的构成
〔三〕广告市场的运行机制
〔四〕我国广告市场的现状和开展 趋势
二、广告产业
〔一〕广告产业的含义与特性
〔二〕广告产业的形成和开展
三、广告组织
〔一〕专业广告公司
〔二〕企业广告组织
〔三〕媒体广告部门
〔四〕广告团体
第四节广告环境
一、广告环境的含义及特征
〔一〕广告环境的含义
〔二〕广告环境的特征
二、广告环境的分类
〔一〕广告市场环境
〔二〕广告传播环境
第四章广告理论
根本要求
1、了解广告学说的形成过程。
2、掌握广告学的概念体系与理 论框架。
3、掌握广告定位理论、USP理 论与整合营销传播理论。
第一节广告学说的开展
一、广告的变迁
〔一〕传统广告
〔二〕现代广告
二、现代广告学的产生
〔一〕学科理论产生的条件
〔二〕现代广告学产生的条件 三、国外广告学的开展
	1
1
	作业：对临安市的各类广告展开调查， 写一篇调查报告。
作业内容：
就临安市的街头'报纸'电视'公交等媒 体广告，做一次调查，完成一份考察报告.
作业要求：
1、以小组为单位完成，每个小组人数 不得超过5人。
2、作业字数不限，但要具体、内容真 实、可靠。
3、作业完成时间：10月30日。
中国4A广告公司选介
传统广告与现代广告的比拟图例
图片材料：


〔一〕创立阶段
〔二〕成熟时期
〔三〕创新时期
四、广告学的学科归属和理论体系
〔一〕广告学的学科归属
〔二〕广告学的理论体系
 (
中外广告奖
视频材料：
1
、光明广告拍摄特辑
2
、最强汽车广告
)五、现代广告理论分类
	周次
	第5周第5次课	教学	2

	章节
	第四章广告理论〔第二节广告定位理论〕

	教学目的及要求
	掌握广告学的概念体系与理论框架、广告定位理论。

	教学重点与难点
	重点：USP理论、CI理论、现代定位理论。
难点：广告学的理论体系与学科根底。

	教学手段
	多媒体辅助手段

	教学方法
	讲授法、讨论法

	作业
	



	参考资料
	1、《广告学教程》，倪宁主编，中国人民大学出版社； 2、《现代广告学》，苗杰主编，中国人民大学出版社；
3、《广告学通论》，丁俊杰主编，中国物价出版社。

	教学内容提要
	时间分配
	备注

	第四章广告理论
第二节广告定位理论
引导案例：
力波啤酒——“喜欢上海的理
由“
一、广告定位的概念
〔一〕广告定位的含义和实质
〔二〕广告定位的意义
二、广告定位理论的形成过程
〔一〕USP阶段
〔二〕形象广告阶段
〔三〕现代广告定位阶段
〔四〕系统形象广告定位
三、广告定位的方法
〔一〕产品广告定位方法
〔二〕企业形象广告定位方法 四、广告定位的策略和步骤
〔一〕广告定位的根底：市场细分
〔二〕、广告定位策略
〔三〕广告定位的步骤
〔四〕市场定位技术
	1
1
	讨论：力波啤酒诉求点的变化说明了什
么？
明确：广告诉求从产品时代到形象时代再 开展到了定位时代。
定位实例：
奥妮—--抢占黑发定位
长虹——抢占国货精品
乐华——-国际产品
乐百氏一-纯洁
农夫山泉一一天然
课堂练习：
1、如何为婴儿用的纸尿裤定位？
2、根据以下列表内容，绘制快餐店感知 图



	
	1
	

	
	
	
	A店
	B店
	C店
	D店
	

	
	
	位置 便利
	-1
	2
	3
	-2
	

	
	
	干净 卫生
	4
	1
	-2
	4
	

	
	
	
	



周次
第 6周 第 6 次课
	章节 .
	第四章广告理论〔第三节广告传播理论、第四节广告营销理论〕

	教学目的及要求
	掌握整合营销传播理论。

	教学重点与难点
	重点：AIDMA理论、整合营销传播理论的内容。
难点：整合营销传播理论。

	教学手段
	多媒体辅助手段

	教学方法
	讲授法、讨论法

	作业
	

	参考资料
	1、《广告学教程》，倪宁主编，中国人民大学出版社； 2、《现代广告学》，苗杰主编，中国人民大学出版社；
3、《广告学通论》，丁俊杰主编，中国物价出版社。

	教学内容提要
	时间分配
	备注



	第四章广告理论
第三节广告传播理论
〔一〕传播的根本含义
〔二〕传播的根本要素
〔三〕传播的类型
〔四〕传播模式
二、广告传播的内涵
〔一〕广告传播的含义
〔二〕广告传播的特征
三、广告传播的流程
〔一〕代表性的广告传播模型
〔二〕现代广告传播流程
四、主要广告传播理论
〔一〕AIDMA 理论
〔二〕扩散传播理论〔CS〕
〔三〕广告螺旋理论
五、广告传播的根本原理
〔一〕广告传播的诱导性原理
〔二〕广告传播的二次创造性原理
第四节广告营销理论
一、营销的概念
〔一〕营销的含义
〔二〕市场营销的核心概念
二、4P组合与4c组合
〔一〕4P组合
〔二〕4c理论
〔三〕4 P and 4 C的互补作用
〔四〕4R理论
〔五〕从4P到4c再到4R
三、整合营销传播〔IMC〕
〔一〕、什么是IMC
〔二〕整合营销传播的内涵
〔三〕整合营销传播的筹划模式
四、消费者行为研究
〔一〕什么是消费者行为
〔二〕消费者行为研究的框架
〔三〕消费者行为研究的内容
	1
1
	讨论：5W理论有何局限？ 明确：单向传播
图片材料：
搞笑、争议的食品广告
视频材料：
1、徐假设瑄惹争议新广告.
2、芬达广告
3、爱尼信广告
作业〔选其一种〕
文字作业：现代广告理论产生的条件 形式：小论文
要求：
1、至少要有1个参考文献并注明出 处。
2、字数不少于500字。
3、抄写在方格稿纸上。
4、姓名和班级学号写在题目下方。
5、二周后交。
网络课堂：讨论题
形式：不限
要求：
1、至少参与一个问题的讨论。
2、字数不做要求。
3、       ://    zjfc.edu. cn 中“网络课堂”-“人文学院”-“广告学” 中“讨论”
4、11月20日前

	周次
	第7周第7次课
	教学 时数
	2

	章节
	第五章 广告运作规律 〔第一节广告运作的一般规律、第二节广告调查〕



	教学目的及要求
	1、掌握广告调查；
2、掌握广告调查。

	教学重点与难点
	重点：广告调查。
难点：广告调查。

	教学手段
	多媒体辅助手段

	教学方法
	讲授法、讨论法

	作 业
	

	参考资料
	1、《广告学教程》，倪宁主编，中国人民大学出版社； 2、《现代广告学》，苗杰主编，中国人民大学出版社；
3、《广告学通论》，丁俊杰主编，中国物价出版社。

	教学内容提要
	时间分配
	备注



	第五章广告运作规 律
根本要求：
1、掌握广告运动程 序模式
2、掌握广告筹划的 内容、程序和筹划书 的撰写。
第一节广告活动的 一般规律
一、作为传播活动 的广告
广告的过程就是传 播的过程
二、广告活动的一 般规律
〔一〕最初的广告活 动
〔二〕开展的广告活 动
〔三〕一般的广告活 动
三、现代广告活动 环境发生的变化
〔一〕现代广告活动 面对着为复杂的消 费者
〔二〕从单向的说服 传播转变为全方位 的信沟通
〔三〕媒介环境中正 在出现一股潜流：随 着互联网的普及，互 动广告形式出现
第二节广告调 查
一、广告调查的类 型
二、广告调查的一 般程序
三、广告调查的方
	0. 5
1. 5
1
	实训工程:为河南斯美特食品的食尚V6做广告策 划
实训工程要求：
1、完成方式：以小组形式完成。
2、活动成果：调查报告、研讨记录、筹划方案、广告 作品
3、筹划书包含的主要内容：营销策略、传播策略、广 告创意、活动营销。
实训工程进度安排：
第10周：组建团队人员分工
第11周：完成调查报告
第12周：完成市场分析、广告目标、广告定位研讨
第13周：完成创意表现研讨报告
第14周：完成媒体选择报告、作品初稿
第15周：小组上交筹划书
食尚V6产品介绍：
1、公司背景 〔〕
河南斯美特食品创立于1991年。公司现有员工 5000余名。下属8个分公司：五个制面分公司、一个面粉 分公司、一个纸箱分公司、一个调料分公司。其中制面公 司拥有五大生产基地，八大系列七十多个规格，年产近25 亿包方便面，产销量已跨入国内同行业五强。产品行销全国 20多个省、市、自治区，并出口俄罗斯、朝鲜等地。
2、食尚V6系列产品
食尚V6是该公司推出的新产品，属于食尚系列，共有双 椒牛肉面、剁椒鱼头面、西红柿鸡蛋面、鲜蔬牛肉面四种口 味。产品规格：24X123g,总净含量：面饼+配料118克
双椒牛肉面一辣的恰到好处，麻的轻重适中，“麻”和 “辣”两种经典口味的绝妙搭配，使您畅享从未有过的痛快 和过瘾！
剁椒鱼头面一特色辣口味，中辣、微酸，完美表达鱼的 鲜味，并有效去除鱼的腥味，汤浓味厚、酸辣鲜美，把“酸” 和“辣”两种经典口味演绎到淋漓尽致！
西红柿鸡蛋面一清淡营养型口味，味道酸香、鲜美、浓 有B，番茄红的汤色使您胃口大开，汤上漂浮丰富的鸡蛋花更 使您享受美味的同时，亲身感受到本品看得见的营养！ 鲜蔬牛肉面一味道自然、鲜美，并和牛肉香味完美结合，口 感淡雅、醇厚，使您尊享自然与鲜美的滋味！
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