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（二）农业推广评价的内容

          4.对农业推广效益的评价:经济效益、社会效益和生态效益。

           5.对项目实施进程的监控评价：技术适应性试验的监控评价 、示范

性试验的评价。 

           6.对推广项目实施结果的评价：推广资金管理评价 、推广物资管理

评价 、推广机构及人员参与项目实施能力评价 、农业推广档案管理和农

业信息服务评价 、对推广方法的评价 、对农民行为改变的评价在推广评

价 。

一、农业推广评价的概念和内容



二、农业推广评价的作用

v 认可作用：评价可以评定农业推广项目工作完成的情况，
对预期目标、组织功能、推广方式方法、经济生态和社会效

益等方面的成果给予认定和总结。

v 决策作用：评价中收集的数据和信息是农业推广项目管理
及项目参与各方确认问题、制定关键策略、改进措施、修正

计划、重新分配资源的基础。 

v 学习作用：通过农业推广评价所获得的知识和结论对将来
项目任务的实施具有多种用途，可将有关知识融合到总体工

作中去，确保在工作的各个层面、各个环节能充实新的知识

和内容。  



二、农业推广评价的作用

v 强化责任作用：工作评价一般要对是否满足目标群体的要
求及优先性等做出评定，分析所采取的工作方式能否使受益

人的利益得到持续的保障，并指出哪一级应由谁负责。这种

评价有利于增强项目工作参与者、执行者和决策者的责任感

。  

v 增强能力作用 ：工作评价通过改进决策方式、增强责任
感和利用过去所学到的经验，必然有利于提高和改进国家、

地方及基层项目任务的执行、管理和决策能力，同时也有利

于评价能力的改善。 



强化责任作用



三、农业推广工作评价的原则

v 实事求是原则 ：不能随意夸大或缩小；对试验、示范工作
的数据要调查核实；对评价指标体系的应用要合理，力求评价

结论正确、公正、合理、科学。

v 效益原则 ：技术效益、经济效益、社会效益和生态效益 。

v 统筹兼顾原则 ：工作目标是评价的重点，应该分清主次目
标，按重要程度有序进行。 



第二节   农业推广工作评价
             指标体系

一、农业推广工作评价指标分类
         (一)农业推广项目的有效性指标：

       在项目工作目标是否清楚；确定的问题和需求是否解决；目

标群体是否收益；目的所需的产出、活动及投入是否达到。 

         (二)相关性指标 ：相关性指标是检验农业推广工作在解决

特定问题和满足目标群体的需求方面是否有用的指标。

         (三)项目效益指标：农业技术推广效果主要从经济效益、

社会效益和生态效益三个方面体现。

      



第二节   农业推广工作评价
             指标体系

一、农业推广工作评价指标分类
 (四)项目工作指标

      1.工作过程指标：主要是用于衡量在实现推广项目目标的过程中，

影响工作开展的各种因素是否正常。

      2.项目工作效果指标：项目工作效果指标是为了衡量项目工作达

到目的的程度，一般用项目的投入产出数据来表示。

      3.项目工作影响指标：农业推广项目工作的开展所导致的长远影

响，一般在项目执行期难以完全充分表现出来，只有在项目完成相当长一

般时间后才能看出。



评价指标分类



第二节   农业推广工作评价
             指标体系

一、农业推广工作评价指标分类
(四)项目工作指标

    4.项目工作的可持续指标：项目工作的可持续指标用于评价目标
群体或受益农户在农业推广项目工作结束后，能否继续保持项目所带来的好

处，包括资源分配、管理制度和政策的可持续性。

    5.能力建设的贡献指标：能力建设的贡献指标用于评价推广工作
在加强农民自我发展能力和增强地方机构利用项目所取得的经验以及解决发

展中所遇到问题方面的贡献程度。一般用农民参与培训的人数及地方支持服

务体系建设的数量指标等来衡量。



评价指标体系



第二节   农业推广工作评价
             指标体系

二、项目推广状况评价指标

（一）推广程度指标 

    1. 推广规模：推广规模 、实际推广规模 、应推广规模 ；

       2. 推广度 ：推广度=实际推广规模/应推广规模×100%；
       3. 推广率： 推广率=已推广的科技成果项数/总的成果项数

×100%；
       4. 推广指数 ：推广指数为综合反映技术推广状况的综合指

标；

       5. 平均推广速度 ： 平均推广速度=推广度/成果使用年限



第二节   农业推广工作评价
             指标体系

二、项目推广状况评价指标

（二）推广速度指标

 单位时间推广度=
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