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[bookmark: _Toc22286530]摘要
伴随着国内手机行业消逝的双重红利，中国智能手机市场逐渐饱和，在未来，智能手机市场的竞争将会更加的激烈，因此，制定有效的营销战略是企业赢得未来市场的重要手段。
荣耀依托华为强大的技术平台，运用互联网营销思维，近几年在中国市场崭露头角，同时还成功地开拓了海外市场，尤其是在欧洲市场取得了巨大的成功。
本文首先分析了智能手机在国内市场的背景和现状，结合荣耀目前的现状进行分析，并提出了荣耀在手机市场的优势 、劣势、机遇与挑战，提出了荣耀在当前运营中存在的策略问题，为荣耀提出可参考的意见，同时也希望能对其它品牌或者行业的营销策略提供借鉴。
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