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第一章 前言

市场上品牌与联名产品之间的营销宣传，一定程度上可以突破大众消费者对品牌的旧有认知，

达到破圈的效果。

那么，品牌执着跨界联名、IP营销的原因是什么？

跨界营销的策略有哪些？

跨界营销为什么成功？有什么可以借鉴的？

……

下面，我们先从办公软件行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。
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第二章 2023-2028 年办公软件市场前景及趋势预测

第一节 办公软件行业监管情况及主要政策法规

一、行业主管单位和监管体制

二、主要法规和政策
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第二节 我国办公软件行业主要发展特征

一、行业壁垒

（1）行业经验壁垒

基于软件行业不断变化的用户需求，需要软件服务商必须更好的对用户所处行业和整个应用环

境进行深入了解，才能与市场进行良好有效的沟通，为用户提供有针对性的软件服务。而对市场用

户需求的准确感知，主要来源于行业领域经验的持续积累以及多年对用户需求的跟踪收集，因此行

业新入局者需要大量的时间和人力积累行业知识和经验，才能逐渐形成有效竞争力，从而对新进入

行业的从业者形成较高的经验壁垒。

（2）人才壁垒

办公软件行业厂商从产品研发、质量管理、市场推广到后期技术服务等各个环节，都需要大量

既掌握软件研发核心技术，又熟悉客户所处行业日常办公场景的高端复合型人才来支撑。目前,行

业内高素质专业人才团队资源较为短缺，先进入的领先厂商往往依靠自身培养，而新进入者难以在

短期内配齐专业团队，专业人才培养周期较长，给新进入者带来很大的人才壁垒。

（3）技术壁垒

软件行业的核心竞争力在于产品技术的竞争，核心技术的积累和技术创新是推动软件企业取得

竞争优势的关键因素。随着客户需求的不断提升，客户对技术的可靠性、稳定性、成熟性等方面要
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求进一步提高，行业内企业需要通过长期持续稳定的技术积累，多次的技术升级来满足客户的需

要。新的行业进入者难以在短时间内达到同样的技术水平，前期的技术储备较难有效支撑用户的高

发需求，因此，行业新进入者在短期内面临着较高的专业技术壁垒。

（4）使用习惯壁垒

用户长期使用办公软件，会逐渐形成一定的使用习惯，用户转换至其他办公软件产品，由于操

作界面、应用技术、交互模式的变化，将不可避免地付出一定的学习成本和时间成本。目前行业内

领先的企业均拥有较为庞大的用户群，而行业新进入者需要较长时间累积用户规模，并逐渐培养用

户使用习惯，在短期内难以对现有软件形成替代，因而存在着较高的使用习惯壁垒。

二、行业基本风险特征

（1）产业政策风险

软件和信息技术服务业是国家重点扶持和鼓励的产业，国家及地方政府相继颁布了多项鼓励、

支持产业发展的法律法规和产业政策，为行业将来稳定健康发展提供了坚实的制度保障。如果未来

国家和地方政府针对本行业的相关政策发生变化，优惠政策减少或取消，将会给产业外部环境和市

场发展空间带来不利影响，对企业经营尤其是中小企业的发展带来不确定性风险。但基于国家中长

期发展规划，作为国家基础性、战略性新兴产业，短期内发生产业政策变动的风险较小。

（2）技术创新和研发风险

软件和信息技术服务业属于技术密集型行业，具有技术更新速度快、产品生命周期缩短、迭代

升级频繁等特点。为了满足市场不断变化的需求，要求公司精准把握软件技术和应用行业的发展趋

势，紧跟用户需求，通过不断增强自身产品研发和技术开发能力，优化产品性能和用户体验,保持

自身产品和服务的竞争力。如果公司在判断行业技术和市场发展趋势方面出现失误，或是自身研发

能力无法满足市场日益变化的产品服务需求，公司将面临技术创新和研发风险。

（3）人才流动风险

软件和信息技术服务业是人才密集型行业，高素质的软件开发、销售和管理人员对于软件开发

公司至关重要。随着软件行业的快速发展，行业内人才竞争日益激烈，人员流动性较大。因此如果

公司不能对核心技术人员实行有效的激励和约束，导致该类优秀人才的大量流失将给公司未来持续

发展带来不利影响。
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