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第一章 前言

如今互联网时代，短视频作为一种新型的传播形式，频可以呈现之前图片及文字无法达到的种

种效果，也为地理信息技术服务提供了新的思路。

抖音更是目前热度最高的平台之一，日活跃达到了 6亿+，拥有巨大的流量池，如能通过短视

频的传播方式进行宣传，将成为巨大的变现途径。

那么如何才能获得这巨大的流量和财富密码呢？

下面，我们先从地理信息技术服务行业市场进行分析，然后分析地理信息技术服务行业痛点及

短视频需求，以及最重要的：短视频运营策略、技巧及建议。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年地理信息技术服务市场前景及趋势预测

第一节 地理信息技术服务行业监管情况及主要政策法规

一、地理信息技术服务行业分类及确定所处行业的依据

根据中国证监会颁布的《上市公司行业分类指引》（2012年修订）分类，地理信息技术服务

所处行业为“科学研究和技术服务业”中的“专业技术服务业（M74）”。

地理信息技术服务属于“科学研究和技术服务业”中的“专业技术服务业（M74）”，因此地理信

息技术服务所处行业为“科学研究和技术服务业”中的“专业技术服务业（M74）”。
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二、行业管理部门

（1）行业主管部门

地理信息技术服务主要包括地理信息数据服务和地理信息智慧应用服务，主管部门系工业和信

息化部、自然资源部（原为国家测绘地理信息局）。

（2）行业自律组织

与地理信息技术服务所处行业相关的全国性行业自律组织主要包括中国地理信息产业协会、中

国软件行业协会等。

三、行业监管体制

公司在从事地理信息技术服务过程中，会从事一定的测绘活动。根据《测绘资质管理规定》和

《测绘资质分级标准》，从事测绘活动的单位，应当依法取得测绘资质证书，并在测绘资质等级许

可的范围内从事测绘活动。

测绘资质分为甲、乙两个等级，测绘资质的专业范围划分为：大地测量、测绘航空摄影、摄影

测量与遥感、地理信息系统工程、工程测量、不动产测绘、海洋测绘、地图编制、导航电子地图制

作、互联网地图服务。《测绘资质分级标准》分为通用标准、专业标准两部分，分别从主体资格、

专业技术人员、仪器设备、办公场所、质量管理、档案与保密管理、测绘业绩、测绘监理等方面对

申请测绘资质的单位进行考核与评级。

公司的测绘资质如下：
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四、主要法律法规及政策

（1）行业法律法规

 (2）行业产业政策
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五、行业主要法律、法规、政策的影响

地理信息技术业务方面，国务院办公厅 2014年发布《关于促进地理信息产业发展的意见》

（国办发【2014】2号）首次明确将地理信息产业上升为国家战略，并从国家战略的高度陆续研究

制定包括地理信息产业发展规划等在内的支持性配套政策，为推动地理信息产业发展营造良好的产

业环境。《“十四五”规划纲要》提出“完善城市信息模型平台和运行管理服务平台，构建城市数据

资源体系，推进城市数据大脑建设。探索建设数字挛生城市。”

第二节 我国地理信息技术服务行业主要发展特征
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一、行业主要发展特征

测绘是对实体（包括地球整体、表面以及外层空间各种自然和人造的物体）中与地理空间分布

有关的各种几何、物理、人文及其随时间变化的信息的采集、处理、管理、更新和利用。这些信息

的采集来源于地球卫星、空载和船载的传感器以及地面的各种测量仪器，并最终利用信息技术对这

些空间数据进行处理和应用，制成各种地形图、专题图和建立地理、土地等空间信息系统，为国民

经济、社会可持续发展和国防建设提供技术支撑和数据保障。

由于空间技术、计算机技术、通讯技术和地理信息技术的发展，致使测绘的理论基础、技术体

系、科学目标也发生了深刻的变化。以现代测绘和全球定位系统 GPS、遥感 RS、地理信息系统 GIS

等技术为基础，以地理信息数据的获取、处理、管理、服务和应用为核心，测绘地理信息产业逐步

形成并发展。测绘地理信息行业的主要产品类型包括各类测绘图件、报告和数据库等。

《国家地理信息产业发展规划（2014-2020年）》将地理信息产业列为“高技术产业、现代服

务业和战略性新兴产业”，预计地理信息产业保持年均 20%以上的增长速度，2020年总产值超过

8,000亿元。测绘地理信息是地理信息产业的基础性信息资源，近年来也保持持续增长。根据中国

地理信息产业协会的统计，2019年测绘资质单位完成服务总值 1,359亿元，同比增长 11.70%。目

前，测绘地理信息产业融合发展效应显著，海暈多源的时空地理信息数据与经济、社会、人文、国

防、自然等数据之间相互关联、动态更新，不断产生新的产业增长点，形成在交通、城市管理、农

业、安防、旅游等领域的地理信息大数据应用，市场前景广阔。

二、技术发展状况及未来趋势

传统测绘都是人工记录、采集、校对并形成测量数据库，由于受到观测仪器和方法的限制，只

能在地球的某一局部区域进行测量工作。而空间定位、航空/航天遥感、地理信息系统和数据通信

等现代信息技术的发展及其相互渗透和集成，则提供了对地球整体进行观察和测绘的工具，出现了

以 3S技术为代表的现代测绘科学技术：GPS主要用于实时、快速地提供目标的空间位置；RS用于

实时、快速地提供大面积地表物体及其环境的几何与物理信息，以及它们的各种变化；GIS则是对

多种来源时空数据的综合处理分析和应用的平台。3S是目前对空间信息数据获取、存储管理、更

新、分析和应用的三大支撑技术，也是资源合理规划利用、城乡规划与管理、自然灾害动态监测与

防治等的重要技术手段。未来，随着由传统模拟测绘技术体系向数字化测绘技术体系的跨越全面实

现，进一步实现以数据获取实时化、处理自动化、服务网络化、应用社会化为主要特征的信息化测

绘技术体系成为发展方向。

三、行业特有的经营模式
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