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2024 年销售酒的活动策划方案 7 篇

     

    销售酒的活动策划方案篇 1 

    一、活动主体： 

    520，网络情人节 

    二、活动时间： 

    20xx年 5月 17日—5月 20日（星期四至星期天） 

    三、活动内容： 

    ?活动一】：我的情人——我做主 

    浪漫 520，款款深情，穿着类全场 4折起，精品皮鞋、旅游

鞋全场 8折，羊毛衫全场 5折起，七夕热销，甜蜜放送，扮靓您

的她（他）。（明示、特价商品除外。） 

    凡 5月 20日出生的顾客，凭身份证均可免费获赠情人节玫瑰

一支。 

    凡购物满 77元的顾客，均赠送甜蜜情人卡一张、玫瑰花一支。 

    订花、送花服务。 

    活动期间，鲜花专柜将接受顾客订购与送鲜花服务（限城区），

代您传达烈火浓情。 
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    活动期间，凡需礼品包装的顾客均可凭购物小票到一楼总服

务台进行免费包装。 

    ?活动二】：浓情七夕，浪漫送礼——巧克力 

    活动期间，穿着类商品当日累计满 177元（超市不打折单票

满 77元）送精美巧克力一盒或玫瑰一支。（凭购物小票，到 1F总

服务台领龋） 

    ?活动三】：520情意重，信物寄深情 

    1、珠宝类：足黄金 180元/克，铂金 PT950：385元/克。银

饰全场 75折，玉器专柜 5折起，xx好运钻饰全场 5折，老凤翔

品牌黄金 208元/克，钻饰 8折。 

    2、名表类： 

    活动期间高档手表全场 85折，并赠送格雅系列女表一款（价

值 98元）。 

    卡通手表、头饰品全场 7折。 

    3、化妆品类：玉兰油、美宝莲、全场 9折（特价商品除外）。

雅芳防晒系列全场 85折，凝白系列全场 8折，羽西、李医生、高

丝全场 9折热卖。 

    4、开学助跑，亲情学生篇…… 

    新学年开学助跑，新世纪为莘莘学子精心准备：箱包类全场 8

折，文体用品类、生活用品类折扣多多…… 

    5、欢乐七夕情人节，超市特价抢购风 
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    散称花生油 68元/桶，面包部分半价，口口香、金篮子等熟

食部分 7折，面食天推出 4种商品 7折让利，鸡蛋不定时特价热

卖！ 

    销售酒的活动策划方案篇 2 

    一、活动事项 

    1、活动时间 

    20xx年 8月 22日--23日 

    2、活动地点 

    xx汽车销售公司（待定） 

    3、活动主题 

    七夕中国情人节 

    4、活动名称 

    全城热恋，HOLD住爱情 

    5、活动促销车型 

    捷达、新速腾、迈腾 

    6、活动适宜人群 

    单身男女、情侣、夫妻 

    二、活动简介 

    当今现在的白领男女以及时尚青年，在现在的这个社会已经

成为了主体，而他们对购车的需求也逐渐增加，在选择自己爱车

的同时，更注重了对汽车的品牌以及质量问题。xx为汽车行业中



第 4 页  共 21 页

第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页第 4 页 共 21 页

的领先者，为更多不同阶段以及不同需求层次的顾客开发出许多

车型，更适合现如今人们的需求。 

    在这个中国传统而又神秘的节日——“七夕”里，举办本次 xx

指定车型促销活动，让那些想购车的年轻朋友找到了动力，让那

些还没有购车欲望的朋友激起了希望！ 

    三、活动背景 

    “七夕”情人节对都市中的爱情男女来说充满了神话色彩。

七夕情人节才是俊男靓女表达心意的最好时机。值此节气，各大

商家都会对做出特别的推广活动。虽然如此，但是以往各大商家

在情人节期间的促销活动不外乎打折优惠，抽奖等，大都缺乏新

意，因此没能达到预期的效果。试想一下，追求天长地久的爱情

岂能打折？ 

    因此我们便在此背景下推出我们的七夕活动策划，以求能够

造成一定的轰动效应。 

    四、活动目的 

    1、通过此次活动，扩大 xx汽车销售公司在 xx地区的影响力。 

    2、通过本次活动让现代年轻人更了解 xx汽车理念，更了解

中国传统节日，做到 xx汽车行业里的佼佼者。 

    3、通过此次活动造成一定的轰动效应，通过各媒体的宣传，

扩大本公司在 xx的社会影响力，扩大更为广泛的宣传渠道。 

    4、通过活动聚集人气，激发顾客产生购车欲望，从而把产品
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卖出去，使商家达到“只出一分钱，获得百分利”的市场效应。 

    五、活动主办方 

    xx汽车销售公司是 xx地区最大的一家以销售 xx品牌的汽车

销售公司，主营车型包括：速腾、捷达、迈腾、宝来、高尔夫、

高尔夫 GTI、一汽大众 CC。xx一直以推广 xx品牌车型和品牌文

化为己任。 

    六、活动内容 

    1、爱情大放送 

    凡在活动当天到 xx汽车销售公司展厅参加活动的顾客，我们

都会送上一份精美的“爱情大礼包”（内容待定），礼包发送按照

单身，情侣，夫妻来发放，内容不一。情侣：情侣衫，情侣杯，

情侣手机外壳等；夫妻：夫妻枕，夫妻夏凉被等；单身：单身杯，

单身 t恤等。 

    2、购车打折再优惠 

    在促销活动日期内，预定或者现场购买本次活动促销的车型，

可参加“幸福百宝箱”抽奖活动，最高奖项可获得价值 3000元购

车优惠现金券一张！ 

    （待定）奖品设置： 

    一等奖 1名，价值 3000元购车优惠现金券一张，可到店领取，

不可兑换现金！不可用于商业交易！只限于迈腾车型！ 

    二等奖 2名，价值 20xx元购车优惠现金券一张，可到店领取，
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不可兑换现金！不可用于商业交易！只限于新速腾车型！ 

    三等奖 3名，价值 1000元购车优惠现金券一张，可到店领取，

不可兑换现金！不可用于商业交易！只限于捷达车型！ 

    恩爱奖 5名，价值 512元“汽车保养套餐”券一张，可到店

领取，不可兑换现金！不可用于商业交易！ 

    幸福奖 10名，获得“车饰精美礼包”一份，可到店领取，不

可兑换现金！不可用于商业交易！ 

    3、玫瑰玫瑰我爱你 

    当顾客走进活动现场门口时，工作人员会送上一束靓丽的玫

瑰，并说上一句甜蜜的祝福语，让顾客心里对本次活动的服务给

予满分！ 

    4、爱情大声喊出来（互动） 

    邀请现场台下的男生或女生，鼓励大胆向心爱的人表白或者

求婚，将自己的爱与所有人分享，如果被告白或求婚的人在现场，

并接受告白和求婚，主办方会送出“捷达大礼包”一份。（礼包内

容待定） 

    5、爱情传递（互动小游戏） 

    邀请现场台下的情侣夫妻，为一个组合进行游戏比赛。选手

利用现有的三块地毯，以传递的形式使两个人共同到达所规定的

地点，用时最短的一对组合，则为获胜，获胜的组合可获得主办

方送上的“迈腾礼包”一份。（礼包内容待定） 
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    6、爱情星光大道 

    当一对对情侣走在我们“爱情星光大道”上的时候，就仿佛

走在颁奖礼的红毯之上，享受至尊级别的待遇，在幸福和浪漫中

走进我们活动现场的展厅。 

    7、爱情签名墙 

    当一对对情侣走进活动展厅，在“爱情签名墙”写上彼此的

姓名，用一颗红色的心把两个人套在一起！祝愿他们彼此幸福美

满。 

    8、爱情百老汇（开场） 

    展厅里动感的音乐，舞台上奔放的舞蹈，让顾客有种走进一

个盛大时尚派对一般，在音乐的海洋中，顾客可以随意体验本次

活动展销的车型。 

    9、爱情许愿车 

    在当天活动开始之前或者活动中，填写“爱情卡片”（注名以

及联系方式）并贴在“爱情车”上的顾客，可以再活动结尾时，

主持人会随机从“爱情车”上选取 10张“爱情卡片”并公布出来，

被公布到的顾客可以活动两张价值 50元的全球通 3D电影票一张

（待定），如果公布的顾客不在现场，则需要主持人从新再从“爱

情车”上选取！ 

    10、爱情公共墙 

    在活动现场准备一台投影仪和一台可以上网的笔记本用来操
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作，现场的观众可以根据公共墙上提示的内容，发送短息至 xx发

表自己的“爱情宣言”以及单身男女的邂逅。该技术由人人网公

共墙主页提供。 

    七、活动安排 

    1、热场 

    通过劲爆的音乐和车模的展示，吸引店内正在看车的情侣以

及其他顾客，为现场活动增加人气，更容易发掘其中的潜在顾客！ 

    2、开场 

    开场音乐：《因为爱情》歌手演唱，主持人介绍本次活动的

相关内容以及活动中的奖品和游戏等，更容易吸引路人的眼球，

同时中间穿插着产品的介绍！ 

    3、游戏 

    在之前的歌手演唱之后可是两个活动小游戏，在游戏过程中

促进情侣之间的感情，让公司的形象更容易被接受！在游戏过程

中，主持人应随时找准时机再次介绍活动的内容以及促销内容和

产品的相关内容！ 

    4、试乘 

    在表演之后可根据现场秩序，安排拥有购车欲望的顾客进行

“新车试乘”环节，在顾客试乘的过程中，主持人采访顾客试乘

的感受。 

    八、活动宣传 
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    1、网络宣传 

    xx车友会网站、xx论坛、xx网汽车论坛、xx百度贴吧、xx

官方腾讯微博、新浪微博、人人网公共主页等 

    2、平面宣传 

    xx晨报、xx车友会杂志、xx美图生活杂志等 

    3、有声宣传 

    xx人民电台广播 FM92.6 

    九、合作商家 

    媒体：新浪、腾讯、人人网 

    支持：xx网站 

    十、活动主办/协办 

    活动主办方：xx汽车销售公司 

    活动承办方：xx文化传播文化有限公司 

    活动协办方：xx网站（待定） 

    活动赞助商：xx全球通电影城（待定） 

    十一、前期准备 

    活动当天舞台背景喷绘布、活动 DM单、活动大幅海报、活动

现场易拉宝、活动现场所需玫瑰花、游戏道具、抽奖道具、演出

歌手、产品内部模型、现场工作证等 

    销售酒的活动策划方案篇 3 

    一、计划销售任务： 
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    10万 

    二、销售指标分解：(不包含送礼部分)： 

    市场销售部：200盒 

    餐饮部：300盒 

    客房部：80盒 

    三、广告制作 

    1、制作宣传布条，悬挂大厅人流量较大的显眼位置；主题是

“花好月圆人团圆，唐人街与您共渡中秋、国庆佳节”。感受秋天

带来的收获与成熟的风韵。 

    2、设计并印制 3000份宣传广告单，用于销售人员外出洽谈

业务时提供给顾客并用于住店、用餐客人的宣传。 

    3、在大厅布置月饼展厅。 

    四、完成各项任务的时间： 

    1、广告制作在 9月 6日前完成； 

    2、月饼销售数量于 8月 25日与供应商确定并签定合同，月

饼于 9月 5日到位； 

    3、9月 16日开始领取月饼； 

    4、10月 7日停止月饼领取； 

    五、月饼的种类、数量及包装由餐饮部结合去年情况定出。 

    吸取去年教训，在所有内外包装及手提袋上均要印有酒店标

志，凸显度假村风格。注重实惠，避免华而不实，可以多推出月
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