
  

 

零售价格制定与促销管理策略



零售价格制定与市场竞争策略
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了解竞争对手的产品及价格

• 收集竞争对手的产品信息
• 了解竞争对手的市场份额
• 分析竞争对手的产品定位
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分析竞争对手的定价策略

• 分析竞争对手的定价目标
• 了解竞争对手的成本构成
• 评估竞争对手的价格竞争力
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制定应对竞争对手的策略

• 确定价格竞争的优势和劣势
• 制定价格策略以提升竞争力
• 跟踪竞争对手的价格变动及时调整策
略

分析竞争对手的价格策略



了解消费者的价格敏感度

• 调查消费者对不同价格区间的反应
• 分析消费者对价格变动的敏感程度
• 了解消费者价格期望与心理价位

分析价格对消费者需求的影响

• 了解价格与消费者需求之间的关系
• 分析价格变动对消费者购买意愿的影响
• 了解价格与消费者购买力之间的关系

• 根据消费者价格敏感度制定价格策略
• 通过价格策略刺激消费者购买意愿
• 保持价格与消费者心理价位的平衡

制定适应消费者需求的价格策略

考虑消费者价格敏感度



分析市场需求与价格的关系

• 了解市场需求与价格之间的弹性
• 分析市场需求变化对价格的影响
• 了解价格变动对市场需求的影响

制定适应市场需求的价
格策略

• 根据市场需求制定价格策略
• 通过价格策略调整市场需求
• 保持价格与市场需求之间的平衡

跟踪市场需求变化调整
价格策略

• 监测市场需求变化
• 分析市场需求变化对价格的影响
• 根据市场需求变化调整价格策略

制定适应市场需求的价格策略



零售价格制定与成本收益分析

02



了解产品的生产成本
• 原材料成本
• 生产设备成本
• 生产人工成本

分析产品成本的影响因素
• 生产效率
• 原材料价格波动
• 生产设备投入

评估产品成本与价格的关系
• 了解成本与价格之间的弹性
• 分析成本变动对价格的影响
• 了解价格变动对产品成本的影响

分析产品成本构成及影响因素
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分析产品的利润空间
• 计算产品的生产成本
• 考虑市场预期销售价格
• 评估产品的利润空间

制定定价目标
• 确定产品的利润率
• 设定产品的销售价格目标
• 评估定价目标与市场需求的关系

保持价格与利润目标的平衡
• 根据定价目标制定价格策略
• 通过价格策略调整利润空间
• 保持价格与利润目标之间的平衡

计算产品利润空间及定价目标



根据成本收益分析制定价格策略

• 考虑产品成本与利润空间
• 制定适应市场需求的价格策略
• 确保价格与市场竞争策略的协同

保持价格与消费者需求
的平衡

• 了解消费者的价格敏感度
• 根据消费者需求调整价格策略
• 保持价格与消费者心理价位的平
衡

跟踪价格变动调整价格
策略

• 监测市场价格变动
• 分析价格变动对产品需求的影响
• 根据价格变动调整价格策略

制定合理的零售价格策略



促销管理策略的制定与实施
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了解目标客户群体的年龄、性别、职
业等基本信息

• 通过市场调查获取客户数据
• 分析客户群体的购买需求
• 了解客户群体的消费心理

分析目标客户群体的购
买行为

• 监测客户群体的购买记录
• 了解客户群体的购买频率
• 分析客户群体的购买渠道

制定针对目标客户群体
的促销策略

• 根据客户群体的购买习惯制定促
销策略
• 通过促销活动刺激客户购买意愿
• 保持促销策略与目标客户群体的
一致性

分析目标客户群体的购买习惯



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/358015116027007002

https://d.book118.com/358015116027007002

