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摘要

本文主要介绍了婴幼儿洗护用品行业的发展趋势及风险防范措施。文中强调了

提升产品质量以满足消费者需求、跨界合作拓展市场以及实施国际化战略等行业机

遇。同时，分析了婴儿护肤品类、洗护清洁类和口腔护理类等细分领域的市场前景

。文章还展望了国际合作与出口市场机遇，并提出了应对市场竞争、技术风险、政

策法规风险和原材料风险的具体措施。此外，文章探讨了危机管理与应对策略，强

调建立预警机制、加强应对能力和危机沟通的重要性。这些分析为婴幼儿洗护用品

行业的健康发展提供了有益的参考。

第一章 婴幼儿洗护用品行业概述

一、 行业定义与分类



近年来，美容化妆品及洗护用品行业经历了显著的发展，这一点从相关产品的

出口量数据上得到了直观的体现。根据公开数据显示，从2019年至2023年，我国

美容化妆品及洗护用品的出口量呈现出波动上升的趋势。

具体来看，2019年美容化妆品及洗护用品的出口量为958004吨，这一数字反

映了当时行业较强的出口能力。随后在2020年，出口量增长至998996.85吨，尽

管面临全球疫情的挑战，但行业仍保持了增长势头，显示出我国美容化妆品及洗护

用品在国际市场上的竞争力。

进入2021年，出口量微降至968330吨，这可能与全球贸易环境的复杂性和不

确定性有关。然而，行业并未因此陷入低迷，而是在随后的2022年迅速恢复增长

，出口量达到1027980吨，创下了新高。这一增长不仅彰显了行业的韧性，也表

明我国美容化妆品及洗护用品在全球范围内的需求持续增长。

到了2023年，美容化妆品及洗护用品的出口量继续攀升至1102862吨，这一

数字不仅刷新了历史记录，也预示着行业未来的发展前景广阔。这一增长趋势的背

后，是我国美容化妆品及洗护用品行业不断提升的产品质量、创新能力以及品牌影

响力。

从2019年至2023年，我国美容化妆品及洗护用品的出口量经历了波动上升的

过程，整体呈现出稳健增长的态势。这一趋势不仅反映了行业发展的活力和潜力，

也为我国美容化妆品及洗护用品行业在全球市场中的地位和影响力提供了有力支撑

。未来，随着行业的持续创新和发展，我国美容化妆品及洗护用品的出口量有望继

续保持增长态势。



表1 全国美容化妆品及洗护用品出口量汇总表

年 美容化妆品及洗护用品出口量 (吨)

2019 958004

2020 998996.85

2021 968330

2022 1027980

2023 1102862

图1 全国美容化妆品及洗护用品出口量汇总折线图

二、 行业发展历程及现状

在当前的消费市场格局中，婴幼儿洗护用品行业因其独特的受众群体和不断增

长的市场需求，逐渐成为了行业内的一大亮点。以下是对该行业发展历程、现状的

详细分析。

一、发展历程

婴幼儿洗护用品行业的发展大致经历了三个阶段。起步阶段，随着国内经济的

快速增长和人们生活水平的提高，家长们对婴幼儿的护理需求日益增长，推动了婴

幼儿洗护用品行业的萌芽和初步发展。产品种类逐渐丰富，从最初的简单清洁产品

到功能更加多样化的护理产品，满足了市场的初步需求。

发展阶段，随着消费者对婴幼儿洗护用品品质要求的提高，行业进入了快速发

展阶段。在这一阶段，品牌竞争加剧，国内外品牌纷纷进入市场，推动了产



品的不断创新和升级。消费者对产品的安全性、功能性等方面要求更加严格，

这也促使企业不断研发新技术、新产品以满足市场需求。

成熟阶段，目前婴幼儿洗护用品行业已经相对成熟，市场格局基本稳定。然而

，随着消费者需求的日益多样化，仍有新的品牌和产品不断涌现，满足市场的不断

变化。在这一阶段，企业更加注重品牌建设、产品创新和服务提升，以巩固市场地

位并开拓新的增长点。

二、行业现状

1、市场规模：中国婴幼儿洗护用品市场规模庞大，并且持续增长。据统计，

我国0-

3岁婴幼儿数量超过5000万，按人均每年消费一定金额计算，婴幼儿洗护市场容量

巨大。随着新生儿数量的增加和消费升级，市场规模有望进一步扩大。

2、竞争格局：目前婴幼儿洗护用品市场竞争激烈，国内外品牌众多，市场份

额分散。然而，国产品牌在近年来逐渐崛起，通过提升产品品质、加强品牌建设等

措施，市场份额有所提升。宝洁、尤妮佳等国际品牌与国内品牌共同竞争，推动了

市场的多元化发展。

3、消费者需求：消费者对婴幼儿洗护用品的需求日益多样化，对产品品质、

安全性、功能性等方面的要求也越来越高。父母在选择产品时，更看重产品的安全

品质。因此，企业在研发新产品时，需要注重产品的安全性和功能性，以满足消费

者的需求。同时，随着消费者对环保、天然等理念的关注增加，婴幼儿洗护用品行

业也将迎来新的发展机遇。

三、 行业产业链结构



在当前市场环境中，婴幼儿洗护用品行业的产业链架构展现出了其独特的产业

价值和商业模式。这一行业链由上游产业、中游产业、下游产业以及支持产业等多

个环节构成，各环节之间相互依存，共同推动着行业的稳步发展。

上游产业，作为婴幼儿洗护用品行业的原材料供应源头，包括原材料供应商和

包装材料供应商等。这些供应商提供的原材料质量和成本直接影响着婴幼儿洗护用

品的品质和价格。参考市场数据，由于婴幼儿肌肤的特殊性，对原材料的要求更为

严格，因此，上游产业在确保产品质量方面扮演着至关重要的角色。

中游产业，即婴幼儿洗护用品制造商，是产业链中的核心环节。制造商通过采

购原材料、加工生产、包装设计等环节，将原材料转化为成品。制造商不仅要关注

产品的实用性，还需考虑到婴幼儿娇嫩肌肤的特性，注重产品的安全性。市场上，

"儿童专用"标签的商品价格往往高于同类普通商品，这也反映了制造商在产品研发

和生产过程中投入的成本和精力。

下游产业，则包括零售商、电商平台等销售渠道。这些渠道的多样性和覆盖范

围对婴幼儿洗护用品的市场推广和销售具有重要影响。随着电子商务的快速发展，

电商平台已成为婴幼儿洗护用品销售的重要渠道之一，为品牌商提供了更多的销售

机会和更广阔的市场空间。

支持产业如广告、营销、物流等也为婴幼儿洗护用品行业的发展提供了必要的

支持和保障。参考行业趋势，母婴洗护新品的创新方向正逐渐聚焦于适合宝宝娇嫩

肌肤使用的产品，同时强调安全无添加。这种趋势不仅体现了消费者对产品品质的

追求，也反映了行业对消费者需求的深刻洞察。



婴幼儿洗护用品行业的产业链架构涵盖了从原材料供应到产品销售的各个环节

，各环节之间相互依存，共同推动着行业的持续发展。面对激烈的市场竞争，品牌

商需要不断优化产品、提升品质、创新营销策略，以满足消费者的需求，赢得市场

份额。

第二章 婴幼儿洗护用品市场深度剖析

一、 市场规模及增长趋势

随着国内家庭经济水平的提升以及育儿观念的进步，婴幼儿洗护用品市场正呈

现出蓬勃的发展态势。在这一背景下，市场规模、销售渠道以及细分市场的增长潜

力均成为业界关注的焦点。

市场规模持续扩大是市场发展的显著特点之一。参考中的数据，2020年中国

儿童化妆品市场规模已达到291.1亿元，并且以12.6%的同比增长率稳步上升。预

计到2025年，该市场规模将进一步扩大至500亿元，这充分说明了婴幼儿洗护用

品市场正在经历一个高速增长的阶段。这一趋势与国内家庭对婴幼儿健康护理意识

的提高密切相关，家长们越来越注重为孩子选择安全、健康、有效的洗护产品。

线上销售增长迅速是市场发展的又一亮点。随着电子商务的快速发展，越来越

多的消费者选择通过电商平台购买婴幼儿洗护用品。这种趋势不仅为品牌商提供了

更为广阔的销售渠道，也为消费者带来了更加便捷、多样的购物体验。参考中提到

的newpage一页品牌，其线上营收在短短几年内就实现了快速增长，成为婴童功

效护肤市场的佼佼者。

最后，细分市场增长潜力大也是市场发展的重要特征。婴幼儿洗护用品市场涵

盖了洗发水、沐浴露、润肤露、护臀膏等多个细分市场。随着消费者对产品品质



和安全性要求的提高，以及个性化需求的增加，这些细分市场均呈现出较大的

增长潜力。

二、 市场需求分析

在当前婴幼儿洗护用品市场中，消费者的需求日益多元化和精细化，特别是在

产品的品质与安全性、天然与有机成分、个性化需求以及品牌信誉等方面。以下是

对这些需求点的深入分析与阐述。

一、品质与安全性需求

随着婴幼儿洗护市场的不断发展，家长们对产品的品质和安全性要求愈发严格

。参考杭州中经智盛市场研究有限公司发布的《2022-

2026年婴幼儿洗护用品市场现状调查及发展前景分析报告》可知，父母在选择产

品时，更看重产品的安全品质。这也使得市场上绝大多数婴儿洗护产品纷纷打出防

敏、纯天然、植物提取、弱酸温和等强调“安全”的标识，以满足消费者的需求。

二、天然与有机成分需求

随着消费者对健康环保意识的提高，天然和有机成分的婴幼儿洗护用品受到越

来越多的关注。这类产品不含化学物质和对宝宝肌肤有刺激性的成分，更符合消费

者对健康环保的需求。家长们更倾向于选择那些成分天然、无添加、对皮肤温和的

产品，以确保宝宝的肌肤得到最好的呵护。

三、个性化需求

不同年龄段、不同肌肤类型的婴幼儿对洗护用品的需求不尽相同。因此，消费

者更希望根据宝宝的特点选择适合的洗护用品，以满足个性化需求。例如，针对



新生儿的皮肤护理，家长更倾向于选择那些具有清洁、保湿和防护功能的产品

；而对于较大龄的婴幼儿，则可能更注重产品的去污、抗菌和滋润效果。

四、品牌信誉需求

在婴幼儿洗护用品市场中，品牌信誉成为消费者选择产品的重要因素。消费者

更愿意选择那些具有较高知名度和良好口碑的品牌产品，以确保产品的质量和安全

性。这也使得一些知名品牌在市场中占据了重要地位，并持续受到消费者的青睐。

三、 市场竞争格局

在当今婴幼儿洗护用品市场中，各大品牌正面临着一系列激烈的竞争态势，这

不仅体现在品牌间的直接对抗，更体现在渠道策略的创新以及产品的持续创新上。

品牌竞争激烈已成为市场常态。婴幼儿洗护用品领域汇聚了国内外众多品牌，

知名品牌凭借深厚的市场积累与品牌影响力占据主导地位。然而，新兴品牌亦通过

独特的差异化策略不断崭露头角，为市场带来新的活力。在这一背景下，如何突出

品牌特色，强化品牌认知，成为每个品牌必须面对的挑战。

渠道竞争日趋多样化。随着电子商务的蓬勃发展，线上渠道在婴幼儿洗护用品

市场中占据了越来越重要的地位。许多品牌纷纷入驻电商平台，通过直播带货、短

视频营销等方式吸引消费者。与此同时，线下渠道如超市、母婴店等实体店面依然

是品牌展示与销售的重要窗口。如何实现线上线下渠道的有效整合，提升品牌影响

力，成为品牌需要考虑的重要问题。

创新竞争成为品牌竞争的关键。在竞争激烈的市场中，只有不断推出新产品、

新技术和新服务，才能满足消费者的需求，赢得市场份额。参考好孩子在快手平台

的策略，其全年销售额目标为5个亿，并计划打造5个破5000万的单品记录。这
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