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疫情下，有企业不堪重负，也有企业逆势上扬。这些逆势上扬的企业都有一个共同点：加深对 

品牌价值的挖掘，拉长企业发展的战略周期。未来，随着这样的企业逐渐占据市场话语权，市场格 

局也可能再次发生改变。

那么，企业如何通过价值溢价引领新一轮增长？ 

连锁品牌的高溢价从何而来？

如何制定品牌溢价的品牌战略？

下面，我们先从谷物饮料行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。
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相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。 

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力 

的保证。

二、谷物饮料行业发展分析及趋势预测

2.1 谷物饮料行业监管情况及主要政策法规

2.1.1 谷物饮料所处行业分类

谷物饮料是指以谷物为主要原料加工制得的饮料产品，是谷物食品的一个重要组成部分。如大 

米、薏米、大麦、小麦、玉米等，都是生产谷物饮料的良好原料。已研制出许多别有风味的谷物饮 

料产品，一榨鲜玉米汁，五谷杂粮汁等健康饮品应运而生。

根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），谷物饮料所属行业为“C15 酒、 

饮料和精制茶制造业”；根据国家统计局《国民经济行业分类和代码》（GB/T4754-2017），谷物  

饮料所属行业为“饮料制造（C152）”。

2.1.2 行业管理体制

（1）行政主管部门

谷物饮料所属饮料行业的行政主管部门主要由国务院食品安全委员会、国家卫生健康委员会、 

国家市场监督管理总局、国家发展和改革委员会、国家工业和信息化部等组成。行业内企业由各地 

的市场监督管理局、卫生主管部门、质量监督检验检疫主管部门负责监督管理。行业监管体制具体 

如下：

国务院食品安全委员会是国务院食品安全工作的高层次议事协调机构，主要职责为分析食品安 

全形势，研究部署、统筹指导食品安全工作；提出食品安全监管的重大政策措施；督促落实食品安 

全监管责任。

国家卫生健康委员会是国务院的组成部门，下设食品安全标准与监测评估司，主要负责组织拟 

订食品安全国家标准，开展食品安全风险监测、评估和交流,承担新食品原料、食品添加剂新品
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种、食品相关产品新品种的安全性审查。

国家市场监督管理总局为国务院直属机构，负责组织实施质量强国战略、食品安全战略和标准 
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化战略，负责食品安全监督管理等。国家市场监督管理总局设产品质量安全监督管理司、食品安全 

协调司、食品生产安全监督管理司、食品经营安全监督管理司、特殊食品安全监督管理司、食品安 

全抽检监测司等机构。

国家发展和改革委员会和国家工业信息化部负责研究制定行业发展规划、计划和产业政策；监 

测行业运行态势，指导行业结构调整等。

（2）行业自律组织

饮料行业全国性的自律组织主要包括中国食品工业协会和中国饮料工业协会等。

其中，中国食品工业协会主要职责为开展行业统计工作，发布食品工业经济运行情况；协助立 

法机关和行政机关，制定和完善食品安全方针政策、法律法规、技术标准和执法措施；配合政府部 

门做好食品质量和安全检查等工作；激励引导食品工业企业增强创新能力和技术装备水平，推动科 

技创新体系建设；负责组织和协调国内外的行业交流活动等。

中国饮料工业协会主要职责为对饮料行业进行调查统计，研究饮料行业发展方向；提出饮料行 

业发展规划、经济技术政策、扶优限劣政策及经济立法等方面的建议；推动饮料行业的技术进步， 

推广应用新技术、新工艺、新材料、新设备和新包装，促进新产品开发；开展饮料行业国家标准和 

行业标准的制定和修订工作；加强产品质量管理工作等。

2.1.3 行业主要法律法规及产业政策

（1）行业主要法律法规

序号 法律、法规名称 发布单位 实施时间

1 《中华人民共和国食品安全法》（2021年修 

正）
全国人大常委会 2021 年

2 《中华人民共和国广告法》（2021年修订） 全国人大常委会 2021 年

3 《国家食品安全监督抽检实施细则》（2022 年 

版）

国家食品药品监督管理总 

局
2022 年

4 《网络食品安全违法行为查处办法》（2021年 

修改）

国家食品药品监督管理总 

局
2021 年

5 《食品召回管理办法》（2020 年修订） 国家市场监督管理总局 2020 年
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6 《食品生产许可管理办法》 国家市场监督管理总局 2020 年

7 《产品质量监督抽查管理暂行办法》 国家市场监督管理总局 2020 年

8
《中华人民共和国食品安全法实施条例》

（2019 年修订）
国务院 2019 年
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业农村部、市场监督管理

9 《食品安全抽样检验管理办法》（2019 年修 
订）

国家市场监督管理总局 2019 年

10 《中华人民共和国产品质量法》（2018 修正） 全国人大常委会 2018 年

11 《食品安全标准跟踪评价工作方案》 国家卫生健康委员会、农 2018 年

12 《中华人民共和国计量法》（2018 年修正） 全国人大常务会 2018 年

13 《中华人民共和国农产品质量安全法》（2018 
年修正）

全国人大常委会 2018 年

14
《关于加大食品药品安全执法力度严格落实食 

品药品违法行为处罚到人的规定》

公安部、国家食品药品监 

督管理总局
2018 年

15 《关于进一步加强食品药品标准工作的指导意 
见》

国家食品药品监督管理总 
局

2018 年

16 《食品添加剂新品种管理办法》（2017 年修 

订）
国家卫生计生委 2017 年

17 《饮料生产许可审查细则》（2017 年版） 国家食品药品监督管理总 2017 年

18 《食品经营许可管理办法》（2017 修正） 国家食品药品监督管理总 2017 年

19 《食品、保健食品欺诈和虚假宣传整治方案》

国务院食品安全办、工信

部、公安部、商务部、工

商总局、质检总局、新闻

岀版广电总局、国家食品

药品监督管理总局、国家

互联网信息办公室

2017 年

20
《关于贯彻实施〈食品生产许可管理办法〉有 

关问题的通知》

国家食品药品监督管理总 

局 2017 年

21 《关于食品生产经营企业建立食品安全追溯体 

系的若干规定》

国家食品药品监督管理总 

局
2017 年

22 《网络购买商品七日无理由退货暂行办法》 国家市场监督管理总局 2017 年

23
《总局关于印发食品生产经营风险分级管理办 

法（试行）的通知》
国家食品药品监督管理总 

局
2016 年

24 《食品生产许可审查通则》
国家食品药品监督管理总 

局
2016 年

25 《食品安全信用信息管理办法》
国家食品药品监督管理总 

局
2016 年

26 《食品安全工作评议考核办法》 国务院 2016 年
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27 《关于开展消费品工业“三品”专项行动营造良 

好市场环境的若干意见》
国务院 2016 年

28 《食品生产经营日常监督检查管理办法》
国家食品药品监督管理总 

局
2016 年

29 《食品药品投诉举报管理办法》
国家食品药品监督管理总 

局
2016 年
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30 《关于加快推进重要产品追溯体系建设的意 

见》
国务院 2016 年

31 《食品经营许可审查通则（试行）》 国家食品药品监督管理总 2015 年

32 《关于贯彻落实〈食品召回管理办法〉的实施 

意见》

国家食品药品监督管理总 

局
2015 年

33 《驰名商标认定和保护规定》 国家工商行政管理总局 2014 年

34
《中华人民共和国工业产品生产许可证管理条 

例实施办法》
国家质量监督检验检疫总 

局
2014 年

35 《中华人民共和国消费者权益保护法》（2013 
年修正）

全国人大常委会 2014 年

36 《国务院关于加强食品安全工作的决定》 国务院 2012 年

37 《国家食品安全事故应急预案》（2011年修 

订）
国务院 2011 年

38
《国务院办公厅关于严厉打击食品非法添加行 

为切实加强食品添加剂监管的通知》
国务院 2011 年

39
《关于使用企业食品生产许可证标志有关事项 

的公告》
国家质量监督检验检疫总 

局
2010 年

（2）行业主要标准

序号 标准名称 发布机构 标准编号 实施时间

1 《食品安全国家标准食品中 

农药最大残留限量》

国家卫生健康委员会、农业农 

村部、国家市场监督管理总局
GB2763-2021 2021 年

2
《食品安全国家标准预包装 

食品中致病菌限量》

国家卫生健康委员会、国家市 

场监督管理总局
GB29921-2021 2021 年

3 《食品安全国家标准食品中 

污染物限量》

国家卫生和计划生育委员会、 

国家食品药品监督管理总局
GB2762-2017 2017 年

4 《食品安全国家标准食品中 

真菌毒素限量》

国家卫生和计划生育委员会、 

国家食品药品监督管理总局
GB2761-2017 2017 年

5 《食品安全国家标准食品中 

脂肪的测定》

国家卫生和计划生育委员会、 

国家食品药品监督管理总局
GB5009.6-2016 2017 年

6
《食品安全国家标准食品中 

蛋白质的测定》

国家卫计委、国家食品药品监 

管总局
GB5009.5-2016 2017 年

谷物饮料企业通过价值溢价实现增长策略制定与实施手册



7
《食品安全国家标准饮料生 

产卫生规范》

国家卫生和计划生育委员会、 

国家食品药品监督管理总局 GB12695-2016 2017 年

9 《食品安全国家标准饮料》 国家卫生和计划生育委员会 GB7101-2015 2016 年

10 《饮料通则》
国家质量监督检验检疫总局、 

国家标准化管理委员会

GB/T

10789-2015
2016 年

7
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