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第一章 前言

在互联网短视频时代，视频内容天然有很强的吸引力，同时其通过创造诱惑力的特点能更快促 
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进转化。

那么制作什么样的视频更容易吸引用户？

下面，我们先从啤酒行业市场进行分析，然后分析了短视频时代什么样的效果广告好？短视频 

营销相较于传统营销的优势，以及最重要的：怎么做好短视频的效果广告？如何去做高质量短视

频？

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。 

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力 

的保证。

第二章 2023-2028 年啤酒市场前景及趋势预测

第一节 全球啤酒行业发展现状分析

一、全球啤酒行业发展现状分析

全球啤酒行业作为世界范围内广泛消费的酒精饮品，其市场地位不容忽视。目前，全球啤酒行 

业的发展呈现出多样化、地域化和集中化的特点。从产量和消费量来看，亚洲、欧洲和北美是全球 

三大啤酒市场，其中中国、美国和德国等国家的啤酒产业尤为突出。

在生产工艺和技术方面，随着科技的不断进步，啤酒酿造过程更加自动化和智能化，提高了生 

产效率和产品质量。同时，消费者对啤酒品质和口感的要求也在不断提升，促使啤酒企业不断创新 

和优化产品。

在市场竞争格局方面，全球啤酒市场已经形成了一批知名品牌和大型跨国公司，如百威英博、 

喜力、嘉士伯等，这些公司通过兼并收购和品牌建设，不断扩大市场份额。然而，随着新兴市场的 

崛起和消费者偏好的变化，中小啤酒企业和地方性品牌也在逐渐崭露头角。
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二、全球啤酒行业发展最新动态分析

近年来，全球啤酒行业的发展动态主要体现在以下几个方面：
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一是绿色环保和可持续发展成为行业共识。面对日益严峻的环境问题，啤酒企业纷纷采取节能 

减排措施，推广绿色包装和循环经济，以降低生产过程中的环境负荷。

二是数字化转型加速。随着物联网、大数据和人工智能等技术的应用，啤酒企业在供应链管 

理、市场营销和消费者服务等方面实现了数字化转型，提升了运营效率和市场竞争力。

三是跨界合作和创新不断涌现。为了拓展市场边界和吸引更多消费者，啤酒企业开始与其他行 

业进行跨界合作，如与旅游、娱乐、体育等领域的结合，推出具有主题特色的啤酒产品和营销活

动。

三、全球啤酒行业发展趋势分析

展望未来，全球啤酒行业的发展将呈现以下趋势：

首先，个性化消费趋势将更加明显。随着消费者需求的多样化和个性化，啤酒企业需要不断创 

新产品，满足消费者的不同口味和偏好。从精酿啤酒的兴起到定制化服务的出现，都体现了这一趋 

势。

其次，健康消费理念将深入人心。在健康意识日益增强的背景下，低酒精度、低卡路里和富含 

营养的啤酒产品将受到更多消费者的青睐。同时，无酒精啤酒和功能性啤酒等创新产品也将逐渐崭 

露头角。

最后，全球化与本土化将并存发展。一方面，大型啤酒企业将继续通过全球化战略拓展市场； 

另一方面，地方性品牌和中小企业将依托本土优势和文化特色，在细分市场和特定消费群体中占据 

一席之地。这种全球化与本土化的并存发展将为全球啤酒行业带来更多的机遇和挑战。

综上所述，全球啤酒行业在不断发展变化中展现出新的活力和机遇。面对未来的挑战和机遇， 

啤酒企业需要保持敏锐的市场洞察力和创新精神，不断调整和优化发展战略，以适应行业发展的新 

趋势和新要求。

啤酒企业短视频内容制作策略研究报告



第二节 2023-2024 年啤酒行业市场深度调研
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一、啤酒行业市场特点分析

地域性特点显著：啤酒消费具有较强的地域性特征，不同地区的消费者对啤酒的口味、品牌偏 

好存在明显差异。这就要求啤酒企业在市场布局和产品策略上充分考虑地域因素，因地制宜地推出 

符合当地消费者需求的产品。

季节性消费波动：啤酒消费受季节影响较大，夏季是啤酒销售的高峰期，而冬季则相对低迷。 

因此，啤酒企业需要合理安排生产和销售计划，以应对季节性波动带来的市场变化。

品牌效应突出：在啤酒行业中，品牌影响力是决定企业市场竞争力的重要因素。知名品牌往往 

能够凭借良好的口碑和广泛的市场认知度，吸引更多消费者并获得更高的市场份额。

营销渠道多元化：随着互联网和移动互联网的普及，啤酒企业的营销渠道日益多元化。除了传 

统的线下渠道如超市、餐饮店等，线上平台如电商网站、社交媒体等也成为啤酒企业拓展市场的重 

要途径。

二、啤酒行业市场现状分析

根据 2023 年三季报和半年报，增长将是啤酒行业的主旋律，宏观消费复苏趋势明显，但周期  

在拉长，啤酒公司尤其是高端啤酒公司的业绩增长暂时受到一定影响；券商表示，以乐堡啤酒、重 

庆啤酒为代表的中高档产品仍有较好表现，加之市场把控能力增强，2024 年重庆啤酒量价仍有望  

稳增。

赶在春节前的最后一个交易日，重庆啤酒（600132.SH）公布了 2023 年的业绩快报。在疫情管 

控常态化后，线下消费场景迅速恢复，公司营收和净利润都保持了持续增长。

在总量没有明显增长的情况下，本轮啤酒股行情主要得益于产品结构改善，不断提价成为支撑 

啤酒公司业绩的基础。从单吨收入来看，受益于嘉士伯等高端品牌，重庆啤酒无疑是几家主要啤酒 

公司中最高的。

从长期看，消费复苏必然是全面复苏，但受疫情和消费弹性等影响，时间顺序上有先后。部分 

大众消费品的业绩并不如市场预期，吨价收入最高的重庆啤酒是否受影响尚待观察。
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业绩喜中忧
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重庆啤酒发布的业绩快报显示，2023 年公司实现营收 148.15 亿元，同比增长 5.53%；实现归 

属于上市公司股东的净利润 13.37 亿元，同比增长 5.78%。

国家统计局数据显示，2023 年，中国规模以上企业啤酒产量 3555.5 万千升，同比增长 0.3%。 

重庆啤酒销量优于行业水平，同比增长 4.93% ，2023 年公司啤酒销量约为 299.74 万千升。

1 月份，燕京啤酒发布业绩预告，预计 2023 年实现归属于上市公司股东的净利润 5.75 亿元-

6.86 亿元，同比涨幅在 63.22%-94.44%。

其他主要啤酒公司如青岛啤酒和华润啤酒虽未公布 2023 年业绩，但根据 2023 年三季报和半年 

报，增长也将是主旋律。

不过，年末即 2023 年四季度重庆啤酒或出现季节性亏损。2023 年全年，重庆啤酒的归属净利 

润为 13.37 亿元，而 2023 年前三季度已经实现 13.44 亿元的归属净利润。这就是说，在四季度，重 

庆啤酒产生了大约 700 万元的亏损。

对于一家盈利十数亿元的公司来说，几百万的亏损并不算多。但需要注意的是，在 2020 年嘉 

士伯入驻重庆啤酒后，公司四季度从未有过亏损。疫情期间的 2020-2022 年重庆啤酒未曾出现季度 

亏损，疫情结束后反而出现了亏损。

不仅仅是净利润，如前所述，2023 年重庆啤酒的收入为 148.15 亿元，根据三季报，2023 年四 

季度重庆啤酒的收入约为 17.86 亿元，同比减少了约 3.77%。

根据销量与营收，重庆啤酒 2023 年单吨收入（按全口径收入）约为 4943 元。需要说明的是， 

重庆啤酒营收并非 100%由啤酒构成，公司还有少量其他收入。也就是说，公司啤酒的单吨收入要 

低于上述结果。

2022 年重庆啤酒单吨收入（按啤酒收入）约为 4795 元，按全口径收入数据计算的吨酒收入则 

为 4915 元，2023 年稳中有升。华创证券表示，虽然重庆啤酒的疆外乌苏受消费力及竞争加剧的影 

响有所下滑，但以乐堡、重庆为代表的中高档产品仍有较好表现，加之公司市场把控能力增强，

2024 年重庆啤酒量价仍有望稳增。
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从半年报公布的详细数据看，重庆啤酒高端产品的增长已经放缓。2023 年上半年重庆啤酒实  

现 83.27 亿元的啤酒收入，整体增长了7.17%。从产品结构看，价格在 10 元以上的高档啤酒收入增 

长只有 1.74%至 29.31 亿元，但 6-10 元的主流产品保持了两位数的增长。
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如果将时间拉长，这种对比更为明显。2020-2022 年，重庆啤酒高档啤酒的收入分别为 32.63    

亿元、46.82 亿元和 49.47 亿元，涨幅分别为 26.28% 、43.47%和 5.67%。其他两个档位-主流和经济 

产品的增速在 2020 年和 2021 年远不及高档产品。2022 年，重庆啤酒的高档啤酒增速最慢。

在重组的首年即 2020 年，重庆啤酒的销量为 242.36 万千升，啤酒收入为 106.25 亿元，公司每 

千升收入为 4384 元。截至 2022 年，重庆啤酒均价增加了9.38%，接近一成。与此同时，2023 年， 

重庆啤酒销量较 2020 年增长了 23.68%，销量增长超过了单价的提升。

四季度亏损的不止重庆啤酒，燕京啤酒预计公司 2023 年归属净利润为 5.75 亿元-6.86 亿元，前 

三季度燕京啤酒已经实现归属净利润 9.56 亿元，这意味着公司 2023 年四季度亏损幅度在 2.7 亿元-  

3.81 亿元。

与重庆啤酒不同，燕京啤酒四季度亏损是常态。疫情期间的 2020-2022 年，公司四季度的亏损 

基本在 3 亿元上下。疫情常态化后的 2023 年，情况也没有多少改变。

从啤酒整体产量看，行业处于弱复苏中。2023 年中国规模以上企业啤酒产量 3555.5 万千升， 

同比增长 0.3%。根据统计局之前公布的数据，2022 年，国内全年实现规模以上企业啤酒产量

3568.7 万千升，同比增长 1.1%。

在调减了 2022 年基数后，啤酒产量才有了微增。在疫情前的 2019 年，啤酒行业全年共完成啤 

酒产量 3765 万千升，2023 年的啤酒产量仍有不小差距。

在宏观经济承压、消费疲软的背景下，在几家主要竞争对手中，重庆啤酒吨价收入最高，其受 

到影响并不奇怪。

成本下行行业受益

如前所述，在主要几家啤酒公司中，重庆啤酒的单吨收入是最高的，2022 年和 2023 年单吨收 

入都接近 4800 元。竞争对手中，2022 年青岛啤酒单吨收入接近 4000 元，是最接近重庆啤酒的同  

行。

啤酒企业短视频内容制作策略研究报告



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请

访问：https://d.book118.com/367001045144010014

https://d.book118.com/367001045144010014

