
格力营销策略分析

汇报人：XXX

2024-01-19



CATALOGUE

目录

• 引言

• 格力电器概述

• 格力营销策略分析

• 格力营销执行与效果评估

• 格力电器面临的市场挑战与机遇

• 总结与展望



01

引言
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格力作为家电行业的领军企业，通过营销策略的

实施，旨在进一步提升品牌知名度和影响力，巩

固市场地位。

提升品牌影响力

随着家电市场竞争日益激烈，格力需要制定有针

对性的营销策略，以应对来自竞争对手的挑战，

保持市场份额。

应对市场竞争

通过营销策略的推广，格力可以吸引更多潜在消

费者，拓展市场份额，实现持续增长。

拓展市场份额

目的和背景



提升销售业绩

有效的营销策略能够激发消费者的购买欲望，提高产品销售量，从而提升企业的销售业绩。

塑造品牌形象

通过营销策略的传播，可以展示格力的品牌理念、产品特点和优质服务，塑造良好的品牌

形象。

增强与消费者的互动

营销策略不仅是向消费者传递信息的过程，更是与消费者建立互动和沟通的过程。通过与

消费者的互动，格力可以更好地了解消费者需求和市场动态，为产品研发和市场营销提供

有力支持。

营销策略的重要性
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格力电器概述



经营范围
格力电器主要生产和销售家用空调、商用空调、中央空调、空气能
热水器等产品。

企业规模
格力电器已经成为全球最大的空调制造商之一，员工人数超过8万
人。

成立时间
格力电器成立于1991年，是一家专注于空调领域的家电企业。

公司简介



家用空调 商用空调 中央空调 空气能热水器

产品线介绍

01 02 03 04

包括挂壁式、立柜式、窗式、

移动式等多种类型，满足不同

家庭的需求。

为商场、酒店、办公楼等商业

场所提供专业的空调解决方案

。

适用于大型建筑物，如机场、

体育馆、医院等。

利用空气中的热能来加热水，

节能环保。



品牌影响力

格力电器已经成为中国家电行业

的知名品牌，品牌影响力深入人

心。

市场份额

格力电器在国内空调市场的份额

一直名列前茅，同时在国际市场

上也有很高的知名度。

技术创新

格力电器一直致力于技术创新和

产品研发，拥有众多专利技术和

行业领先的技术标准。

市场地位

030201
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格力营销策略分析



格力拥有多元化的产品线，包括家用空调、商用空调、中
央空调、空气能热水器、冰箱、洗衣机等，满足不同消费
者的需求。

多元化产品线

格力注重产品品质，采用先进的生产技术和严格的质量控
制，确保产品的稳定性和可靠性，赢得了消费者的信赖。

高品质产品

格力积极推进产品智能化，通过引入物联网、人工智能等
技术，提升产品的智能化水平，为消费者提供更加便捷、
舒适的使用体验。

智能化产品

产品策略



高端定价策略

格力将自身定位为高端品牌，产

品价格相对较高，但高品质、高

性能的产品让消费者愿意支付更

高的价格。

灵活的价格调整

格力会根据市场变化和竞争对手

的情况，灵活调整产品价格，以

保持竞争优势。

价格歧视策略

针对不同消费者群体和市场需求，

格力会制定不同的价格策略，如

批量折扣、季节性降价等。

价格策略
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合作伙伴关系

格力与经销商、供应商等合作伙伴建立长期稳定的合作关系，

共同开拓市场、提升销售业绩。

01

多渠道销售

格力采用多渠道销售策略，包括线上销售、线下门店、经销商

等，以覆盖更广泛的消费者群体。

02

专卖店建设

格力注重专卖店建设，通过统一的店面形象、专业的销售顾问

和优质的服务，提升品牌形象和消费者购物体验。

渠道策略



广告宣传

格力通过电视、广播、报纸、杂志等多种媒体进行广告宣传，提
高品牌知名度和美誉度。

营销活动

格力会定期举办各种营销活动，如新品发布会、促销活动、赞助
活动等，吸引消费者的关注和参与。

客户关系管理

格力注重客户关系管理，通过建立客户档案、提供个性化服务等
方式，增强客户黏性和忠诚度。

促销策略
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