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摘要



本文主要介绍了空气净化设备行业在市场秩序规范和健康发展中的重要作用，

并详细分析了政策变动对企业经营的影响以及应对策略。文章还深入探讨了行业面

临的风险与挑战，包括市场竞争加剧、价格战风险、技术更新迭代风险以及国内外

政策变动与市场不确定性。文章强调企业需加强技术研发与创新，拓展应用领域与

场景，推广绿色环保理念，并积极与政府沟通合作，以应对行业挑战并提升竞争力

。此外，文章还展望了空气净化设备行业的未来发展前景与趋势，指出行业将持续

扩大，注重智能化和个性化发展，并朝着绿色、低碳方向迈进。最后，文章探讨了

行业可持续发展的路径与建议，为行业参与者提供了宝贵的参考和启示。

第一章 空气净化设备行业概况

一、空气净化器定义与分类

根据全国家用空气净化器出口量相关指标数据显示，2019年下半年我国家用空

气净化器出口市场呈现出一定的波动与变化。具体来看，从6月至12月，当期出口

量从101万个逐步增长至178万个，整体增长趋势明显。其中，尤其在10月至12月期

间，出口量连续三个月保持较高增长，12月更是达到峰值。这种出口量的增长，反

映出我国家用空气净化器在国际市场上的需求逐渐扩大，竞争力不断提升。

在累计出口量方面，同期数据也呈现出持续增长的态势。从6月的1231万个增

长至12月的2105万个，增长率逐月攀升。这一数据不仅显示了我国空气净化器行业

的强劲出口势头，也表明该行业在国际市场上的份额在逐步扩大。

从同比增速来看，当期出口量在6月出现负增长，但在随后的月份中逐渐恢复

，并在10月实现了24.1%的较高增长。尽管在部分月份如7月和9月出现了较为明显

的同比增速下滑，但整体来看，下半年出口量的同比增速呈现出先降后升的趋势。

这可能与国际市场需求的变化、国内生产成本的调整以及行业竞争格局的变动等多

种因素有关。

与此累计出口量的同比增速也值得关注。从6月的60.4%逐渐下降至12月的19.4

%，虽然增速有所放缓，但始终保持在正增长区间。这表明，尽管面临国际市场的

复杂多变，我国家用空气净化器行业仍保持了稳健的发展态势。



2019年下半年我国家用空气净化器出口市场整体表现强劲，无论是当期还是累

计出口量，均呈现出增长的趋势。这充分展示了我国家用空气净化器行业的市场潜

力和国际竞争力，也为行业的未来发展奠定了坚实基础。

表1 全国家用空气净化器出口量相关指标数据表 数据来源：中经数据CEIdata

月
【停】家用空气净化器出口量_当期 

(万个)

【停】家用空气净化器出口量_累计 

(万个)

【停】家用空气净化器出口量_累计同比增速 

(%)

【停】家用空气净化器出口量_当期同比增速 

(%)

2019-

01
153 153 19.3 19.3

2019-

02
86 239 1.9 -19.2

2019-

03
160 399 -1.1 -5.5

2019-

04
431 830 57.2 246.9

2019-

05
521 1130 71.6 298.5

2019-

06
101 1231 60.4 -7.4

2019-

07
122 1353 35.9 -46.5

2019-

08
120 1472 31.6 -2.8

2019-

09
147 1620 22 -29.5

151 1771 22.2 24.1



2019-10

2019-11 161 1932 19.8 -1

2019-12 178 2105 19.4 18.7

图1 全国家用空气净化器出口量相关指标数据柱状图 数据来源：中经数据CEIdata

二、国内外市场发展现状对比

在当下中国，空气净化器行业的发展势头十分强劲。国内民众对室内空气质量

的要求日益提升，这直接推动了空气净化器市场的迅猛增长。随着市场需求的不断

扩大，国内空气净化器厂商数量持续攀升，产品的种类也变得更加多样化，涵盖了

各种技术层次和价格区间，从而满足了不同消费者的需求。

尽管市场增长迅速，但竞争也日趋激烈。众多厂家纷纷加大研发投入，致力于

技术创新和产品升级，以期在市场中脱颖而出。与此品牌建设也变得越来越重要，

一些厂家开始注重塑造自身的品牌形象，通过提升产品品质和服务质量来增强品牌

的影响力。

尽管国内空气净化器行业取得了显著的进步，但与国外市场相比仍存在一定的

差距。在国际市场上，空气净化器产品普遍具有更高的智能化水平，能够根据室内

空气质量自动调节工作模式，提供更加高效、人性化的使用体验。国外厂商在品牌

建设和市场推广方面也展现出较强的实力，其品牌知名度和市场占有率往往高于国

内品牌。

这并不意味着国内空气净化器行业没有发展的空间。相反，随着技术的不断进

步和市场需求的持续增长，国内空气净化器行业仍有很大的发展潜力。只要国内厂

家能够紧跟市场需求，加大创新力度，提升产品品质和服务水平，就有望在国内市

场中取得更大的成功，并逐步缩小与国际市场的差距。

三、政策法规与行业标准
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