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互联网技术的快速发展

随着互联网技术的不断进步，人们获取信息和学习知识

的方式发生了巨大变化，在线学习平台逐渐成为人们学

习的主要场所。

用户行为分析的重要性

了解用户在学习平台上的行为模式，有助于优化平台功

能、提升用户体验，进而促进学习效果。

个性化推荐的意义

针对不同用户的需求和兴趣，提供个性化的学习资源推

荐，可以提高学习效率，增强学习动力。

背景与意义
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分析用户行为数据

收集并整理用户在学习平台上的各种行为数据，

如浏览、搜索、点击、收藏、分享等，以深入

了解用户的学习需求和偏好。

挖掘用户兴趣模型

通过数据挖掘和机器学习等技术，构建用

户兴趣模型，刻画用户的兴趣特点和需求

特征。

设计个性化推荐算法

基于用户行为数据和兴趣模型，设计有效的

个性化推荐算法，为用户提供精准的学习资

源推荐。

评估推荐效果

通过A/B测试等方法，评估个性化推荐算法

的效果，不断优化推荐策略，提高推荐准确

度和用户满意度。

目的和任务
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记录用户在平台上的浏览
历史，包括访问的页面、
停留时间、点击次数等。

浏览行为 学习行为 互动行为

跟踪用户的学习过程，如
观看视频、提交作业、参
与讨论等。

捕捉用户与平台或其他用
户的互动，如点赞、评论、
分享等。
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用户行为数据收集
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