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第一章体育旅游及其产生与发展

第一节体育旅游释义 

一，体育旅游的涵义

（一）国外学者对体育旅游解释

（二）国内学者的相关定义

1、社会学角度的解释

2、市场学角度的理解

3、旅游学角度和定义



二、体育与旅游的融合

（一）体育与旅游结合的机理

1、有利于人们身心的和谐

2、共同促进社会经济发展

3、文化内涵具有兼容性

4、产品具有共同的特征

（二）体育与旅游融合发展

1、行为方式的融合

2、资源禀赋的融合

3、休闲手段的融合

4、文化色彩的融合

5、活动内容的融合



三、体育旅游的特点
（一）有较高的回头率

（二）有较高的技能要求

（三）有较高的风险

（四）有较高的消费性

（五）有较高的体验性

（六）有较明显的 

地域性



四、体育旅游的基本类型

（一）体育旅游类型划分标准

1、按体育旅游资源划分：陆地 

项目型、水上项目型、空中项 

目型、冰雪项目型、海（沙）  

项目型。

2、按体育旅游目的划分：观光 

型、休闲度假型、健身娱乐型、 

竞赛型、极限（挑战）型、拓 

展型

3、按体育旅游者的参与行为划 

分：

参与体验型、观赏型

（二）体育旅游的主 

要类型

观光型、休闲度假型、 

健身娱乐型、竞赛型、 

极限（挑战）型、拓 

展型



第二节国外体育旅游起源于现状

一、国外体育旅游的 

起源与发展

二、西方国家体育旅 

游现状
（一）总体状况与特征

1、发展进入成熟阶段，体育旅游 
市场已形成规模

2、体育旅游经营部门已形成，经 
营渠道多元化

3、注重资源的持续利用，带来客 
观的效益

（二）澳大利亚的体育旅游发 

展战略

（三）法国、瑞士体育旅游现 

况



第三节中国体育旅游发展
一、我国部分地区已开发的体育旅游项目

1、北京的体育旅游项目

2、广东的体育旅游项目

3、黑龙江的体育旅游项目

4、内蒙古的体育旅游项目

5、四川的体育旅游项目

6、河南的体育旅游项目



二、我国体育旅游基本状况与发
展趋势
（一）我国体育旅游发展的基本情 

况

1、体育旅游在社会经济中的价值 
显现

2、初步形成多样化的体育旅游产 
品体系

3、国内、出入境体育旅游显雏形

4、初步形成专兼结合的营销渠道

5、体育旅游专业人才培养已起步

6、加快发展体育旅游正成为各级 
政府的共识

（二）我国体育旅游发展的主要趋 

势

1、体育旅游产品供给的专业化、 
聚集化

2、投资主体的社会化更加明显

3、国际化进一步加剧

4网络营销初显端倪并逐步扩大

5营销方式一体化将成必然



第二章体育旅游资源

第一节体育旅游资源的涵义与特征 

一，旅游资源的涵义

西方：旅游戏引物，指旅游地吸引旅游者的所有 
因素的总和，包括相应的接待服务。

我国：自然届和人类社会能对旅游者产生吸引力， 
可以为旅游业开发利用，并可产生经济效益、社 
会效益和环境效益的各种事物和因素。

旅游资源定义的三个基本点：具有现代旅游活动 
客体的基本属性，具有吸引功能，利用它能产生 
经济、社会和生态效益



二，体育旅游资源的涵义

体育旅游资源是指在自然届或人类社会中 

凡能对体育旅游者产生吸引力，并能进行 

体育旅游活动，为旅游业所利用而产生经 

济、社会、环境效益的各种事物与因素的 

总和。



三，体育旅游资源的特征

1,美学
性

2,多样
性

3,地域
性

4,稀缺
性

5,季节
性

萌生
性



第二节，体育旅游资源的分类

一，体育旅游资源的分类原则 

遵循旅游资源分类原则

1,共轭性与排他性原则(相似性与差异
性)

2,对应性原则

3,逐级划分原则

4,可操作性原则



根据体育旅游资源的特征：

1,成因机理原则

2,主导因素原则

3,游憩价值原则

4,功能动机原则



二，体育旅游资源分类方法

按照体育旅游资源的功能 

按照体育旅游者的动机

按照体育旅游资源的承载力 

按照体育旅游资源的成因 

按照体育旅游资源的成因 

按照体育旅游的地理性

按照体育旅游者参与程度



第三节，体育旅游资源评价

一，评价的意义及原则

(一)，评价的意义

首先，为新旅游区的开发建设提供科学依据， 
为已开放旅游区发展、提高、改造、扩大规 
模和推出新产品提供依据

其次，为国家和地区分级规划、管理提供资 
料和判断标准

第三,为合理利用资源提供开发规划与思路
， 确定开发顺序



(二),评价的原

则  1,科学性

2,整体性

3,层次性

4,价值性

5,动态性

6,客观真实性



二，体育旅游资源评价方法及体 

系

(一),评价方

法  1,定性

评价

2,定量评价



(二),评价体
系



三，体育旅游资源开发与保护

(一),体育旅游资源开发的重要性

体育旅游资源的开发是指人们为了发挥、 

改善和提高体育旅游资源的吸引力从事开 

拓和建设活动。

1,改变可进入性

2,加强利用广度和深度

目的：利用旅游资源为人类服务，严格保 

护，合理开发



(二),体育旅游资源开发的内容

1,体育旅游景区的具体规划与设
计

2,交通和通讯设施的可进入性

3,体育旅游设施

4,培训提供专业服务人员



(三),体育旅游资源的保护 

1,体育旅游资源保护的意

义

不仅保护旅游资源，同时也保护体育旅游本身

2,体育旅游资源的保护措

施  (1),加强区域旅游规

划工作 (2),杜绝人为破坏

(3)，开展对旅游资源保护的研究和人才培

养  (4),健全法制、法规



第三章体育旅游市场开发

第一节体育旅游市场

狭义市场：指在一定时间和一定地点进行商品交换的场 

所或领域。

广义市场：指通过商品交换流通所反映出来的各种经济 

现象，及由其联接起来的人与人之间的经济发展连续和 

经济关系。

体育旅游市场：指体育旅游产品供给者与体育旅游消费 

者进行产品交换的场所，及在交换过程中所反映出的各 

种经济现象和经济关系。



一，体育旅游市场的构成及功能

(一)，体育旅游市场的构

成 经济学角度：

1，市场主体：体育旅游产品的生产者及消费 
者

2，市场客体：可供交换的体育旅游产品

3，市场中介：连接体育旅游市场个主体之间 
的桥梁



体育旅游市场的功能

体育旅游市场的功能主要指其对体育旅游 

产品的供需所发挥的作用。

1,体育旅游产品的交换功能

2,体育旅游资源的配置功能

3,体育旅游信息的反馈功能

4,体育旅游经济调节功能



二，体育旅游市场细分

体育旅游市场细分是指根据体育旅游者各方 
面的差异性，把整体市场划分为若干个消费 
者群的市场分类过程。

(一)，细分的意义

客源市场被划分得越细化，营销就越有差别 
性和针对性。

1,有利于发现最佳的市场机会

2,有助于掌握目标市场的特点

3,有利于提高竞争能力



(二),体育旅游市场细分标
准
1,地理标
准

2,人口标
准

3,心理标
准

4,行为标
准



三，体育旅游业目标市场的选择

(一),体育旅游目标市场的含义

是指：体育旅游企业打算进入的细分市场， 

或准备用其产品和服务来满足特定的体育 

旅游群体

(二),选择标

准  1,可测

量性

2,可进入性

3,可盈利性



(三),选择策略 1

，无差异性策略

2, 差异性策略

3, 集中性测量



第二节体育旅游开发与规划

一，体育旅游系统与规划

(一),体育旅游系统

定义：由体育旅游客源市场子系统、旅游 

目的地吸引力系统、体育旅游企业子系统 

及体育旅游支撑与保障子系统组成的具有 

特定结构、功能和目标的综合体。

(二),体育旅游规划



二，体育旅游开发规划的内容

规划对象概况 

规划依据及原则

体育旅游资源评价

区域内体育旅游竞争合作状况 

体育旅游发展战略

客源市场分析

体育旅游产品体系规划 

体育旅游商品规划

人力资源规划



交通规划

基础设施规划 

保障体系规划 

环境保护规划 

效益分析规划 

规划图件



三，体育旅游开发规划原则与步 

骤

(一),开发规划原

则 市场导向原则

注重保护原则 

个性化原则 

健康安全原则 

居民参与原则 

系统开发原则 

综合效益原则



(二),规划步

骤 可行性分

析

资料收集与分析 

实地考察调研

编制体育旅游规划 

评审规划



四，体育旅游开发规划对策

1，推动体育旅游业态融合

2,培育体育旅游规划专业人才

3,制定体育旅游整体发展规划

4,开发多元化特色体育旅游产
品

5,加强体育旅游营销宣传

6,优化体育旅游政策和环境



第三节体育旅游市场营销

一，体育旅游市场营销的概念和内容

概念：指凭借其体育旅游资源，通过对旅 

游产品的构思、定价、促销和分销的计划 

和执行，以满足旅游者需求和实现经济效 

益、社会效益、环境效益。

内容：市场营销环境分析、市场调查与预 

测、市场细分与目标市场选择、市场营销 

策略制定、市场营销控制与管理



二，体育旅游市场营销现状 

营销策略陈旧

营销参与主体单一 

体育旅游形象模糊 

服务意识薄弱



三，体育旅游市场营销策略

营销组合是指企业为了寻求一定的市场反 

应而进行的一系列直接影响需求的可控制 

要素的组合，是用来从目标市场寻求其营 

销目标的一整套营销工具

体育旅游营销策略

产品策略、价格策略、形象策略，销售渠 

道策略，产品促销策略，事件策略，关系 

策略，绿色营销，网络营销
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