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第一章 前言

从顾客初次选择企业产品的重要因素中，价格占据了非常敏感的地位，所以定价，直接关系到

企业利润，目标客户群体，如何定价相信很多人都有这样的问题。

那么在产品的的定价方面，我们产品的价格构成、目标、原则是什么？

影响产品价格上升或下降的因素有哪些？

都有哪些定价策略？

下面，我们先从电力设备出海行业市场进行分析，然后分析和回答以上问题，并提出我们的解

决方案。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年电力设备出海市场前景及趋势预测

第一节 全球能源转型加速，电力设备出海景气
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一、电力行业亟待脱碳，可再生能源发电占比提升

全球电力行业是第一个需要脱碳的行业。国际能源署的《净零排放方案》指出，电力行业须在

2040 年实现净零排放 ；比 2050 年实现净零经济的目标提前 10 年。2022 年，风能和太阳能占全球

电力的比重达到创纪录的 12%，所有清洁电力（可再生能源和核电）合计占全球电力的 39%，创历

史新高。

根据国际能源署预测，由于太阳能光伏和风能在发电中领先于其他能源，可再生能源在发电中

的比例将从 2020 年的 29%上升到 2050 年的近 70%。
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二、风能和太阳能将成为推动世界未来的超级动力

太阳能和风能改变全球电力供应的速度令人震 惊。2021 年，全球风力和太阳能发电量已经超

过 了欧盟的总电力需求。2022 年全球太阳能发电量 的增长可以满足南非一年的电力需求，而风

力发 电量的增长可以为几乎整个英国提供电力。 全球太阳能和风能资源十分丰富。经全球能源 

互联网发展合作组织（GEIDCO）测算，适宜集中 开发的光伏能源装机规模约 2647TW，年发电 

5002PWh，是当前全球年用电量的近 200 倍。适宜 集中式开发的风电装机规模超过 130TW，主要

集 中在亚洲西部、欧洲北部、非洲北部、北美洲北 部、南美洲南部以大洋洲西部等区域，年发电

量 347PWh，是当前全球年用电量的 10 余倍。
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三、光伏和风电是新增装机主力

根据 Ember 数据，截至 2022 年底，全球 电力总装机为 8156GW（同比+4.1%）， 可再生能

源装机为 3353GW（同比 +9.4%），占比达 41.1%（同比+2pct）； 其中光伏、风电、水电累计装

机为 1052、899、1254GW（同比+22.1%、 +9.1%、+1.6%），占比为 12.9%、 11.0%、15.4%（同

比+1.9、+0.5、- 0.4pct），光伏和风电占比不断提高。 2022 年全球新增装机达到 324GW，其中 

光伏、风电、水电新增装机为 190、75、 19GW，同比+35%、-19%、-13%，光伏 及风电占新增装

机的 82%。
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四、全球风光发电量占比持续提升

根据 Ember 数据，2022 年全球发电量 28524TWh，同比+2.5%（2010-2021 年发 电量年均复

合增速为 2.6%），其中风电、 光伏、水电、核电、火电发电量占比为 7.6%、4.5%、15.1%、

9.2%、60.9%（相 比 2015 年分别+4.1、+3.4、-1.2、-1.4、 -5.2pct），风光发电量占比持续提升， 

达到 12%，清洁电力占比为 39%。目前，超过 60 个国家/地区风光发电量占 比超过 10%，2022 年

德国、英国、欧盟、 美国、中国风光发电量占比为 31.8%、 28.9%、22%、14.9%、14.0%，由于

欧洲 最早开始能源转型，其风光发电占比较高。
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五、电网或将成为清洁能源转型中的薄弱环节

电网在电力安全方面发挥中心作用。现代化和数字化电网对保障清洁能源转型期间的电力安全
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至关重要。过去 50 年来，全球电网基础设施的总长度稳步增长，增长主要集中在配电网。波动性

可再生能源和分布式资源的快速增长给电网带来了新的挑战，要求电网更加灵活。输电网项目的前

导时间长，这意味着在电网发展计划的落实方面存在挑战，且电网供应链已经出现了一定程度的紧

张，可能对未来若干年的电网发展构成风险。电网在电力安全方面发挥中心作用，与此同时，许多

地方的电网阻塞和可再生能源项目并网瓶颈的迹象也愈发明显。

电网发展的延迟阻碍风电和太阳能发电新项目接入电网。根据 IEA 统计，当前至少有 30 亿千

瓦的可再生能源发电项目正在排队等待并网（其中 15 亿千瓦的项目已处于后期阶段），相当于

2022 年太阳能光伏和风力发电新增装机的五倍，这表明电网正在成为净零排放转型的瓶颈。延迟

电网投资和改革将大幅增加全球二氧化碳排放量，减缓能源转型速度，导致 1.5°C 的目标遥不可

及。

第二节 2023年电力设备出口加速

一、高压开关出口实现较快增长

中国高压开关及控制装置出口在 2023 年实现了较快增长。2023 年 1-12 月，中国高压开关出口

金额已经达到了 33.08 亿美元，比去年同期增长了 27.30%。预计随着“一带一路”的发展及国产化设

备性能的不断升级，高压开关的出口额将得到进一步提高。
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二、变压器出口增速可观

中国变压器出口金额增速可观。2023 年 1-12 月，中国变压器累计出口金额已经达到了 52.94

亿美元，比去年同期增长了 19.90%，增长速度非常可观。特别地，2023 年 12 月，中国变压器出口

金额达到历史性的 7.2 亿美元，同比增长 75.30%。变压器强劲的出口势头仍在延续。

三、电表出口景气周期彰显

受益于海外电网的建设和升级，中国电度表出口迎来景气周期。2023 年 1-12 月，单相/三相/其

他电度表累计出口金额分别约为 7.7/5.8/0.29 亿美元，同比+15.72%/+22.97%/-2.39%。电表出口总体

上实现了较为稳定的增长。



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/39711211010

1006112

https://d.book118.com/397112110101006112
https://d.book118.com/397112110101006112

