


议程                                 

. 开场致辞

. 美国二手车市场

. 美国二手车利益相关者

. 美国经销商二手车业务案例分享

. 最佳实践 – 库存管理和库龄策略

. 最佳实践 – 认证二手车



. 车辆评估指南和数据的益处



美国二手车市场

2.65亿
在用车辆

7,000万

二手车销量（2015年）

（包括批发和零售）

（新车销量=1,740万辆）





55%
二手车贷款购车占比



新车到二手车的生命周期中的利益相关者需求
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特许经销商的5个利润中心

新车和二手车销售能够在其他经销商领域带来收入机会

新车销售          二手车销售

零部件和服务



金融和保险 事故维修



特许经销商二手车业务

16,545家特许经销商

二手车是特许经销商业务的主要贡献者

经销商零售二手车的来源

街头购买

拍卖购买

新车置换

其他

二手车置换

来源： 2015年NADA数据

二手车部门销售额

（2015年，特许经销商平均）

$16,057,169
（占销售总额的31%）

（比新车高73%）

服务/零部件部门 
$363,308

平均净利润

新车部门

$41,268

平均净利润

二手车部门

$71,265

平均净利润

60万辆

手车销量

新车经销商销售）

在所有 
二手车 
销量中 
占37%

平均净利润

（每经销商）
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