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申明

中国的旅游服务业在当前复杂的商业环境下逐步发展，呈现出一

个积极整合资源以提高粘连性的耐寒时代。此外，在内部竞争激烈、

外部成本压力加大的情况下，旅游服务业的整合步伐加快，进入了竞

争与整合的白热化时期。

本报告主要分为七个部分。同时，本报告整合了多家权威机构的

数据资源和专家资源，从众多的数据中提炼出旅游服务行业真正有价

值的信息，并结合当前旅游服务行业的环境，从理论、实践、宏观和

微观的角度进行研究和分析，其结论和观点力求做到前瞻性和实用性

的统一。本报告只可当做行业报告模板参考和学习，不可用于商业用

途，也不提供其他商业价值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、旅游服务业发展模式分析

(一)、旅游服务地域有明显差异

中国幅员辽阔，形成了复杂的自然地理环境。同时，由于城市化

进程的不同，旅游服务企业的区域分布也不同。传统旅游服务企业大

多具有较强的区域属性，跨区域发展存在一定的隐性障碍。
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二、旅游服务产业未来发展前景

随着我国城市化进程的加快，社会稳定和城市安全等问题逐渐浮

出水面。旅游服务技术是实现基础设施建设的关键技术。因此，随着

社会经济和信息技术的进一步发展，旅游服务的应用将成为未来的新

趋势。

(一)、我国旅游服务行业市场规模前景预测

旅游服务技术在人们的日常生活和工作中得到越来越广泛的应

用。随着我国社会经济的不断发展，对旅游服务的应用需求也会增加。

(二)、旅游服务进入大规模推广应用阶

中国旅游服务技术的发展始于 1990 年代后期，经历了五个阶段：

技术引进－专业市场引进－技术完善－技术在各个行业中的应用。
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