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公司简介公司简介

福特公司（福特公司（FordFord））,,是世界第二大汽车制造商是世界第二大汽车制造商(2019(2019年丰田超过年丰田超过
通用成为最大的汽车制造商通用成为最大的汽车制造商))。。19031903年由亨利年由亨利··福特先生创立福特先生创立
创办于美国底特律市。现在的福特汽车公司是世界上超级跨创办于美国底特律市。现在的福特汽车公司是世界上超级跨
国公司，总部设在美国密执安州迪尔伯恩市。国公司，总部设在美国密执安州迪尔伯恩市。19081908年福特汽年福特汽
车公司生产出世界上第一辆属于普通百姓的汽车车公司生产出世界上第一辆属于普通百姓的汽车-T-T型车，世型车，世
界汽车工业革命就此开始。界汽车工业革命就此开始。19131913年，福特汽车公司又开发出年，福特汽车公司又开发出
了世界上第一条流水线，这一创举使了世界上第一条流水线，这一创举使TT型车一共达到了型车一共达到了1,5001,500
万辆，缔造了一个至今仍未被打破的世界记录。福特先生为万辆，缔造了一个至今仍未被打破的世界记录。福特先生为
此被尊为此被尊为““为世界装上轮子为世界装上轮子””的人。在的人。在20192019年，年，《《财富财富》》杂志杂志
将他评为将他评为““二十世纪商业巨人二十世纪商业巨人””以表彰他和福特汽车公司对人以表彰他和福特汽车公司对人
类工业发展所作出的杰出贡献。亨利类工业发展所作出的杰出贡献。亨利··福特先生成功的秘诀福特先生成功的秘诀
只有一个：尽力了解人们内心的需求，用最好的材料，由最只有一个：尽力了解人们内心的需求，用最好的材料，由最
好的员工，为大众制造人人都买得起的好车。好的员工，为大众制造人人都买得起的好车。





宏观环境分析宏观环境分析

nn1.1.经济环境经济环境
nn 2. 2.政治环境政治环境
nn  3  3社会环境社会环境
nn      4.4.技术环境技术环境  



经济环境经济环境
nn 福特公司福特公司19901990年经济以年经济以1.51.5％的速度缓％的速度缓

慢增长，头半年的状况是通货膨胀和失慢增长，头半年的状况是通货膨胀和失
业率上升，利率下降，美元相对疲软。业率上升，利率下降，美元相对疲软。
从长期看，汽油价格预计将持续上涨，从长期看，汽油价格预计将持续上涨，
生产费用将用于保证安全性、控制污染生产费用将用于保证安全性、控制污染
和油耗上。和油耗上。  



政治环境政治环境
nn   在中国，汽车工业发展的前景不是很在中国，汽车工业发展的前景不是很

明朗，福特公司在中国这种情况下并未明朗，福特公司在中国这种情况下并未
采取任何明显的行动。通用汽车公司放采取任何明显的行动。通用汽车公司放
弃了其在中国与富士汽车公司建立合资弃了其在中国与富士汽车公司建立合资
企业的计划。多数分析家始终认为中国企业的计划。多数分析家始终认为中国
市场中很多行业是有利可图的，但由于市场中很多行业是有利可图的，但由于
中国经济还不够发达，所以汽车工业的中国经济还不够发达，所以汽车工业的
获利可能会更慢些。获利可能会更慢些。  



社会环境社会环境
nn 其中三种人群对汽车工业来说具有特殊的意其中三种人群对汽车工业来说具有特殊的意
义，他们分别是人口快速增长时期出生的人义，他们分别是人口快速增长时期出生的人
群、妇女和老人。群、妇女和老人。  

nn 第一类第一类::群体有相当一部分人会购买豪华车或群体有相当一部分人会购买豪华车或
跑车。跑车。

nn 第二类第二类::对货车和微型货车的需求有所减少，对货车和微型货车的需求有所减少，
因为他们的家庭已经成熟。因为他们的家庭已经成熟。  

nn 第三类第三类::他们构成了新车消费者的他们构成了新车消费者的2525％，并且％，并且
这个比例还将升高。老年购买者倾向于驾驶这个比例还将升高。老年购买者倾向于驾驶
的安全和方便，包括警告欲睡司机的电子系的安全和方便，包括警告欲睡司机的电子系
统、不刺眼的表盘和简化的电子控制设备。统、不刺眼的表盘和简化的电子控制设备。  



技术环境技术环境
nn 未来的汽车将变得更加容易操作，并装未来的汽车将变得更加容易操作，并装
有智能系统有智能系统

nn 塑料的使用将会增加塑料的使用将会增加  
nn 机器人技术的使用将会更加广泛机器人技术的使用将会更加广泛  



微观环境分析微观环境分析

1.1.财务状况财务状况
2.2.产品地位产品地位
3.3.市场营销能力市场营销能力
4.4.设施及设备状设施及设备状
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