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房交会个人工作总结

    一、展会主题——“和谐天津·和谐家园”

     房交会从 4 月 21 日到 4 月 25 日，共持续 5 天时间，首次在天

津梅江会展中心举办。展馆面积达 15000 平方米，共设展位 860 个，

吸纳参展企业 84家，较上届增加了 29%。其中房地产开发企业 51家、

经纪及评估机构 8家、媒体和金融机构 25家。推出各类房屋 1502万

平方米，囊括了普通商品住房、限价商品房、商业地产、写字楼、存

量房、租赁房等各类型房源。

     本届房交会共有 93个商品房项目参展，参展项目之多达到了近

五年最高；上市销售面积 820.74 万平方米，比上届增长了 12.13%。

n1 展馆布展项目不多，除少量开发企业参展项目外，多以媒体、房

地产

     中介、展会服务机构为主。】

     。n2展馆参展项目集中，四区域板块项目悉数亮相。其中品牌

开发商项目

     联动、新盘项目展会推介、保障房两限房的聚焦，都成了 n2展

馆最大

     的亮点。

     二、众商家云集亮相，助推本市住宅产业发展
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 本市房交会已连续举办了 31届，已经成为本市房地产业的盛会

和品牌展会。本届房交会以“和谐天津·和谐家园”为主题，首次在

天津梅江会展中心举办，展馆面积达 15000 平方米，较 2021 年秋季

房交会增加了 23.6%，展会整体标准明显提升。房交会共设展位 860

个，吸纳参展企业 84家，较上届增加了 29%，其中房地产开发企业 51

家、经纪及评估机构 8家、媒体和金融机构 25家。共推出各类房屋 1502

万平方米，囊括了普通商品住宅、限价商品房、存量房、租赁房等各

类型房源，满足广大群众的不同购房需求。

     三、市民参加踊跃，潜在刚性需求量加大

     房交会五天来吸引了超过 14万人的市民，明显反映了群众购房

意愿较强，需求仍有相当潜力。

     据一些开发企业和中介机构介绍，无论是新建商品住宅还是二

手住宅，买卖都需要一定的成交周期，房交会期间除部分房屋成交外，

也趁机积累了很多客户，形成了大量的客户回访和看房的情况。

     四、宏观调控效果初现成交价格稳中有降

     在国家和本市宏观调控政策的作用下，本市新建商品住宅、二

手住宅交易价格有所回落。房交会期间，新建商品住宅成交平均价格

9537元/平方米，与上届

     交易会相比均价下降了 8.1%。同时，二手住宅房主不再盲目涨

价，定价更趋理性。五天来，成交的二手住宅平均价格 8546元/平方

米，比去年秋季交易会下降 0.8%。
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 房屋租赁市场成交活跃，房交会期间共成交 251 套、17164 平

方米，其中，外地人约占 7成。据中介机构介绍，随着我市经济快速

发展，外来人口不断增加，推动房屋租赁市场日趋活跃，同时由于租

赁市场供应比较充足，目前租金价格相对还比较平稳。

     五、保障房展区人气颇旺限价房成为关注热点

     为方便中低收入家庭选房，本届房交会对购房群众最为关注的

保障房项目，专门设立了展示区。共有参展企业 3家，参展项目 5个，

参展面积 129.01 万平方米。5 个项目分别为天津住宅集团华城佳苑

项目、华城秋苑项目、华城景苑项目、天津渤海天易置业公司渤海天

易园项目以及万科新里程项目。

     市国土房管局住房保障政策咨询受到市民的广受关注，很多群

众对限价房购买条件、受理地点、房源情况、区位地图等问题进行了

咨询。据统计，房交会期间共接待群众各类咨询上万人次，其中关于

住房保障政策方面的咨询占半数以上。

     六、中小户型普通住宅供需平衡为满足广大群众的购房需求，

本届房交会共推出各类房屋 1502 万平方米。其中超过八成为中低价

位、中小户型普通商品住宅和保障性住房。

     从五天交易量看，商品住宅累计成交 604 套、55794 平方米，

平均单套面积为 92.4 平方米，二手住宅成交 296 套、20212 平方米，

平均单套面积 70.4 平方米，说明中小户型房源仍是市场主导，参展

项目户型的供需结构基本平衡。

     七、服务多元化方便市民选房
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 本届房交会在整体布局上，首次按照行政区域划分为中心城区、

滨海新区、环城四区及其他区县四个板块，切实反映了天津市行政区

域内的房地产市场发展动向，也更大程度的方便群众选房。

     本届房交会继续坚持优惠政策，体现服务企业、让利于群众的

宗旨。

     在多元化服务手段上，筹委会保持了历届房交会总服务台导引、

法规政策信息查询等措施，天津国土资源和房屋管理局政务网还开设

房交会专题，购房群众可网上查询售房许可证和欲购房的相关信息。

     房交会现场还同期举办了房屋交易、评估、中介、测绘、权属、

租赁、住房保障、资金监管等诸多房地产法规政策咨询活动，帮助群

众及时了解、掌握政策

     八、本届房交会宣传力度进一步加大

     国土房管部门以房交会为契机，宣传国家及本市楼市调控政策、

房地产市场管理、住房保障政策，合理引导群众住房消费观念。

         鲁能 7号院 2021年春季房展会活动总结

     北京公司顺义新城项目

     2021年 4月 14日

     一、参展背景 2021年顺义新城项目承担着快速去化现有小高层

和洋房的营销重任，同时鲁能 7号别墅将于 2021年入市，并要实现 15

亿元的别墅销售任务，为顺利完成此目标，项目核心战略之一是：依

托鲁能在顺义业已形成的知名度和美誉度，继续保持顺义区域热销标

杆的市场地位，从项目与鲁能品牌双维度营销，双方面合力出击，通
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过产品力的持续升级与项目高品质的持续展现，进一步抬升鲁能地产

的负责任、守承诺、高品质的品牌形象与市场口碑。



免责声明：图文来源于网络搜集，版权归原作者所以

若侵犯了您的合法权益，请作者与本上传人联系，我们将及时更正删除。

第 5 页 共 30 页

     在 2021年初项目在年度营销工作中，就制定了以“活动营

销造影响”的营销方向，参展 2021 年北京春季房展会的方案，以利

用北京年度规模最大、影响力最深、传播范围最广的春季展会平台，

广泛传播项目品牌形象与影响力，并为现有平层产品和别墅产品积累

意向客户，进而提升项目到访、促进成交，以市场形象与客户口碑宣

传切实支撑 2021年鲁能七号院销售工作。

     二、项目参展策略与思路 1.2021年北京春季展会情况

     展会时间。4月 10-4月 13日北京房地产春季展览会 2021北京

春季房展会于 4月 10日至 4月 13日在北京展览馆举办，本次房展会

面积达两万多平米，参展的国内外项目共计 500余个。其中，北京项

目近 50 个，海外项目共计 300 余个项目参展，为期四天的展会共计

吸引 19 万余人次参观。本次展会鲁能 7 号院项目展位位于 1 号馆，

面积约 122平米。

     2.鲁能 7号院项目参展策略

     本次展会鲁能 7 号院项目展位位于 1 号馆，面积约 122 平米。

为了更好利用本展会平台，达到“低成本，高回报”的目的，本届展

会参展思路如下：1）线上：展会前充分与组委会进行提前沟通与协

调，利

     节目中从购房者身份与角度来看待顺义新城项目价值与购
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 道，对项目进行最具公信力的宣传推广，提升购房者对项目品

牌信赖度，增加项目在展会期间公众范围内的影响力，从而提升项目

知名度和影响力。2）线下：组织协调好各代理公司在展会期间项目

展台与售楼处的客户登记与接待工作，为项目小高层四期蓄客。

     三、项目参展活动组织与重点工作安排 1.展会组织

     成立“展会协调小组”统一统筹协调安排展会期间所有组织与

参展工作安排。组织协调成员如下图：

     2021年北京春季房展会组织协调小组

     孙佳晧

     王云

     何春叶

     2.展会重点工作安排

     （一）关于展位布置与展会物料安排 1）展会展位设计以 7 号

院为主，格拉斯小镇与优山美地为辅进行总体展位设计。2）展会期

间宣传物料安排 4000套，发放资料：小高层与别墅户型册+楼市图册

+手提袋；礼品：项目笔记本（到访项目客户）。3）登记所用的本、

笔：登记本内容统一由甲方售后规范。

     常婷婷安心

     （二）关于展会公关与促销活动安排 1）展会期间小高层登记

客户可到现场登记、验资，享受交 1.5万抵 3万的优惠，到访有精美

礼品。

     2）售楼处。展会期间项目现场安排茶歇，4 月 12 日安排暖场
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活动。

     （三）关于展会看房车辆及路线安排
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 展会期间每天安排 2-3 班看房办证，并安排班车引导人员及项

目宣解人员进行客户引导及项目宣讲。

     （四）展会常规推广安排

     展会期间及之后安排搜房、焦点、新浪等网络进行项目信息。

     四、展会成果

     1.客户统计分析

     展会期间客户统计。（4月 10日--4月 15日）累计登记客户 773

组。其中，由展会到访售楼处客户 20组。

     展会之后客户统计。（4 月 14 日--4 月 18 日）后续来访 13 组，

排卡客户 8组，预计本周末到访 30组。

     2.客户关注点分析

     在意向客户统计中，大部分客户以改善型需求为主，客户关注

问题主要集中于销售价格、交通情况、项目品牌、产品设计、周边配

套、未来升值性等；

     五、展会经验总结：

     项目层面。通过参展本届房展会，在北京电视台财经频道对项

目进行了较客观真实报道，增加项目在展会期间公众范围内的影响力，

极大的提高鲁能7号院项目在北京市场的知名度，拔升项目整体形象，

达到了“低成本，高回报”的目的。

     销售层面。通过参加北京春季房展会为销售人员提供与客户深

入交流的契机，了解客户需求，加强蓄客。
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 20212021.11.19-202112 年月 11 月 16-18 日 2021 年贵阳市房

地产交易展示会在金阳会展中心举办，本届房交会主题：“生态贵阳、

宜居城市，本次参展 44 个楼盘，集中开展以商品住宅为主、商业地

产、家装设计等相关行业产品、服务为辅的交易展会，以生态宜居主

题指导展会运营。

     一、展会特点：

     2、除现场各参展楼盘外，增设五光十色图片展：“贵阳与城市

记忆与未来影展”、“贵阳二环四路市场带开发建设图片展”、“贵阳

市棚户区、城中村改造图片展”集中于 2号馆展示；

     3、增设地州分会场派发会刊资料，童心画我家，选出 60 名小

画家在 11 月 17 日现场进行“我画我家”绘画比赛，其中 10 位获奖

的将被送到专业绘画学校展开 4个月绘画培训；

     4、11月 16日下午举办房地产城市场建设发展论坛，重点介绍

二环四路中棚户区与城中村改造难点及规划特点，未来政策所带来的

竟争压力。

     二、参展大盘特点：

     1、中天城投集团七盘联动，集利让利促销：a.未来方舟：金海

湾ｈ区８８－１２５㎡，付款方式优惠 9.5折，最高九折优惠，认筹

1 万抵 2 万，g 区特价房 20 套；b.会展城九号：179-543㎡大平层，

一次性付款 97 折，按揭 99 折，，认筹 5 万抵 10 万，商铺 45-78㎡，

一次性 93 折，按揭 95 折，认筹 5 万抵 8 万，持中天会员卡享 97 折

优惠；c.世纪新城：东城旗郡 223-302㎡坡地别墅，东城时代：96-130
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㎡，交 1万抵 4万认筹登记；
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 d.托斯卡纳：256-344㎡独栋别墅，现场认筹 5 万抵 15 万，如

期签约总价再減 20万，一次性付款优惠 10万，按揭、分期付款优惠

5 万；e.中天花园：100-200㎡社区商铺，10000 元/㎡起价，f.帝景

传说：156-322㎡社区商铺，13500 元/㎡起价，校区商铺：40-50㎡，

均价格 12021 元/㎡，一次性付款 8.9 折，按揭 91 折 g.万里湘江：

96-148㎡，4480元/㎡起，交 1万抵 3万认筹，联名星力百货 vip钻

石卡限量发放，临街中心商业，一次性付款 92折，按揭 97折

     2、保利集团五盘联动：优惠时间：11 月 8 日-11 月 25 日，所

有楼盘中限量 8折清仓 a.温泉新城：85-180㎡，4080元/㎡起，限量

70套；5套清仓价 b.国际广场：滨水都市综合体，五星私产公寓，5a

甲级写字楼，小户型，最高优惠 26万，仅限 8席；

     c.云山国际：65-91㎡，直减 10万起，限量 70套；2套清仓价

d.春天大道：140-230㎡，4480 元/㎡起，限量 70 套；5 套清仓价 e.

紫薇郡：80-156㎡，最低首付 10万起，限量 70套；5套清仓价

     3、花果园：参展户型：39-60㎡商务公寓，均价 5680 元/㎡，

国际金融街 56-200㎡甲级写字楼，贵阳都会 56-1800㎡投资型写字

楼，

     起价 7180元/㎡，利用连续 23个月（2021年月 12月-2021年

10 月）贵阳楼市销冠优势为产品促销，除写字楼外，公寓每平方米

单价减 200元后，一次性付款 95折，按揭 98折
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 4、万科系列：3盘齐发，提速贵阳品牌居住步伐 a.万科大都会：

75-144㎡三房、四房送品牌装修 b.万科玲珑湾 130-170㎡景观户型加

推十席 c.万科悦城：72㎡、89㎡、116㎡精装修，房交会期间团购登

记，单价立减 200元/㎡。

     5、西南国际商贸城：一期商铺发售，面积：36-65㎡展会期间，

公司让利 1亿，每天限量推出 200张 vip卡，持卡享受优惠，每间商

铺可享受房价目-25万元优惠，到访客户有礼品赠送。

     三、新盘摘录：

     1、观府壹号。金阳北路 378 号 120 万方大盘，100-200㎡5 层

滨水电梯墅级洋房，6800元/㎡起价，均价 7360元/㎡，90-143㎡中

庭高层 4950 元/㎡起，均价 6620 元/㎡，228-240㎡合院别墅认筹，

凭折页享受 98 折优惠，房交会全线 95 折，30 套特价高层，现场送

到访礼品。

     规划设计：容积率 1.95，建筑密度 23%，2 万㎡首层架空设计，

160米超宽楼间距，，7万㎡中庭景观，42万㎡德国黑森林，2万平米

中央水景，30 米带状公园，3 万平米独立商业，公建配套 18 班幼儿

园、24班小学，物管：第一太平戴维斯 157年物管历史。

     设计创新：洋房 3.1 米层高，6 米挑高设计，客厅与餐厅错层

设计-1f：超大负一层全赠送，不仅可多一个酒窖，视听影音室，送

私家车库和储物室，1f：6米挑高客厅，前庭后院设计，景观露台赠

送 2f：

     3.1 米层高，生活阳台、阔景双露台赠送 3f：大露台赠送、双
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重入户动线，客厅与餐厅错层设计 4f：阔景双露台全赠送

     5f+1：207㎡顶跃，超大面积露台赠送
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 2、群升融鑫广场。位于金阳诚信南路与梨园路交汇处，总建面

9万㎡，由新锐 loft、soho公寓、青年主题街区组成，总体定位为 mini

都市 cbd 圈层，以青年创业、投资、居住为主题的微型城市综合体，

房交会期间交 2万抵 5万，折后价格 6888元/㎡。

     设计亮点：

     5.4 米层高，买一层得两层，拥有比平层更多的使用空间年享

受 12%投资回报，商铺 20-50㎡，临街价位：36000元/㎡，背街面 32021

元/㎡。

         现场反馈：

     1、房价偏高，受众较少。

     2、物料不够齐全，只有一份单张，和户型图。置业顾问在介绍

时反应在地理位置，配套设施的介绍上有难度。
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 本次房交会的时间为 2021 年 4 月 18 日至 21 日 17。00，本次

春交会 4 日共成交各类房屋 5063 套，建筑面积 46.68 万平方米，成

交金额 32.05 亿元。共有 112 家房地产开发企业推出新房 48720 套，

16家房产中介推出 15.8万套二手房房源。新房房源比去年秋交会相

比略减少，可供交易商品住房面积为 549.9万平方米，可交易住房面

积为 117.4 万平米。二手房面积，16 家房产中介共推出 15.8 万套，

交易面积达 1264 万平米，相比去年多了 1.5 万套。借助春交会的人

气，不少房地产开发企业也在房交会期间加推新房源或新开楼盘。据

不完全统计，共有 30 余楼盘在春交会期间新推和开盘，其中包括龙

湖地产、金科股份、协信集团、远洋国际、旭阳地产、招商局地产、

中交集团等多个品牌房企。对此，房企选择在春交会期间的周末开盘，

在展示形象的同时，亦能实实在在地揽金。

     今年房交会上旅游地产任为主角，在会场中心广场上。来自海

南、文昌，万宁等地的 25 家房企携旅游大盘集体亮相与之对垒的是

武隆县组织，以武隆仙女山旅游度假区的形式出现同时在一号展馆内

来自武隆、长寿、南川、等区县以及习水两地的楼盘皆是旅游地产。

有品牌房企情结的顾客可在二号展馆淘房，这里集中了万科、恒大、

融创、龙湖、金科、东原、华宇等。此外今年主委会把房产中介和二

手交易区也设在二号馆，除钢运外，包括大泽，中原都设在二号馆。

     作为消费者在淘房中注重的问题：

     （一）、对于大多数消费者来说，60-80平米的房子更加受他们

的青睐，对于大户型的房子只是少部分的人比较喜欢，在房交会现场
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来看房子的顾客，在接到宣传单的时候就只会问，你们这个房子是哪

里的。好多钱一平米。有多大。然后才会注意房产的开发商，一般就

只会这几个问题，从中我们可以看到对于消费者来说买房子更注重的

是房子的地段跟大小。好的地段好的价格可能会吸引跟多的顾客。钢

运房产推出一套位于小龙坎的房子，是二手房，建面 92 平米三室两

厅，只要 55 万还带装修。大业兴置业推出一套位于九龙坡龙江路的

一套房源，建面 108平米的三室两厅也只需 65万。
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 （二）一次性付款享 6.9 折，春交会期间优惠最大的是南岸南

滨路的东原 1891 和位于南岸金辉半岛风临路的金辉融侨城。前者房

交会期间可销售建筑面积 5685.1 平方米，拟售面均价 13000 元每平

米，按揭 7.2折，一次性付款 6.9折，后者房交会期间可销售建筑面

积 121600 平方米拟售建面均价 7500 元每平米，给出 7.3 折-9.1 折

的优惠。

     （三）、有优惠的房产，这种方式也是顾客比较喜欢的，在这次

房价会上位于南岸区弹子石的聚丰江山天下就给出了“交 7000 抵 5

万至 15万”，位于长滨路的大唐亚诺交“8000抵 20210”龙湖地产这

次推出了分期按揭、易房节、老带新按期签约等多种优惠各种优惠还

可以累加。

     （四）、免税房源，钢运置业的房产的 2021 多套优质房源中，

力推 500套免税房源“基本上是业主唯一住房，且满五年的有意向的

客户可放心购房，来自大业房产的数据显示，今年房交会一共推出

1056 套精品房源，其中 280 套房源将推出满五年的房源为免营业税

或个税。作为学生的我在参观了这次房交会后，给我感触最深的还是

展馆内的设计，还有各大房产的的展台都设计的非常美观，很值得我

们学习。

         一、展会主题——“和谐天津·和谐家园”

     房交会从 4 月 21 日到 4 月 25 日，共持续 5 天时间，首次在天

津梅江会展中心举办。展馆面积达 15000 平方米，共设展位 860 个，

吸纳参展企业 84家，较上届增加了 29%。其中房地产开发企业 51家、
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经纪及评估机构 8家、媒体和金融机构 25家。推出各类房屋 1502万

平方米，囊括了普通商品住房、限价商品房、商业地产、写字楼、存

量房、租赁房等各类型房源。
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 本届房交会共有 93个商品房项目参展，参展项目之多达到了近

五年最高；上市销售面积 820.74 万平方米，比上届增长了 12.13%。

n1 展馆布展项目不多，除少量开发企业参展项目外，多以媒体、房

地产

     中介、展会服务机构为主。】

     。n2展馆参展项目集中，四区域板块项目悉数亮相。其中品牌

开发商项目

     联动、新盘项目展会推介、保障房两限房的聚焦，都成了 n2展

馆最大

     的亮点。

     二、众商家云集亮相，助推本市住宅产业发展

     本市房交会已连续举办了 31届，已经成为本市房地产业的盛会

和品牌展会。本届房交会以“和谐天津·和谐家园”为主题，首次在

天津梅江会展中心举办，展馆面积达 15000 平方米，较 2021 年秋季

房交会增加了 23.6%，展会整体标准明显提升。房交会共设展位 860

个，吸纳参展企业 84家，较上届增加了 29%，其中房地产开发企业 51

家、经纪及评估机构 8家、媒体和金融机构 25家。共推出各类房屋 1502

万平方米，囊括了普通商品住宅、限价商品房、存量房、租赁房等各

类型房源，满足广大群众的不同购房需求。

     三、市民参加踊跃，潜在刚性需求量加大

     房交会五天来吸引了超过 14万人的市民，明显反映了群众购房

意愿较强，需求仍有相当潜力。
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 据一些开发企业和中介机构介绍，无论是新建商品住宅还是二

手住宅，买卖都需要一定的成交周期，房交会期间除部分房屋成交外，

也趁机积累了很多客户，形成了大量的客户回访和看房的情况。

     四、宏观调控效果初现成交价格稳中有降

     在国家和本市宏观调控政策的作用下，本市新建商品住宅、二

手住宅交易价格有所回落。房交会期间，新建商品住宅成交平均价格

9537元/平方米，与上届

     交易会相比均价下降了 8.1%。同时，二手住宅房主不再盲目涨

价，定价更趋理性。五天来，成交的二手住宅平均价格 8546元/平方

米，比去年秋季交易会下降 0.8%。

     房屋租赁市场成交活跃，房交会期间共成交 251 套、17164 平

方米，其中，外地人约占 7成。据中介机构介绍，随着我市经济快速

发展，外来人口不断增加，推动房屋租赁市场日趋活跃，同时由于租

赁市场供应比较充足，目前租金价格相对还比较平稳。

     五、保障房展区人气颇旺限价房成为关注热点

     为方便中低收入家庭选房，本届房交会对购房群众最为关注的

保障房项目，专门设立了展示区。共有参展企业 3家，参展项目 5个，

参展面积 129.01 万平方米。5 个项目分别为天津住宅集团华城佳苑

项目、华城秋苑项目、华城景苑项目、天津渤海天易置业公司渤海天

易园项目以及万科新里程项目。
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 市国土房管局住房保障政策咨询受到市民的广受关注，很多群

众对限价房购买条件、受理地点、房源情况、区位地图等问题进行了

咨询。据统计，房交会期间共接待群众各类咨询上万人次，其中关于

住房保障政策方面的咨询占半数以上。

     六、中小户型普通住宅供需平衡为满足广大群众的购房需求，

本届房交会共推出各类房屋 1502 万平方米。其中超过八成为中低价

位、中小户型普通商品住宅和保障性住房。

     从五天交易量看，商品住宅累计成交 604 套、55794 平方米，

平均单套面积为 92.4 平方米，二手住宅成交 296 套、20212 平方米，

平均单套面积 70.4 平方米，说明中小户型房源仍是市场主导，参展

项目户型的供需结构基本平衡。

     七、服务多元化方便市民选房

     本届房交会在整体布局上，首次按照行政区域划分为中心城区、

滨海新区、环城四区及其他区县四个板块，切实反映了天津市行政区

域内的房地产市场发展动向，也更大程度的方便群众选房。

     本届房交会继续坚持优惠政策，体现服务企业、让利于群众的

宗旨。

     在多元化服务手段上，筹委会保持了历届房交会总服务台导引、

法规政策信息查询等措施，天津国土资源和房屋管理局政务网还开设

房交会专题，购房群众可网上查询售房许可证和欲购房的相关信息。

     房交会现场还同期举办了房屋交易、评估、中介、测绘、权属、

租赁、住房保障、资金监管等诸多房地产法规政策咨询活动，帮助群
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众及时了解、掌握政策

     八、本届房交会宣传力度进一步加大
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 国土房管部门以房交会为契机，宣传国家及本市楼市调控政策、

房地产市场管理、住房保障政策，合理引导群众住房消费观念。

         鲁能 7号院 2021年春季房展会活动总结

     北京公司顺义新城项目

     2021年 4月 14日

     一、参展背景 2021年顺义新城项目承担着快速去化现有小高层

和洋房的营销重任，同时鲁能 7号别墅将于 2021年入市，并要实现 15

亿元的别墅销售任务，为顺利完成此目标，项目核心战略之一是：依

托鲁能在顺义业已形成的知名度和美誉度，继续保持顺义区域热销标

杆的市场地位，从项目与鲁能品牌双维度营销，双方面合力出击，通

过产品力的持续升级与项目高品质的持续展现，进一步抬升鲁能地产

的负责任、守承诺、高品质的品牌形象与市场口碑。

     在 2021年初项目在年度营销工作中，就制定了以“活动营销造

影响”的营销方向，参展 2021 年北京春季房展会的方案，以利用北

京年度规模最大、影响力最深、传播范围最广的春季展会平台，广泛

传播项目品牌形象与影响力，并为现有平层产品和别墅产品积累意向

客户，进而提升项目到访、促进成交，以市场形象与客户口碑宣传切

实支撑 2021年鲁能七号院销售工作。

     二、项目参展策略与思路 1.2021年北京春季展会情况
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 展会时间。4月 10-4月 13日北京房地产春季展览会 2021北京

春季房展会于 4月 10日至 4月 13日在北京展览馆举办，本次房展会

面积达两万多平米，参展的国内外项目共计 500余个。其中，北京项

目近 50 个，海外项目共计 300 余个项目参展，为期四天的展会共计

吸引 19 万余人次参观。本次展会鲁能 7 号院项目展位位于 1 号馆，

面积约 122平米。

     2.鲁能 7号院项目参展策略

     本次展会鲁能 7 号院项目展位位于 1 号馆，面积约 122 平米。

为了更好利用本展会平台，达到“低成本，高回报”的目的，本届展

会参展思路如下：1）线上：展会前充分与组委会进行提前沟通与协

调，利

     节目中从购房者身份与角度来看待顺义新城项目价值与购

     道，对项目进行最具公信力的宣传推广，提升购房者对项目品

牌信赖度，增加项目在展会期间公众范围内的影响力，从而提升项目

知名度和影响力。2）线下：组织协调好各代理公司在展会期间项目

展台与售楼处的客户登记与接待工作，为项目小高层四期蓄客。

     三、项目参展活动组织与重点工作安排 1.展会组织

     成立“展会协调小组”统一统筹协调安排展会期间所有组织与

参展工作安排。组织协调成员如下图：

     2021年北京春季房展会组织协调小组

     孙佳晧

     王云
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     何春叶

     2.展会重点工作安排
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 （一）关于展位布置与展会物料安排 1）展会展位设计以 7 号

院为主，格拉斯小镇与优山美地为辅进行总体展位设计。2）展会期

间宣传物料安排 4000套，发放资料：小高层与别墅户型册+楼市图册

+手提袋；礼品：项目笔记本（到访项目客户）。3）登记所用的本、

笔：登记本内容统一由甲方售后规范。

     常婷婷安心

     （二）关于展会公关与促销活动安排 1）展会期间小高层登记

客户可到现场登记、验资，享受交 1.5万抵 3万的优惠，到访有精美

礼品。

     2）售楼处。展会期间项目现场安排茶歇，4 月 12 日安排暖场

活动。

     （三）关于展会看房车辆及路线安排

     展会期间每天安排 2-3 班看房办证，并安排班车引导人员及项

目宣解人员进行客户引导及项目宣讲。

     （四）展会常规推广安排

     展会期间及之后安排搜房、焦点、新浪等网络进行项目信息。

     四、展会成果

     1.客户统计分析

     展会期间客户统计。（4月 10日--4月 15日）累计登记客户 773

组。其中，由展会到访售楼处客户 20组。

     展会之后客户统计。（4 月 14 日--4 月 18 日）后续来访 13 组，

排卡客户 8组，预计本周末到访 30组。



免责声明：图文来源于网络搜集，版权归原作者所以

若侵犯了您的合法权益，请作者与本上传人联系，我们将及时更正删除。

第 20 页 共 30 页

     2.客户关注点分析
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