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中国游戏出海背景
宏观对比、增量空间、出海历程



欧洲国家整体收入水平及消费能力相较世界其他地区明显较高, 中东整体年轻化程度较高且多为 
已成年的年轻人群

   全球人均GDP排名TOP25国家及地区中,  欧洲国家占15个,  北美、大洋洲、东南亚、中东各有两个国家位列前25;

   全球人口年龄中位数为30岁左右,  中东整体年轻化程度较高,  年龄中位数为在28.2岁,  东南亚除新加坡和泰国外35岁以下人口占比超过一半以上,  拉美地区整体人口 
年龄也相对较低,  智利作为拉美六国中最  "老"  的国家,  其年龄中位数也不过35.5岁,  但主要原因是拉美未成年人口数量较高,  0~14岁人口占比约为50%,  远高于全

球平均水平。
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海外市场的互联网基础规模及增量空间为中国游戏出海莫定了较好的市场基础条件
   2024年全球有超过53亿互联网用户,  中国互联网用户数量全球第一,  其次是印度;  从区域来看,  北欧地区互联网普及率最高为98%,  远超全球63%的互联网渗透水 

平;

   中国虽为互联网大国,  但除中国外,  全球还有40亿亿+的互联网人口,  且全球整体互联网渗透率仍有较大提升间,  为中国游戏产品出海奠定了庞大的市场规模基础和增

量空间。
2024年全球不同地区互联网渗透率
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  2023年全球游戏市场收入达到1839亿美元,  尽管面临宏观经济方面的挑战,  但仍实现了小幅增长。  移动游戏仍是最主要的游戏领域,  2023年 
全球手机游戏收入达到899亿美元,   占据全球市场近半壁江山。  主机游戏2023年占全球游戏市场的28%,  为第二大游戏类别。
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2023年起全球移动游戏市场回暖,  市场规模同比增长2.0%至6062.7亿元。无论是下 
载量还是收入额均摆脱连续下跌趋势,  同比环比都有小幅增长。

一方面,  各大游戏厂商努力了一年的战略调整已经初见成效;  另一方面也可以看 
出,  在全球经济逐步复苏的脚步下,  移动游戏市场仍保持着强劲的增长活力。

随着近几年移动游戏文化的下沉普及,  用户也已经形成较为稳定的游戏习惯。一旦 
新兴市场的经济开始步入上行步伐,  预计将会带动移动游戏市场收入大幅增长。
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