
 

 

 篇 1 

  一、活动名称：购房抽车库 

  目的：刺激销售 

  思路： 

  如今的客户对房子的要求是越来越高，对车子的需求也是越来越多，不是有

车一族，也是即将要成为有车一族，因此在购买房子时，车库也是他们考虑的重

要因素之一 

  活动内容： 

  选定一个活动日期，在活动规定期间内购房者，均可享受“购房抽车库”的

活动，里面还可以包含一些其他的惊喜礼物，吸引客户的注意。  

  二、活动名称：网上房源，一线牵 

  目的：让人感受三湖春天的现代气息，“春天”的生动形象 

  活动目标客户群：年轻客户 

  思路： 

  网上冲浪、白领的生活、生存方式之一。在网上拍卖房屋，是一种新兴的促

销方式，具较强的吸引力，而且到达率极高，易于人际传播。此活动与咸宁或嘉

鱼的房地产合作。 

  活动内容： 



 选取几套朝向湖边，景观上佳的单位，价高者得。同时，选择一些主流媒体

进行软性新闻的炒作。 

  三、活动名称：早起的风景更动人 

  目标：直接刺激销售，聚集现场人气 

  思路： 

  年底售楼前，提前半个月投播广告，从而蓄积潜在购买人群。在开售之际，

按买家买楼先后给予不同折扣。 

  活动内容： 

  在发售之初，按购买先后分别给予购楼折扣，前 10 名八六折，前 20 名九折，

前 50 名九二折，前 100 名九五折。(具体按成本和销售走势而定)。 

  四、活动名称：万元让利 约“惠”三湖春天—买房送“菜单式装修” 

  目的：促进销售 

  思路： 

  能够加快实现商品住宅的价值和使用价值，“毛坯房”交房后还要经过一段

时间的装修、装饰，并购置家具家电，这就需要购房者投入大量时间和精力，通

过买房送装修的活动，减少了消费者购房投入的大量精力。  

  活动内容： 

  因为购房者的社会地位、文化程度以及个人气质等因素的不同，对室内设计

的要求和表现出来的个性也不尽相同。购房者常按照自己的喜好和习惯，选择适

合于自己风格的室内装饰、装修的个性追求。“菜单式装修”更适合现在促销活

动，选各不同户型，以地段优势、小户型优势和精装修房优势为主要卖点。或在

活动期间，以菜单式装饰送购房者装饰。 



 五、活动名称：换个角度看“春天”—摄影展 

  目的：以艺术的角度打造嘉鱼最美的传世之作，树立楼盘形象 

  思路： 

  摄影被视为关照世界，关注生命的一种力量的方式。摄影，是艺术，同样也

是生活，用手中的每一个镜头记录“三湖春天”最美丽，动人的瞬间。  

  活动内容： 

  与媒体、赞助商合作，公开征集三湖春天或三湖春天周边景色，在广场展览

一周，民众和评委参与投票，选出优秀摄影作品，举行颁奖仪式。 

  六、活动名称：我和“三湖春天”有个约会，大型相亲派对 

  目标：加大楼盘宣传力度，促进销售 

  思路： 

  眼下由于社会环境的变化，单身的人数不断增加，孤单的单身在“三湖春天”

创造恋爱机会，邂逅一段佳缘，不仅可以欣赏到现场版“非诚勿扰”，单身的朋

友也许可以获遇有缘人，也为寒冬里的“三湖春天”增加了浓浓的爱意和暖意，

实在值得期待。 

  活动内容： 

  地点选在广场，时间为圣诞节时，现场将召集多名单身青年男女，传递勇敢，

道别单身。届时，三湖春天将打造成最浪漫的交友约会场所，现场不仅有浓郁的

浪漫氛围，更有多姿多彩的互动游戏和精彩表演。最后以 “拥抱幸福，告别单

身”大型集体拥抱活动结束，参与者均有机会获得礼品。 

  七、活动名称：羊年免息轻松供楼特惠专案 

  目的：强力促进销售 



 思路： 

  促销的本质是让利，所以直接的过楼优惠对买家是极具诱惑力的。而且××

年免息的条件十分诱人。选取年底发售的时机(在楼盘推广上，宜先蓄势，而后

“开闸”，鉴于前期已开始推广，所以本次推广需要进行包装，让人感觉前期推

出单位已售完，此次是推全新单位)，岁末大酬宾给现场积累人气。 

  活动内容： 

  选取不同户型单位，以××年免息按揭的方式销售。在广告宣传上，将此信

息作为单一营销点，以强势传播。而且列出购楼可优惠的具体数据，以打动买家。 

  八、活动名称：环城单车游 

  目的：完善楼盘健康、绿色形象，为销售助力 

  思路： 

  现在越来越多的机动车辆代替了原始的出行方式，同时也造成了很多环境问

题。人们逐渐认识到保护环境的重要性，更绿色和更低碳的生活方式开始得到更

多人的响应。选择自行车出行就是人们向低碳生活迈出的的一大步。单车出游是

对绿色生活、绿色时尚的再一次追寻;是对追求低碳、健康生活的响应与拥护。 

  活动内容： 

  此次巡游活动时间，活动路线按实际情况定，整个骑游过程贯穿嘉鱼新、老

街道核心区域。本次单车巡游活动将宣传低碳、健康、绿色的生活理念。将三湖

春天的绿色理念传达给民众，塑造三湖春天的楼盘良好形象。  

  九、活动名称：“老友计”，业主介绍有礼送 

  目的：老带新，新老客户齐欢喜 

  目标客户群：新老客户 



 思路： 

  老客户介绍新客户虽然是最常见促销方法，但确是不能忽视的，老客户是最

能反映房子好坏的第一人，在新客户眼中是最具有说服力的， 更能打动客户的

心，说服新客户。 

  活动内容： 

  选定活动时间内，老客户介绍新客户购房，双方都可以享受丰厚的礼品。 

  十、活动名称：三湖春天——家庭总动员 

  目的：和谐社区氛围，传达社区文化 

  目标客户群：以老年人为中心的发散性客户 

  思路： 

  以“全新退休生活的领跑者”独特理念，形成了浓郁的老年文化氛围，这种

社区生活吸引了退休老人及子女的关注。而业主们是最为有效的义务宣传员，尤

其是对项目满意的老年业主，他们的社会经验丰富，社会关系深而且广，并且还

可以通过他们的子女的口碑相传，这种营销的深层效用不可小觑。  

  活动内容: 

  元旦佳节时，举办“元旦欢乐家庭总动员”，邀请社区住户和各家庭协老一

辈表演节目，以比赛的形式宣传三湖春天的小区文化。然后组织多种兴趣俱乐部，

促进业主相互交流，营造了一种积极向上的生活氛围和健康愉悦的生活态度。  

 篇 2 

  一、活动背景 



 根据中冶尚园项目计划，在 1 月 14 日(农历十二月二十一日)，即在新春佳

节到来之际举办一场“新春嘉年华，看房送大礼”活动，为新老客户献上新年大

礼。 

  二、活动目的 

  1、制造新年市场热度，加强市场关注度; 

  2、通过活动为新老客户加深对本项目的深刻印象，传递项目信息等 ; 

  3、通过现场活动营造热烈气氛，聚拢人气，迅速累积客户。  

  三、活动理念 

  1、注重人气凝聚，营造“中冶”品质; 

  2、加大活动整体“新春嘉年华”氛围展现，充分体现“看房送大礼”活动

意义; 

  3、烘托“新春”的“乐与玩”，打造“看房送大礼”相关气氛活动; 

  4、让更多贵宾加深“中冶 尚园”的美好印象; 

  四、活动地址 

  信阳市洋山新区中冶尚园营销中心现场 

  五、活动时间 

  1 月 14 日 8:30 ——17:30 

  六、活动对象 

  看房、购房准客户 

  七、活动项目筹备安排：(1 月 9 日-13 日 基准筹备) 



 策划：郭森 150****0601

  1 月 9 日：本活动项目策划汇报 

  达成初步合作意向 确定本活动方案 

  1 月 10 日：组建本活动项目小组 

  确定本项目活动中所有执行人员 

  活动执行小组构架： 

  总顾问：(甲方) 总 策 划：周 洋 

  顾 问：(甲方) 活动总监：李佳文 

  场 务：郭树森 黄金海 范德亮 陶 然 张 浩 

  周 丽 王 华 张元林 

  确定各种物料、设备、人员等确定的前期筹备工作。 

  1 月 11 日：项目正式筹备和实施 

  现场布置平面 

  1 月 13 日：活动现场布置(准备议程) 

  整个场景布景以迎“新春”，凸显“中国红”，以“嘉年华”活动为主题。

外场为客户提供玩与乐的场地，表现热闹场景;内场(一楼)为准客户打造看房为

主的环境，并能显现本活动的气氛氛围;二楼通过排好选房营造抢购氛围，提供

热饮，主要为重要客户提供商谈清净空间，并为重要客户发放礼品。 

  安排 2 架滑翔伞(或动力气球)分别在 1 月 13 日 9:00 ——11:00 、14:00 ——

16:00 两次信阳市上空盘旋营造活动前期氛围。 



 1 月 14 日上午活动期间 9:00 ——11:00 在洋山新区上空盘旋营造活动现场

气氛 

  1、外场布置(销售中心门前)： 

  18 米大跨度拱门 2 只：横跨路两侧(横幅标语：新春嘉年华 看房选房有礼) 

  营销中心前左右各 20 米的路灯杆牵拉灯笼(灯笼上标有：中冶__尚园) 

  因考虑天气原因，搭建 15m__10m__4m桁架，即可抵挡天气变化，有可营造

现场气氛，顶部和四周(留进出口)用喷绘(设计图案)进行围挡，地上用红地毯铺

设。 

  顶部用小红灯笼依次循序整齐排列(活动结束后可赠送客户) 

  现场安装：老鼠机、电子抓娃娃机、电子投篮机、跳舞机，棉花糖机、电子

枪射击、糖葫芦、捏泥人、电子摩托车、烤瓷马克杯供到场客户免费游玩。每台

机器安排一名工作人员。现场派送游戏币 (每个到场客户 5 个) 

  现场气氛烘托卡通人：米奇、财神爷、加菲猫、兔子、喜洋洋、美羊羊、灰

太狼等，制造现场气氛与客人拍照留念，现场制作烤瓷数码杯免费赠送客户。  

  桁架外侧靠南侧设置儿童游乐蹦蹦床，供来宾客户小孩游玩。  

  2、内场布置(营销中心一楼)： 

  内场顶部用小灯笼或拉画连接，以及大中国结营造新春气氛。  

  玻璃大门和玻璃窗用大小灯笼和窗花等造型图案。  

  以“发财红包”布置现场装饰树。 

  18:00 前所有场景布置完毕，安装设施检测完毕。  

  1 月 14 日：活动现场 



 7:00 筹备组人员到现场 

  7:10 开始检查各种设施和设备 

  8:00 所有人员现场准备完毕，迎接到场客户。 

  8:30 活动开始，按方案执行。 

  活动期间有工作人员指导客户游玩项目; 

  室内安排萨克斯现场真人演奏; 

  17:30 活动陆续结束。 

  18:00 各种设施进行撤场 

 篇 3 

  一、活动主题：绿色、氧气、健康、时尚; 

  二、活动主办单位： 

  活动协办单位： 

  三、活动时间：3 月 12 日(星期六) 8 ：40――14：00; 

  四、集合地点： 

  植树地点： 

  楼盘参观地点： 

  五、交通工具：大吧车接送、自驾车; 

  六、种植树种、数量：公孙树，40 棵; 



 七、活动流程： 

  1、09：00：黄兴路步行街集合; 

  2、09：15：宣誓; 

  3、09：30：出发; 

  4、09：30dd10：30：赴__国际新城会所(参观过程中领取干粮和矿泉水); 

  5、10：30：到达植树地点; 

  6、10：30-13：30：植树活动开始，内容如下： 

  a、植树造林; 

  b、互动游戏; 

  c、媒体现场采访活动主持人、会员和__俱乐部负责人; 

  d、业主代表讲话; 

  7、14：00：活动完毕，会员自由合影，乘车返回酒店; 

 篇 4 

  一、活动形式 

  1、来访送玫瑰; 

  2、购房送黄金吊坠; 

  3、业务员幸运大摇奖; 

  4、情侣钻戒大抽奖活动(钻戒、黄金吊坠、明星演唱会门票) 
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