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第一章 前言

饥饿营销，是指商品提供者有意调低产量，以期达到调控供求关系、制造供不应求“假象”、

以维护产品形象并维持商品较高售价和利润率的营销策略。

通俗来讲，“饥饿营销”就是通过欲擒故纵的策略，利用消费者的好奇和逆反心理，对越是得

不到的东西越想得到，对消费者的欲望进行了强化，而这种强化会加剧供不应求的抢购气氛，使饥

饿营销呈现出更强烈的戏剧性和影响力。

饥饿营销能否起作用，同产品的替代性与消费者的成熟程度有极大的关系。在消费者心态不够

成熟、产品综合竞争力和不可替代性较强的情况下，“饥饿营销”更容易激发消费者“越是得不到

的东西越想得到”的心理，而又不会失去耐性转投其他产品，饥饿营销才能较好地发挥作用。

那么，企业开展饥饿营销都有哪些策略？

玩转饥饿营销的前提与条件是什么？

有哪些值得我们借鉴和需注意的地方？

下面，我们先从茶油行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。
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第二章 2023-2028 年茶油市场前景及趋势预测

第一节 中国茶油行业发展现状分析

一、油茶种植面积稳定增长

中国油茶产业在油茶产业发展项目、农发资金、现代农业发展扶持资金等强力支持下，发展形

势持续向好。油茶林基地面积不断扩大，全国油茶林面积已由 2010 年的 4560 万亩发展到 2023 年

超过 8000 万亩。根据《加快油茶产业发展三年行动方案(2023—2025 年)》，到 2025 年，中国油茶

种植总规模将达到 9000 万亩。近 5 年来，湖南、江西、广西三省油茶种植面积增速最快，共完成

新造林任务约 1000 万亩，占到了中国新增油茶种植面积的三分之二左右。

二、2022年茶油产量有所下降

据国家统计局最新数据，油茶籽产量整体呈现上升趋势，在 2021 年达到高峰，产量 394 万

吨。2022 年上半年干旱，下半年雨水较多，气候极端，山茶树结果情况不甚乐观，山茶籽整体偏

小，因此 2022 年油茶籽产量同比下降 25%。
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三、市场规模基本保持增长

山茶籽出油率在 15%-30%，平均约在 20%左右。以 20%的出油率来计算，按照每公斤茶油 60

元的销售价格，建立测算模型，得到 2017-2022 年中国茶油市场产值，经测算，2022 年茶油产值达

到 353.54 亿元。
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第二节 2023-2024年茶油行业市场深度调研

一、茶油行业市场现状分析

近年来，茶油市场持续受到消费者的青睐，市场规模呈现稳步增长态势。这主要得益于消费者

对健康食品的需求和对天然、无添加食品的偏好。随着健康意识的提高，茶油作为一种富含不饱和

脂肪酸的植物油，其在烹饪、护肤、保健等领域的应用逐渐受到认可。

此外，茶油行业的产业链不断完善，上游种植、中游加工、下游销售等环节逐渐形成闭环，为

市场的可持续发展提供了有力支撑。同时，政府政策的扶持和市场推广力度的加大，也为茶油市场

的繁荣发展创造了有利条件。

二、茶油行业市场特点分析

茶油行业市场呈现出以下几个特点：
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品质化、品牌化趋势明显。随着市场竞争的加剧，消费者对茶油品质的要求不断提高，品牌知

名度和美誉度成为消费者选择的重要因素。

多元化、差异化产品不断涌现。茶油企业为满足消费者多样化的需求，不断推出新品，如有机

茶油、特色茶油等，以满足不同消费群体的需求。

销售渠道多元化。除了传统的商超、专卖店等销售渠道外，电商平台、社交媒体等新兴渠道也

为茶油销售提供了更多可能。

三、茶油行业市场规模分析

根据行业研究报告显示，近年来茶油市场规模持续增长。预计在未来几年内，随着消费者对健

康食品的需求进一步增加，茶油市场的规模将继续扩大。同时，随着科技的进步和工艺水平的提

升，茶油的质量和产量也将得到进一步提升，为市场的可持续发展提供有力保障。

四、茶油行业市场结构分析

茶油行业市场结构主要包括上游种植、中游加工和下游销售等环节。上游种植环节主要集中在

湖南、江西、广西等油茶种植大省，这些地区的油茶种植面积和产量均占据全国主导地位。中游加

工环节则呈现出多元化、精细化的特点，企业数量众多，竞争激烈。下游销售环节则通过商超、专

卖店、电商平台等多种渠道销售给消费者。

此外，茶油行业市场还呈现出一定的地域性特点。不同地区的消费者对茶油的接受程度和消费

习惯有所不同，这也使得茶油市场在不同地区呈现出不同的市场格局和发展特点。

总的来说，茶油行业市场具有广阔的发展前景和巨大的市场潜力。未来，随着消费者需求的不

断变化和市场竞争的加剧，茶油行业将迎来更多的发展机遇和挑战。企业需要不断创新和提升产品

品质，加强品牌建设和市场推广，以适应市场变化并赢得消费者的青睐。

第三节 2023-2024年我国茶油行业市场竞争格局分析

一、茶油行业竞争格局分析

行业竞争格局

区域竞争：湖南及周边分布最集中
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从茶油行业代表性企业的区域分布来看，企业主要布局在以湖南为核心的华南地区;安徽、浙

江等华东地区也有部分代表性企业布局;其余地区茶油代表性企业分布较少。

企业竞争：企业相对分散

2022 年，中国茶油总产量 276.2 万吨，大团结以 7.3 万吨占据茶油年产量第一。CR8 为 6.2%，

市场集中度相对分散，企业竞争较为激烈。
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二、茶油行业竞争特征分析

茶油行业的竞争特征主要表现在以下几个方面：
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首先是品牌化竞争日益凸显。在茶油市场中，品牌的影响力逐渐增强，消费者更倾向于选择知

名度高、口碑好的品牌产品。因此，茶油企业需要加强品牌建设，提升品牌知名度和美誉度，以在

竞争中占据优势地位。

其次是产品差异化竞争成为关键。茶油市场的产品种类繁多，但消费者对于产品的口感、品

质、营养价值等方面的要求也越来越高。因此，茶油企业需要通过产品创新、技术研发等手段，推

出具有独特口感和营养价值的产品，以满足消费者的个性化需求。

最后是渠道多元化竞争成为趋势。随着电商平台的兴起和线下渠道的拓展，茶油企业的销售渠

道也呈现出多元化的趋势。茶油企业需要充分利用各种销售渠道，提高产品的覆盖率和市场占有

率，同时加强渠道管理和维护，确保销售渠道的稳定和高效。

三、茶油行业品牌竞争情况分析

在茶油行业中，品牌竞争是市场竞争的重要组成部分。目前，市场上已经涌现出了一批具有一

定知名度和影响力的茶油品牌，这些品牌通过多年的积累和发展，已经形成了较为完善的品牌体系

和市场布局。这些品牌在市场竞争中凭借自身的品牌优势和产品特点，赢得了消费者的信赖和喜

爱。

然而，品牌竞争也呈现出日益激烈的态势。一方面，新进入市场的茶油品牌不断增多，这些品

牌通过创新营销手段、提升产品质量等方式，试图在市场中分得一杯羹；另一方面，已经具有一定

市场份额的品牌也在不断加强品牌建设和推广力度，以巩固和提升自身的品牌地位。

在未来，品牌竞争将继续是茶油行业市场竞争的重要方面。茶油企业需要注重品牌建设和管

理，通过提升品牌形象、加强品牌传播等方式，增强品牌的竞争力和影响力。同时，企业还需要关

注市场动态和消费者需求变化，不断调整和优化品牌策略，以适应市场竞争的变化。

四、当前茶油行业竞争策略分析

当前茶油行业的竞争策略主要围绕产品差异化、市场拓展、品牌建设以及成本控制等方面展

开。

在产品差异化方面，企业致力于通过技术创新和工艺改进，研发出更具营养价值和口感优势的

产品，以满足不同消费者的需求。例如，一些企业推出了富含多种不饱和脂肪酸、具有抗氧化功能
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