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对于大的企业来说，不管是花钱买评论，买广告位，买外卖排名，买首页广告，还有花钱买新

媒体广告的，买大 v品鉴的，买霸王餐的……这都是预算之内的，砸钱然后才能赚钱，这就是生意

之道。

然而对于一些企业来说，小企业资金薄弱，经不起大折腾，但是不花钱，又怎么做营销呢？

这里我们就来解密如何低成本做营销？

下面，我们先从灯饰行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年灯饰市场前景及趋势预测

第一节 灯饰行业发展基本情况

一、我国灯饰行业发展现状分析

通常如今人们将照明的灯具叫作灯饰，从称谓上人们就可以看出，灯具已不仅仅是用来照明，

它还可以用来装饰房间。灯饰的设计，不但侧重于艺术造型，而且设计时还考虑到灯型、色、光与

环境格调相互协调、互衬托，达到灯与环境互相辉映的效果。

现如今灯饰的种类已经多式多样，从客厅、餐厅、卧室、厨卫到走道、阳台、吧台，从室内走

向室外，更多的去点缀周围的环境，而现代灯饰的设计风格也越来越多样化，古典、现代、时尚、

欧式、美式、清爽、豪华风，美不胜收。根据灯饰的材质来分类，灯饰可以可分为五大类：、布艺

灯、石材灯、玻璃灯和。五类灯饰各具特色，承担着满足不同年龄喜好、不同消费层次、为不同房

间风格添彩的作用。

中国灯具行业的兴起可以追溯到 20世纪 80年代，得益于市场需求的增长和技术的进步，在过

去的几十年里，中国灯具行业从最初的模仿和跟随，发展到现在的自主研发和创新，实现了质的飞

跃，许多地区灯具产业取得了亮眼的表现：广东省中山市的古镇生产了 80%以上的中国照明产品,

中山也被称为“中国的照明生产基地”；宁波的梁弄镇则是多年被评为“中国灯具之乡”；广东东莞、

惠州和深圳则是珠三角地区东部最大，也是中国最大最强的照明产业带，拥有雷士照明、TCL等知
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名照明企业。

2021年全球灯具及照明装置行业市场规模达 2475.61亿美元，其中中国灯具及照明装置产量

达 54.97亿套（台、个），其中广东占 26.79，浙江占 11.76，江苏占 3.93，同年需求量达 14.8

亿套（台、个），市场规模达 1170.33亿元。

根据中国照明电器协会数据，2022年，我国灯具及相关配件产品出口总额超过 460亿美元，

主要出口北美、欧洲、RCEP国家等市场，其中北美是最大的出口市场。2022年，中国灯具产品出

口欧美市场的总额占比超过四分之一，其次是欧洲市场，两者占比超过 50%。

近些年来可见中国灯具产品逐渐走向国际市场，以欧普照明、雷士照明、飞利浦照明等为代表

的知名品牌在国内外市场上占据越来越多份额，同时一大批中小型企业通过技术创新和差异化战

略，不断挑战传统格局。这种多元化的竞争格局促使整个行业更加活跃和创新。

二、我国灯饰行业发展特点分析

（一）传统照明逐渐淘汰

我国照明灯具已经历了几轮升级迭代，白炽灯、荧光灯、节能灯等传统照明已先后进入淘汰和

衰退期。随着照明技术的发展，LED灯具应运而生，在发光效率、使用寿命、环保性能等关键指标

上，都比传统照明拥有显著优异的表现，未来 LED照明替代传统照明毫无疑问将是大势所趋。

图：LED灯具正处于成长期

资料来源：联域股份招股书

从应用领域来看，照明类型主要可以分为工业照明、户外照明、特种照明、家居照明、商业照
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明等。其中，家居和商业照明的所处环境比较稳定和单一，技术成熟较早，LED替代传统照明的进

程也较早。工业、户外和特种照明则面临复杂多变或者极端环境的挑战，对不同细分领域提出了不

同的产品技术要求（例如特种照明中的植物灯，要求具备高精度光谱分析技术；工业照明则重视防

冲击、防腐蚀、防电磁干扰等指标），尚需时间沉淀和产业经验积累，因此 LED替代进程起步相对

较晚。近年来，随着 LED照明技术不断成熟，工业、户外和特种照明有望迎来新的发展机遇。

图：照明常见应用领域及灯具对比

资料来源：联域股份招股书

（二）我国 LED照明起步早，渗透率高

我国 LED照明产业的发展与国家政策的支持有着密切联系。早在 2003年，我国就启动了半导

体照明产业化关键技术重大项目。2009年，发改委、科技部、工信部、住建部、财政部、国家质

检总局联合发布了重要文件《半导体照明节能产业发展意见》，提出加大半导体照明技术创新支持

力度，实施半导体照明试点示范工程，包括道路、工矿企业、商厦和家庭等功能性照明的新建和改

造。2016年以后，相关政策密集落地，从 LED芯片、LED灯具使用率、节能减排等多维度鼓励发展

LED照明产业。根据中商产业研究院数据，2021年我国 LED照明整体渗透率已达到 80%，超全球平

均水平（66%）。
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图：我国 LED照明发展进程

资料来源：联域股份招股书

第二节 2022-2023年中国灯饰行业发展情况分析

一、灯饰行业运行情况分析

随着照明节能技术不断提高，光源品种与应用领域的更新换代，旨在提高照明效率、照明质

量、照明安全的绿色照明项目在全球范围内方兴未艾、蓬勃发展，受到各国政府的普遍关注。目

前，实施“绿色照明”己成为众多国家实现节能减排，保护环境的重要一环，并上升到国家战略组织

大力推广。2022年我国照明灯具产量约为 59.6亿套，需求量约为 15.1亿套，市场均价来到 81.5

元每套。
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数据来源：智研咨询

二、灯饰行业经营情况分析

我国 LED照明主要制造商有联域股份、立达信、光莆股份、得邦照明、阳光照明、恒太照明、

华普照明等。这些企业大多起步早、国内市场份额较稳定，因而近年来以外销为主，通过下游大客

户的渠道网络，覆盖北美、亚洲、欧洲等地区。

图：LED照明中游制造商主营业务对比

资料来源：联域股份招股书

按 2022年营业收入计算，LED照明主要制造商的规模分别为：立达信（75.6亿）、德邦照明

（46.6亿）、阳光照明（37.3亿）、联域股份（10.9亿）、光莆股份（8.3亿）、恒太照明

（6.5亿）。从利润端来看，其中光莆股份、阳光照明代表行业较高的盈利水平，2022年销售毛利
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率分别 27.9%、27.8%，联域股份 2022年销售毛利率为 23.8%。

图：LED照明主要制造商 2022年营业收入（亿元）

资料来源：wind 

图：LED照明主要制造商销售毛利率对比（%）
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资料来源：wind

LED照明主要制造商在产品应用领域上有所分化。行业头部公司例如立达信、得邦照明、阳光

照明主营家居、商业照明，市场日臻成熟，格局稳定；联域股份、华普照明、恒太照明则侧重于中

大功率的工业、户外照明，形成错位竞争。

图：LED照明公司的产品主要应用领域对比

资料来源：联域股份招股书

三、灯饰行业景气情况分析

2023年以来，在稳经济一揽子政策措施显效带动下，我国经济加快恢复，市场需求逐步复

苏。面对复杂多变的国际环境、市场需求疲软等因素影响，我国照明行业整体目前处于承压修复

期，出口基本稳定但压力增加，国内照明市场内生动力不足，智能照明、农业照明、健康照明等新

兴细分市场尚未成型。据测算，2023年上半年，我国照明行业销售额约 3013亿元人民币，同比下

降约 7%。

1-6月，照明行业缓慢复苏，行业综合景气指数有所回升，6月当月对比 2月增长 12个点。需

要注意的是，行业综合景气指数虽然有所增长，但仍在渐冷区间之内。

四、灯饰经济效益影响因素

灯饰经济效益受到多种因素的影响，以下是其中一些主要因素：

1.市场需求：灯饰市场的需求变化会直接影响灯饰的经济效益。如果市场需求增加，灯饰的销

量和价格可能会上升，从而提高经济效益。相反，如果市场需求减少，则可能导致销量下降和价格

下降，降低经济效益。

2.产品品质和设计：灯饰的品质和设计对其销售和经济效益有重要影响。优质的产品和独特的

设计往往能够吸引更多消费者，提高产品的附加值，从而增加经济效益。

3.生产成本：灯饰的生产成本包括原材料、人工、设备折旧等费用。如果生产成本过高，可能
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会导致产品价格上升，降低市场竞争力，从而影响经济效益。因此，降低生产成本是提高灯饰经济

效益的重要途径。

4.品牌影响力：品牌影响力是指品牌在消费者心目中的知名度和美誉度。具有较高品牌影响力

的灯饰产品往往能够获得更高的价格和更好的销售业绩，从而提高经济效益。

5.市场竞争环境：灯饰市场的竞争环境也会影响其经济效益。如果市场竞争激烈，企业可能需

要采取降价等策略来提高市场占有率，这可能会降低产品的利润率。相反，如果市场竞争不激烈，

企业可能有机会提高产品价格，从而提高利润率。

灯饰经济效益受到多种因素的影响，企业需要综合考虑这些因素，制定合理的市场策略，以提

高灯饰的经济效益。

第三节 灯饰行业存在的问题与风险分析

一、灯饰行业发展存在的问题

当前我国灯饰行业存在的主要问题是市场集中度低、无序竞争严重。一方面，我国灯饰行业进

入门槛低，因此市场大大小小的灯饰企业成千上万，且大部分企业品牌意识薄弱，市场集中度也较

低，几家头部企业加起来市场份额仍不足 10%；另一方面，灯饰在产品形态方面，现代灯、美式

灯、水晶灯、中式/新中式灯等各色产品琳琅满目，而灯饰是一个低关注度、低频消费的产品，消

费者购买之后一般不会再关注，很难形成品牌效应。

叠加上行业销售渠道分化，因此在企业之间的竞争日益激烈，而许多企业为了赢得市场，则纷

纷降低低价，压缩成本，使得行业市场竞争无序化加剧。

二、灯饰行业发展面临的挑战

当前我国灯饰行业面临的挑战主要有：原材料价格猛涨、产品出口运费暴涨、土地和人力成本

上升、新冠疫情等。

受大宗商品价格上涨，叠加疫情这一突发介入因素的搅动，致使全球 IC芯片、MCU、MOS管、

整流桥、铝基板、PCB、被动元件、塑件、纸品等制造业供应链上几乎所有产品价格大幅上涨并伴

随不同程度的缺货，因此我国灯饰行业的原材料材料价格上涨。

出口市场方面，疫情造成了全球制造业需求的先抑后扬，大量货物堆积叠加港口效率降低，使
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