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自媒体概述



自媒体是指个人或小团队通过互

联网平台发布和分享内容的媒体

形式。

定义

个性化、自主性、互动性、传播

速度快。

特点

自媒体的定义与特点



个人博客、论坛等形式的
自媒体出现。

初创期 发展期 成熟期

微博、微信公众号等社交
平台推动自媒体快速发展。

短视频、直播等形式成为
自媒体主流。

030201

自媒体的发展历程



类型
文字、图片、音频、视频等。

平台
微信公众平台、微博、抖音、快手、知乎等。

自媒体的类型与平台
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社交平台概述



社交平台是一种在线平台，允许用户

创建个人资料、与他人互动、分享内

容和观点。

社交平台具有用户生成内容、互动性、

实时性、个性化等特点，能够满足用

户在社交、娱乐、信息获取等方面的

需求。

社交平台的定义与特点

特点

定义



如BBS、聊天室等，主要满足用户基本的社交需求。

早期社交媒体

如Facebook、Twitter等，用户可以建立个人主页，
与朋友保持联系，分享信息。

社交网络兴起

随着移动互联网的发展，出现了一系列新型社交
平台，如短视频、直播等。

社交媒体多元化

社交平台的发展历程



如Facebook、Twitter等，用户可以建立个
人主页，与朋友保持联系，分享信息。

社交网络

如抖音、快手等，用户可以制作和分享短视
频。

短视频平台

如斗鱼、虎牙等，用户可以观看直播内容并
进行互动。

直播平台

如知乎、豆瓣等，用户可以在特定主题下发
表观点和交流。

社区论坛

社交平台的类型与平台
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自媒体与社交平台的合作模式



自媒体和社交平台通过内
容共享，互相提供优质内
容，增加用户粘性和活跃
度。

内容共享

双方共同参与内容创作，
发挥各自优势，提高内容
质量和吸引力。

联合创作

自媒体和社交平台建立版
权合作关系，保护原创内
容，防止侵权行为。

版权合作

内容合作模式



广告投放

自媒体在社交平台上投放广告，增加曝光率和收益。

广告分成

自媒体与社交平台共同参与广告分成，实现利益共享。

定制广告

根据自媒体的特点和受众，定制符合其风格的广告，
提高广告效果。

广告合作模式
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