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引言



通过分析门店营销模式，优化销售策略，提高销
售额和利润率。

提升销售业绩

深入了解市场和竞争对手，制定有针对性的营销
策略，提升品牌竞争力。

应对市场竞争

研究消费者行为和需求，提供个性化、差异化的
产品和服务。

消费者需求洞察

目的和背景



以产品为中心，通过广告
宣传、促销活动等方式吸
引消费者。

传统营销模式 互联网营销模式 新零售营销模式

利用互联网和社交媒体平
台，进行线上推广和销售，
实现线上线下融合。

以消费者体验为中心，通
过数字化、智能化技术手
段提升购物体验。

030201

营销模式概述
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门店营销现状及趋势



传统营销手段为主

目前，大多数门店仍然采用传统

的营销手段，如打折、促销、赠

品等，缺乏创新和差异化。

线上线下融合不足

虽然越来越多的门店开始尝试线

上线下融合，但实际效果并不理

想，线上线下的互动和融合程度

有待提高。

数据分析应用不足

门店在营销过程中产生的数据量

巨大，但很多门店并没有充分利

用这些数据进行分析和优化营销

策略。

门店营销现状



跨界合作与创新

为了突破传统营销模式的限制，门店将积极寻求与其他行

业的跨界合作与创新，探索新的营销模式和商业机会。

个性化营销

随着消费者需求的多样化，门店将更加注重个性化营销，

通过精准定位和细分市场，提供符合消费者需求的个性化

产品和服务。

线上线下深度融合

未来，门店将更加注重线上线下深度融合，通过线上平台

引流、线下体验等方式，打造全方位的购物体验。

数据驱动营销

门店将更加注重数据分析和应用，通过数据挖掘和分析，

精准把握消费者需求和市场趋势，制定更加有效的营销策

略。

门店营销趋势
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门店营销模式分析



1

2

3

通过打折、满减、赠品等促销手段吸引顾客进店

消费。

门店促销

店员主动向顾客推销商品，提供个性化服务。

人员推销

在门店附近或人流量较大的地方派发传单，吸引

潜在顾客。

传单派发

传统营销模式



社交媒体营销

利用微信、微博等社交媒体平台发布产品信息，吸引
粉丝关注和转发。

网络广告

在搜索引擎、门户网站等投放广告，提高品牌曝光度。

电商合作

与电商平台合作，将产品上线销售，拓展线上销售渠
道。

互联网营销模式
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智能化技术应用

运用人工智能、物联网等技术提升门店运营效率和顾客体验。

01

线上线下融合

打通线上线下销售渠道，提供无缝衔接的购物体验。

02

数据分析与精准营销

通过大数据分析，了解消费者需求，实现精准营销。

新零售营销模式
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门店营销策略
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