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第一章 企业全国市场开拓策略概述

第一节 研究报告简介

企业要想在瞬息万变的市场竞争环境中立于不败之地，更好的生存与发展，就必须尽可能全面 

准确地了解与本行业有关的信息，从而做出最科学有效的决策。行业研究和战略研究是揭示行业发 

展的重要工具，通过深度的行业研究和战略研究报告，及时了解行业动态、未来发展趋势，及全面 

系统、实用高效的战略，对企业的经营、发展与壮大，起着越来越重要而关键的作用。

本有色金属行业全国市场开拓策略研究报告在大量周密的市场调研基础上，依据中国国家统计 

局、国家海关总署、相关行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提 

供的大量数据，综合采用桌面研究法、行业访谈研究法、市场调查研究法等多种研究方法，结合盛 

世华研监测数据及知识体系，在对我国有色金属业市场发展进行深入的调研和分析的基础上，对有 

色金属行业全国市场开拓策略进行了全面系统的梳理，并提炼出一套可落地执行的实战解决方案， 

其中包括：

有色金属行业市场调研

企业全国市场开拓策略的基本类型与选择

企业全国市场开拓策略规划制定原则及依据

制定全国市场开拓策略的内容、方法步骤、流程

未来中国有色金属企业全国市场开拓策略探讨与建议

企业全方位推进“全国市场开拓策略”及实施路径探讨

构建有色金属企业实施全国市场开拓策略“管理、保障、调整”等机制的措施

……

为有色金属行业企业经营者及投资该领域的投资者提供重要的决策参考依据，为企业未来全国 

市场开拓策略提供可参考的路径与方向。

相信通过本报告对有色金属行业全国市场开拓策略研究报告全面深入的研究和梳理，您对行业 

及全国市场开拓策略的了解和把控将上升到一个新的高度，这将为您经营管理、战略部署、成功投 

资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力的保证。



与此同时，报告中还具有丰富的理论基础、研究体系、知识体系、决策体系以及方法论等丰富 

内容，让您在了解行业的同时，也掌握研究的方法和技巧。
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第二节 研究原则与方法

一、研究原则

1、真实原则

只有真实的信息资料才能做出正确的判断，真实是研究分析的第一要素，因此我们在做研究

中，需要辩证的去对待信息，需要大致判断信息来源的可靠性与真实性，尤其是对于过多的二手信 

息，我们需要筛选和确认其信息的真实性。

2、全面原则

行业研究需要坚持全面原则，所谓的全面指信息搜集的全面性、分析过程与方法的全面性、思 

考的内容的全面性等等，只有做到全面思考与分析才能做出有价值的结论。

3、客观原则

能够客观与准确的描述行业发展的过去、现在与未来并不易，但做研究需要谨记研究的客观是 

基础，是能够为投资者做决策的前提条件。

4、逻辑原则

条理与逻辑清晰是行业研究的灵魂，没有逻辑的研究最多只能说是一堆资料的堆砌，毫无价 

值。只有在大的逻辑框架下，提供客观真实全面的观点支撑，才算是一个好的行业研究报告。

5、思辨原则

行业研究要在各种可能性中选择未来必然性的结果，且在不断被验证中，是一个很有挑战的工 

作，行业研究的成果要经得起推敲。世界是可知的，所有结果，都是人的行为产生的，数据也是结 

果，要把人的研究，特别顺着产业从下游向上游逻辑顺序。
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二、研究方法

本有色金属行业研究报告综合采用历史资料研究法、调查研究法、归纳与演绎法、比较研究

法、倒推法和穷举法、数理统计法等多种研究方法，结合盛世华研监测数据及知识体系，对有色金 

属行业进行深入研究。                                                                   
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本报告主要研究方法有：

1、历史资料研究法

历史资料研究法是通过对已有资料的深入研究，寻找事实和一般规律，然后根据这些信息去描 

述、分析和解释过去的过程，同时揭示当前的状况，并依照这种一般规律对未来进行预测。这种方 

法的优点是省时、省力并节省费用；缺点是只能被动地囿于现有资料，不能主动地去提出问题并解 

决问题。只要是追溯事物发展轨迹，探究发展轨迹中某些规律性的东西，就不可避免地需要采用历 

史资料研究法。各个行业都在不断地发展，如果从一个行业的发展历程来认识它，更有助于较为全 

面深刻地认识和理解该行业，并把握它的发展脉搏。

2、调查研究法

调查研究法是一项非常古老的研究技术，也是科学研究中一个常用的方法，在描述性、解释性 

和探索性的研究中都可以运用调查研究的方法。它一般通过抽样调查、实地调研、深度访谈等形

式，通过对调查对象的问卷调查、访查、访谈获得资讯，并对此进行研究。调查研究是收集第一手 

资料用以描述一个难以直接观察的群体的最佳方法。当然，也可以利用他人收集的调查数据进行分 

析，即所谓的二手资料分析方法，这样可以节约费用。这种方法的优点是可以获得最新的资料和信 

息，并且研究者可以主动提出问题并获得解释，适合对一些相对复杂的问题进行研究时采用。缺点 

是这种方法的成功与否取决于研究者和访问者的技巧和经验。

3、归纳与演绎法

归纳法是从个别出发以达到一般性，从一系列特定的观察中发现一种模式，在一定程度上代表 

所有给定事件的秩序。值得注意的是，这种模式的发现并不能解释为什么这个模式会存在。演绎法 

是从一般到个别，从逻辑或者理论上预期的模式到观察检验预期的模式是否确实存在。演绎法是先 

推论后观察，归纳法则是从观察开始。

在演绎法中，研究的角度就是用经验去检验每一个推论，看看哪一个在现实(研究)中言之有

理，从而获得理论的验证。而在归纳法中，研究的角度则是通过经验和观察试图得到某种模式或理 

论。由此可见，逻辑完整性和经验实证性两者都不可或缺。一方面只有逻辑并不够;另一方面，只  

有经验观察和资料搜集也不能提供理论或解释。



4、比较研究方法。每个行业、每个公司都有人的行为产生，没有普适的法则套用，通过比较  

研究方法，发现差别、解释差别过程中对已经发生的现象合理的解释。同时研究影响结果的因素和 

作用机制，探寻哪些因素在发生变化，从而实现对未来的预测。
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5、倒推法和穷举法结合。首先假设有 N 种可能的结果，假设 A 结果发生，倒退 A 结果发生会 

有哪些具备条件，如果目前条件不具备，即可排除 A 结果。通过不断筛选，得出最大可能性的判  

断。同时，正推穷尽法和二叉树三叉树结合，与倒推法配合。

第三节 研究企业全国市场开拓策略的重要性及意义

一个企业如果想要永远利于不败之地，它必须有自己持久的竞争优势和清晰的经营发展战略。 

企业战略是企业根据其外部环境和内部资源和能力状况，为求得生存和长期稳定的发展，为不断的 

获得竞争优势，对企业发展的目标、达成目标的途径和手段的总体谋划和参考；企业战略是为了获 

得持久优势而对外部机会和威胁以及内部优势和劣势的积极反应。

除了有清晰的企业经营发展战略外，决定企业经营成败的一个极其重要的问题，还要看企业经 

营发展战略的选择是否科学，是否合理。或者说，企业能否实现高效经营的目标，关键就在于对经 

营发展战略的选择，如果经营发展战略选择失误，那么企业的整个经营活动就必然会满盘皆输。所 

以企业经营发展战略实际上是决定企业经营活动的一个极其关键的和重要的因素。企业必须高度重 

视。

通过对全国市场开拓策略的研究，将为企业建立以市场为导向的经营发展模式提供指导，让企 

业的经营发展战略更科学、合理、可行，减少失误带来的损失，有利于提高企业的整体水平和竞争 

能力。
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第二章 市场调研：2018-2019 年中国有色金属行业市场深度调 

研

市场及竞争环境是制定企业全国市场开拓策略的基础

市场及竞争环境分析包括行业现状分析、市场需求分析、市场增长速度、客户群分析、竞争态 

势分析、技术发展、影响因素、发展趋势分析、政策环境分析等各方面。

第一节 我国有色金属行业监管体制与发展特征

一、行业监管体系和行业组织

我国有色金属行业受到多个政府部门的监管。国家发改委《产业结构调整指导目录（2011年  

本）（2013 年修正）》，列明有色金属产业中鼓励、限制和淘汰类的技术和项目，对行业发展进行宏 

观调控，并对相关产业政策的落实进行监督；工业和信息化部制定行业发展战略，拟订行业规划和 

产业政策并组织实施指导行业标准和技术法规的拟订；国土资源部作为地质矿产主管部门，主管全 

国矿产资源的勘查和开采；环境保护部和国家安全生产监督管理总局分别对行业的环境保护和安全 

生产进行监管；商务部对加工贸易政策进行管理并监管特定原材料、产品和技术的进出口。

我国有色金属行业的行业组织主要是中国有色金属工业协会和中国有色金属加工工业协会。各 

行业组织主要根据国家政策法规，制定并监督执行行规行约，通过调查研究为政府制定行业发展规 

划、产业政策、有关法律法规，并协助政府主管部门制定、修订本行业国家标准等，同时对会员企 

业提供公共服务、协助信息交流等。

二、行业监管的主要法律、法规

我国有色金属行业经营活动相关的主要法律法规如下。
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