
面板搬运系统行业报告/庞文报告

1

面板搬运系统行业市场突围建

议及需求分析报告



面板搬运系统行业报告/庞文报告

2

目录
前言 ..................................................................................................................................................4
一、面板搬运系统业发展模式分析...............................................................................................4

(一)、面板搬运系统地域有明显差异 ...................................................................................4
二、2023-2028年面板搬运系统行业企业市场突围战略分析 ....................................................5

(一)、在面板搬运系统行业树立“战略突破”理念 ...........................................................5
(二)、确定面板搬运系统行业市场定位、产品定位和品牌定位 .......................................5

1、市场定位.....................................................................................................................6
2、产品定位.....................................................................................................................6
3、品牌定位.....................................................................................................................8

(三)、创新寻求突破...............................................................................................................8
1、基于消费升级的科技创新模式 .................................................................................9
2、创新推动面板搬运系统行业更高质量发展 .............................................................9
3、尝试业态创新和品牌创新.......................................................................................10
4、自主创新+品牌.........................................................................................................11

(四)、制定宣传计划.............................................................................................................12
1、策略一：学会做新闻、事件营销——低成本的传播工具 ...................................12
2、策略二：学会以优秀的品牌视觉设计突出品牌特色 ...........................................13
3、策略三：学会使用网络营销 ...................................................................................13

三、2023-2028年面板搬运系统产业发展战略分析 ..................................................................14
(一)、树立面板搬运系统行业“战略突围”理念 .............................................................14
(二)、确定面板搬运系统行业市场定位，产品定位和品牌定位 .....................................14

1、市场定位...................................................................................................................14
2、产品定位...................................................................................................................15
3、品牌定位...................................................................................................................16

(三)、创新力求突破.............................................................................................................17
1、基于消费升级的技术创新模型 ...............................................................................17
2、创新促进面板搬运系统行业更高品质的发展 .......................................................18
3、尝试格式创新和品牌创新.......................................................................................19
4、自主创新+品牌.........................................................................................................20

(四)、制定宣传方案.............................................................................................................21
1、学会制造新闻,事件行销－－低成本传播利器 .....................................................21
2、学习通过出色的品牌视觉设计突出品牌特征 .......................................................22
3、学会利用互联网营销...............................................................................................22

四、面板搬运系统行业发展状况及市场分析 .............................................................................23
(一)、中国面板搬运系统市场行业驱动因素分析 .............................................................23
(二)、面板搬运系统行业结构分析 .....................................................................................23
(三)、面板搬运系统行业各因素（PEST）分析 .................................................................24

1、政策因素...................................................................................................................24
2、经济因素...................................................................................................................25
3、社会因素...................................................................................................................26
4、技术因素...................................................................................................................26

(四)、面板搬运系统行业市场规模分析 .............................................................................26



面板搬运系统行业报告/庞文报告

3

(五)、面板搬运系统行业特征分析 .....................................................................................27
(六)、 面板搬运系统行业相关政策体系不健全 ...............................................................27

五、2023-2028年面板搬运系统企业市场突破具体策略 ..........................................................28
(一)、密切关注竞争对手的策略，提高面板搬运系统产品在行业内的竞争力..............28
(二)、使用面板搬运系统行业市场渗透策略，不断开发新客户 .....................................28
(三)、实施面板搬运系统行业市场发展战略，不断开拓各类市场创新源 .....................29
(四)、不断提高产品质量，建立覆盖完善的服务体系 .....................................................29
(五)、实施线上线下融合，深化面板搬运系统行业国内外市场拓展 .............................29
(六)、在市场开发中结合渗透和其他策略 .........................................................................30

六、面板搬运系统行业竞争分析.................................................................................................30
(一)、面板搬运系统行业国内外对比分析 .........................................................................31
(二)、中国面板搬运系统行业品牌竞争格局分析 .............................................................32
(三)、中国面板搬运系统行业竞争强度分析 .....................................................................33

1、中国面板搬运系统行业现有企业竞争情况 ...........................................................33
2、中国面板搬运系统行业上游议价能力分析 ...........................................................33
3、中国面板搬运系统行业下游议价能力分析 ...........................................................33
4、中国面板搬运系统行业新进入者威胁分析 ...........................................................33
5、中国面板搬运系统行业替代品威胁分析 ...............................................................34

(四)、初创公司大独角兽领衔.............................................................................................34
(五)、上市公司双雄深耕多年.............................................................................................35
(六)、面板搬运系统巨头综合优势明显 .............................................................................35

七、面板搬运系统行业企业转型思考（2023-2028） ...............................................................36
(一)、面板搬运系统业的内生延伸——选择与定位 .........................................................36
(二)、面板搬运系统跨行业转型延伸 .................................................................................36
(三)、面板搬运系统企业资本计划分析 .............................................................................37
(四)、面板搬运系统业的融资问题 .....................................................................................37
(五)、加强面板搬运系统行业人才引进，优化人才结构 .................................................37

八、面板搬运系统行业多元化趋势.............................................................................................38
(一)、宏观机制升级.............................................................................................................38
(二)、服务模式多元化.........................................................................................................38
(三)、新的价格战将不可避免.............................................................................................39
(四)、社会化特征增强.........................................................................................................39
(五)、信息化实施力度加大.................................................................................................39
(六)、生态化建设进一步开放.............................................................................................40

1、内生发展闭环,对外输出价值 .................................................................................40
2、开放平台,共建生态.................................................................................................40

(七)、呈现集群化分布.........................................................................................................40
(八)、各信息化厂商推动面板搬运系统发展 .....................................................................41
(九)、政府采购政策加码.....................................................................................................41
(十)、个性化定制受宠.........................................................................................................42
(十一)、品牌不断强化.........................................................................................................42
(十二)、互联网已经成为标配“风生水起“ .....................................................................42
(十三)、一体式服务为发展趋势.........................................................................................43
(十四)、政策手段的奖惩力度加大 .....................................................................................43



面板搬运系统行业报告/庞文报告

4

九、关于未来 5-10年面板搬运系统业发展机遇与挑战的建议 ...............................................44
(一)、2023-2028年面板搬运系统业发展趋势展望 ..........................................................44
(二)、2023-2028年面板搬运系统业宏观政策指导的机遇 ..............................................44
(三)、2023-2028年面板搬运系统业产业结构调整的机遇 ..............................................45
(四)、2023-2028年面板搬运系统业面临的挑战与对策 ..................................................45

十、面板搬运系统业突破瓶颈的挑战分析 .................................................................................46
(一)、面板搬运系统业发展特点分析 .................................................................................46
(二)、面板搬运系统业的市场渠道挑战 .............................................................................46
(三)、面板搬运系统业 5-10年创新发展的挑战点 ...........................................................47

1、面板搬运系统业纵向延伸分析 ...............................................................................47
2、面板搬运系统业运营周期的挑战分析 ...................................................................48



面板搬运系统行业报告/庞文报告

5

前言

中国的面板搬运系统业在当前复杂的商业环境下逐步发展，呈现

出一个积极整合资源以提高粘连性的耐寒时代。此外，在内部竞争激

烈、外部成本压力加大的情况下，面板搬运系统业的整合步伐加快，

进入了竞争与整合的白热化时期。

本报告主要分为七个部分。同时，本报告整合了多家权威机构的

数据资源和专家资源，从众多的数据中提炼出面板搬运系统行业真正

有价值的信息，并结合当前面板搬运系统行业的环境，从理论、实践、

宏观和微观的角度进行研究和分析，其结论和观点力求做到前瞻性和

实用性的统一。本报告只可当做行业报告模板参考和学习，不可用于

商业用途，也不提供其他商业价值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、面板搬运系统业发展模式分析

(一)、面板搬运系统地域有明显差异

中国幅员辽阔，形成了复杂的自然地理环境。同时，由于城市化

进程的不同，面板搬运系统企业的区域分布也不同。传统面板搬运系

统企业大多具有较强的区域属性，跨区域发展存在一定的隐性障碍。
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二、2023-2028 年面板搬运系统行业企业市场突围战略分析

(一)、在面板搬运系统行业树立“战略突破”理念

市场瞬息万变，科技飞速发展，不少企业跟进新产品的速度也在

加快，新的包围圈正在形成。 面板搬运系统行业的公司必须有“突

破，然后突破”的理念。

1、技术部和市场部分别对面板搬运系统行业的国内外技术市场

和消费市场进行了详细调研，确定了行业发展方向。

2、在论证的基础上，决定突破面板搬运系统产业战略：开发符

合市场方向的产品，形成自身产品优势（进一步明确技术创新聚焦高

端/中/低端市场）。

(二)、确定面板搬运系统行业市场定位、产品定位和品牌定位
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面板搬运系统行业市场定位、产品定位、品牌定位是三大营销定

位。任何成功的产品营销都必须有一个适应这个阶段的准确定位，比

如王老吉的“怕上火”和农夫山泉的天然水定位是成功营销的第一步，

比如书福家的杀菌和阿里巴巴的中小企业交易平台。

1、市场定位

面板搬运系统行业市场定位是指竞争对手现有面板搬运系统产

品在市场上的位置，以及消费者或用户对产品的某些特性、灵活性和

核心利益的重视程度。为公司的产品打造与众不同、令人印象深刻、

与众不同的个性或形象，并通过一套具体的营销组合将这种形象快速、

准确、生动地传递给客户，影响客户对产品的整体感受。

比如可以定位为：城市中等收入以上家庭，有一定经济基础，对

新事物接受能力强，追求高品质生活的人群。

2、产品定位

面板搬运系统行业目标市场定位（简称市场定位）是指企业对目

标消费者或目标消费市场的选择；而产品定位是指公司对应什么样的

产品来满足目标消费者或目标消费市场的雅求。理论上应该先进行市

场定位，再进行产品定位。 面板搬运系统行业产品定位是将目标市

场的选择与公司产品相结合的过程，即市场定位的企业化、产品化工

作。
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可以使用：面板搬运系统行业产品差异定位法、主要柔性定位法、

兴趣定位法、用户定位法、使用定位法、分类定位法、针对特定竞争

对手的定位法、关系定位法、问题定位法等用于定位。但无论是哪一

种定位，定位的基本方法都是比较，也就是性价比。不仅是产品性能

和产品价格的比较，还有客户收入和支付的比例。客户的利益可能是

心理上的，也可能是服务上的。

面板搬运系统行业产品定位必须遵循两个基本原则，即适应性原

则和竞争力原则。

适应性原则包括两个方面。一是面板搬运系统行业的产品定位要

适应消费者的需求，给他们喜欢的东西，从而树立产品形象，促进购

买行为；第二个是面板搬运系统行业的产品。定位要适应企业自身的

人力、财力、物力等资源配置条件，以保质保量、及时、顺畅地到达

市场地位。

竞争原则也可以称为差异原则。 面板搬运系统行业产品定位不

能一厢情愿。还必须根据市场上面板搬运系统行业竞争者的情况（如

竞争者的数量、各自的优势和产品的不同市场地位等）来确定，避免

出现类似的定位。降低竞争风险，促进产品销售。例如，B公司的产

品服务于高收入消费者，而 A 公司的产品定位于服务低收入者； B

公司的其中一款产品表现突出，而 A公司的产品定位于其他一些灵活

性方面，形成了产品差异化的特点。 “人无我有，人有我优，人优

我廉，人廉我转”是这一竞争原则应用的具体体现。
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可以看出，面板搬运系统行业的产品定位基本上取决于产品、公

司、消费者和竞争对手四个方面，即产品的特性、公司的创新意识、

消费者的需求偏好，以及竞争对手产品的市场地位。通过适当的协调，

可以正确确定产品状态。

3、品牌定位

面板搬运系统行业品牌定位是基于市场定位和产品定位，对特定

品牌的文化定位和个性差异做出的商业决策。它是建立与目标市场相

关的品牌形象的过程和结果。

面板搬运系统行业品牌定位是市场定位的核心和表现。企业一旦

选定了目标市场，就必须设计和塑造自己相应的产品、品牌和企业形

象，才能赢得目标消费者的认可。由于市场定位的最终目标是实现产

品销售，品牌是企业传播产品相关信息的基础，品牌也是消费者购买

产品的主要依据，因此品牌成为产品与产品之间的桥梁。消费者，品

牌定位成为产品与消费者之间的桥梁。市场定位的核心和集中表现。

有不同类型的消费者，不同的消费水平，不同的消费习惯和偏好。

企业的面板搬运系统行业品牌定位必须从主客观条件和因素出发，寻

找符合竞争目标要求的目标消费者。在细分市场中根据特定细分市场，

满足特定消费者的特定需求，找出市场空白，细化品牌定位。消费者

的需求在不断变化。企业还可以根据时代的进步和新产品的开发，引

导目标消费者产生新的需求，形成新的品牌定位。面板搬运系统品牌

定位必须打动顾客的心，唤起顾客的内心需求。这是品牌定位的重点。
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(三)、创新寻求突破

只有创新者前进，只有创新者强大，只有创新者才能获胜。
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 “科学技术是第一生产力”。一个好的公司只能是规模大、质量

高，而一个强大的公司必须依靠技术的创新和应用。 面板搬运系统

行业的公司也是如此。

1、基于消费升级的科技创新模式

90后甚至 00后已经成为社会消费的主要消费者。一方面，这群

人对科技有着十足的崇拜，对科技毫无抵抗力。科技因素已经融入消

费者的骨子里。另一方面，宗教只有技术创新才能解决个体化政府与

大规模工业化生产的矛盾，才能实现以食张口、以衣伸手的智能场景，

顺应新人们的消费趋势。

中国经济由投资主导型向消费主导型转变，科技创新必将带动消

费升级。借助技术创新，涌现出一大批新品类、新服务、新模式。消

费习惯的改变、消费方式的变革、消费流程的重塑，催生了跨区域、

跨境、线上线下、体验分享等多种消费业态的兴起。

基于消费升级的技术创新模式仍是创新先烈的方向。无论技术如

何发展，它仍然是一个工具。面板搬运系统品牌的生存和发展需要品

牌力、产品力和消费力的融合。它是单独某项技术的迭代、不可逆。

2、创新推动面板搬运系统行业更高质量发展



面板搬运系统行业报告/庞文报告

11

以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。

如要下载或阅读全文，请访问：

https://d.book118.com/426011221000010115

https://d.book118.com/426011221000010115

