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目的和背景

目的

深入分析京东在事件营销方面的策略，

理解其如何通过事件营销提升品牌知

名度和销售额。

背景

随着互联网的发展，事件营销成为品

牌推广的重要手段。京东作为中国电

商巨头，其事件营销策略具有很高的

研究价值。



VS

本研究将聚焦于京东近年来的主要事件

营销活动，包括其策划、执行、效果评

估等全过程。

方法

采用文献研究、案例分析和深度访谈的方

法，对京东的事件营销策略进行深入剖析。

范围

研究范围和方法



京东事件营销概述
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京东事件营销的定义
• 京东事件营销是指京东通过策划、组织和利用具有新闻价值、社会影响以及名人效应的人物或事
件，吸引媒体、社会团体和消费者的兴趣与关注，以求提高京东的知名度、美誉度，树立良好品
牌形象，并最终促成产品或服务的销售手段和方式。



创意性强

京东事件营销需要具有创意性和话题

性，能够引起公众的关注和讨论。

风险可控

京东事件营销的风险相对可控，可以

通过对事件的策划和组织来降低风险。资源整合

京东事件营销需要整合各种资源，包

括媒体、社会团体、消费者等，以达

到最佳的营销效果。

目的明确

京东事件营销的目的非常明确，即通过

事件营销来提高品牌知名度和销售额。

京东事件营销的特点



起步阶段

京东在早期就开始尝试事件营销，

通过与其他企业合作，组织各种

促销活动来吸引消费者。

发展阶段

随着京东的不断壮大，事件营销

的规模和影响力也逐渐扩大，开

始涉及到更多的领域和更广泛的

人群。

成熟阶段

目前，京东事件营销已经进入成

熟阶段，不仅在规模和影响力上

达到了新的高度，而且在创意性

和话题性方面也更加出色。

京东事件营销的发展历程



京东事件营销策略分析
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主题明确

京东在事件营销中，始终保持主题明确，紧扣品牌核
心价值和目标受众需求。

创意独特

通过独特的创意，吸引公众关注，提升品牌知名度和
美誉度。

关联性强

主题策划与品牌形象、产品特点密切相关，强化品牌
认知。

主题策划



京东善于调动内外部资源，实现资源共享和优
化配置。

内外部资源整合

通过跨界合作，拓展营销渠道，提升品牌影响
力。

跨界合作

与各类优质合作伙伴共同开展营销活动，实现互利共赢。

优质合作伙伴

资源整合
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